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 چکیده 

های  های مربیان و فوتبالیستارائه یک تحلیل کامل از گفتمان  به دنبالتحقیق حاضر  
رویکرد تحلیل   با  و  از نوع کیفی  بود. روش تحقیق حاضر  در دوران کرونا  ایران  برتر  لیگ 

های  ورزشی داخلی؛ شامل روزهای ورزشی انجام پذیرفت. چهار معتبر  گفتمان تیترهای روزنامه
نمونه آماری    عنوانبه گیری هدفمند  شوت، گل، ایران ورزشی و خبر ورزشی با استفاده از نمونه

تعیین گردیدند. روایی و پایایی تحلیل کیفی از طریق کدگذاری مجدد توسط متخصصان روش 
  ی موردبررس   99ی خرداد  ال  98از اسفند    یموردبررسهای  گردید. تیتر روزنامه  د یتائتحقیق کیفی  

چیستی، "مترهای  اپار   ازلحاظها  قرار گرفتند. تحقیق حاضر تحلیل گفتمان مربیان و فوتبالیست
ای مورد تحلیل و  سواد رسانه  ECمدل  ابعاد کلی و    ازلحاظهمچنین    و "چرایی و چگونگی

کدهای  قرارداد  ی موردبررسکدگذاری   کل  فراوانی    لحاظ ازبود.    134برابر    آمده دستبه . 
به خود اختصاص داد. در    "چیستی"پارامترهای تحلیل گفتمان بیشترین فراوانی کد را پارامتر  

مدل    ازلحاظ ای دارای بیشترین فراوانی بود. همچنین،  ابعاد کلی نیز بعد احساسی سواد رسانه
EC  های شخصی( دارای بیشترین فراوانی در گفتمان  مؤلفهزیر  )  یفردهای  نیز بعد قابلیت
توان از گفتمان مربیان، بازیکنان بیان و ورزشکاران بوده است. با توجه تحقیق حاضر میمر

توان آن را  ای نیست. لذا، با آموزش مینمود که مطابق با ابعاد سواد رسانه  استنباطفوتبال  
از    ورانبهبود داده و در د بر اجتماع استفاده نمود.   یرگذاریتأثدر جهت    هاآنبحران کرونا 

آتی میمحقق از این چارچوب  ان  مبانی نظری جهت تحقیقات کیفی و    عنوانبهتوانند  یک 
 کمی آتی بهره گیرند.

 
 . ECای، تحلیل گفتمان، سواد رسانههای کلیدی : واژه

Abstract 

The present study sought to provide a complete analysis of the 

discourses of Iranian Premier League coaches & football players 

during the Corona virus pandemic. The method of the present study 

was qualitative with the approach of discourse analysis of sports 

newspaper headlines; including: GOAL, Shoot, Iran sports, sport 

news.The headlines of the sample newspapers from February 2020 

to June 2020 were reviewed. The present study examines discourse 

analysis with a structural approach, the discourse of coaches & 

football players in terms of what, why & how parameters and, also 

this paper analyzed & coded the general dimensions of the EC model 

of media literacy. The total frequency of the obtained codes was 134. 

In terms of discourse analysis, the most frequent code was the 

"what" parameter. In general, the emotional dimension of media 

literacy had the most frequency versus the rest. Also, in terms of the 

EC model, the dimension of individual capabilities (personal 

component) has had the highest frequency in the discourses of 

coaches & athletes. The research provided a theoretical framework 

of the components studied in the research. Therefore, future 

researchers can use this framework as a theoretical basis for future 

qualitative & quantitative research. 
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 مقدمه

شکلرسانه  ریتأث باعث  چون  ها  مفاهیمی  هم گیری 
پیام  ذات به صحت  اعتماد  و  است که  پنداری  هایی شده 
  شده که در فضای مجازی کنترل نشده عرض    خصوصبه

است که می مواردی  از  و تواند جنبهاین خود  مثبت  های 
باشد داشته  در    منفی  آن  با  مواجهه  نحوه صحیح  و هنوز 
-است. از طرفی، برخی از پیام  ماندهیباقجوامع ناشناخته  

رسانه سوی  از  ارسالی  میهای  کاهش  ها  به  منجر  تواند 
تواند پایبندی به مباحث اخلاقی شود که این امور نیز می

)افراسیابی،   شود  اثرگذار  افراد  روابط  استحکام  و  دوام  بر 
سب 43،  2011 بمباران (.  زیر  امروزه  انسان،  زندگی  ک 

پیام رسانه دارد کما  هزاران  تلویزیون در    کهنیاهای قرار 
های عصر حاضر نقشی  رسانه   نیرگذارتری تأثجایگاه یکی از  

در   همچنین   یریگشکلعمده  و  عواطف  عقاید،  رفتار، 
کند. منتقدان بر این باورند روابط فردی و اجتماعی ایفا می

تواند آگاه کند، بیاموزد، که می   گونههمانها  که این رسانه
روشن سازد، ترغیب کند، الهام بخشد و احساس برانگیزد؛ 

 تواند آسیب برساند و گمراه کند.می

یادگیرنده جوامع  وظایف  از  پرتو یکی  در  بازاندیشی   ،
انتقال دانش،   کنش  کشفیات،   اجتماعی مستتر در تولید و 
یا  آموزش  و  دانش  عمومی  انتشار  نقش    گریدعبارتبه ، 

رسانه سواد  ارتقاء سطح  و  گوناگون  بازیگران  ای  آموزشی 
ملل  )سازمان  است  یادگیرنده  جوامع  در  ؛  1،2007کاربران 

از شاخص99 پاتر  جیمز  نظریه(.  سواد  پرترین  حوزه  دازان 
دهنده نظریه سواد رسانه شناختی، کنترل ارائه  و  2ای رسانه

  "گوید:را بسیار مهم دانسته و می  و تسلط بر سواد رسانه
دهد تا مرز  تر میای به شما دیدی شفافکسب سواد رسانه

رسانه  یواقع   یایدنمیان   توسط  ساختگی  دنیای  را و  ها 
ای  ای داشته باشید نقشهرسانهتشخیص دهید. وقتی سواد  

دارید که به شما کمک کند تا بهتر در دنیای رسانه حرکت  
هایی که برایتان مخرب هستند،  کرده و بدون مواجه با پیام

 
1. United Nations 

2. Media literacy 

3. Potter 

را که می  تجربه اطلاعاتی   باسوادکنید.    کسب  خواهید،و 
ای را بسازید که خود خواهان آن توانید زندگیای میرسانه

، ترجمه 3هاست )پاتر رسانه  مدنظرهستید نه آن چیزی که  
و همکاران،   بر (.  3۶:  2012یزدیان  )  بنا  پاتر  ( 2012نظر 

به نفع شهروندان که به نفع جامعه    تنهانهای  سواد رسانه
آورد تا با هایی را فراهم مینیز هست زیرا ابزارها و روش 

فضایی   و    احترامابلقایجاد  گیرد  شکل  متقابل  درک 
در  مهارت شرکت  برای  که  را  شهروندی  ی  هابحثهای 

 (. 35؛ 2012عمومی لازم است فراهم سازد )پاتر، 

رسانه سواد  حوزه  مدلدر  گوناگونی  ای   شده ارائه های 
این مدلاست که می بین  از    یس  یاها مدل  توان گفت 

از   یکی  اروپا  جامع  نیترکامل کمسیون  این  تو  رین 
سی  43؛  2011،  4)لیوینستون  هاستمدل ای  چارچوب   .)

توانایی    مؤلفهمستقل است. یکی از این دو    مؤلفهدارای دو  
ها اشاره  مندی از رسانهفردی است که به استفاده و بهره 

زمینهمی عوامل  دیگری  و  است  کند  محیطی  و  ای 
های فردی در (. قابلیت فردی ظرفیت82؛  5،2009)سلوت 

فرآیند  اجر سه  شامل  قابلیت  این  است.  معین  مهارتی  ای 
 ها تیقابلشناختی، تکنیکی، مشارکتی و خلاقانه است. این  

ها مانند دسترسی، استفاده، تحلیل، فهم و طیفی از توانایی
می شامل  را  دارای  تولید  فردی  قابلیت  بعدشوند.    دو 

شخصی و اجتماعی است. بعد اجتماعی خود به    یها تیقابل
انتقادی،   یهاتیقابلاستفاده،    یهامهارتزء:  سه ج درک 

و   تفسیر  و  فهم  در  فردی  ارتباطی   یهاییتواناسیالیت 
اجتماعی   روابط  نهادن  بنا  برای  فردی  فرد  )ظرفیت 

رسانه طریق  از  عوامل    ها(.مستحکم  سی  ای  دوم  بعد 
ای در  محیطی است که موجب تسهیل یا توقف سواد رسانه

می فراهم  شکور  می هر  محیطی  آورد.  عوامل  گفت  توان 
  ی هامهارت ای نسبت به  در توسعه سواد رسانه  یمؤثرنقش  

آزاد،  پنج حوزه دسترسی  به  عوامل محیطی  دارند.  فردی 

4. Livignstone 

5. Celot 
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رسانه رسانهآموزش  صنعت  رسانه،  سواد  سیاست  ای،  ای، 
،  ۶1؛  2009،  1شوند )کمیسیون اروپا جامعه مدنی تقسیم می

 (. 19؛ 2013، مکارانو ه یزیر یاشرفبه نقل از 

رسانه دانشسواد  از  ترکیبی  اطلاعاتی،  و  ها، ای 
مهارتنگرش  تجربیات  ها،  و  دستیابی،   ازیموردنها  برای 

تحلیل، ارزیابی، استفاده، تولید و برقراری ارتباط با اطلاعات 
دانش   با    صورتبه و  اخلاقی  و  قانونی  بر    دیتأکخلاقانه، 

انسان )اعحقوق  است  شده  اطلاق  در  ها  مسکو  لامیه 
(. یونسکو  33؛  2012ای و اطلاعاتی،خصوص سواد رسانه

ای و اطلاعاتی نقشی مهم  بر این باور است که سواد رسانه
در ایجاد و توسعه فرهنگی دموکراتیک و یک جامعه مدنی  

ای یعنی درک  (. سواد رسانه11؛2007،  2یونسکو )فعال دارد  
رسانه از  استفاده  جمعی  و  یا    صورتبههای   ریغقاطعانه 

رسانه  ازجمله،  قاطعانه از  انتقادی  و  آگاهانه  ها، درک 
گیرند و اثرات آن. همچنین بکار می  هاآن که    یب هاتکنیک

ارتباط در  لیوتحلهیتجزتوانایی خواندن،   ارزیابی و تولید   ،
تلویزیون، چاپ،    مثالعنوانبهها )های مختلف رسانهشکل

ره(، فهم دیگر از این اصطلاح، توانایی  رادیو، کامپیوتر و غی
-، ارزیابی و تولید ارتباط در شکللیوتحلهیتجزرمزگشایی،  

(. سواد 37؛  2014،  3های مختلف است )ویلسون و همکاران
نیز  رسانه و  مردم  باورهای  ارزیابی  توانایی  در    ر یتأثای 
که  شکل است  دانشی  و  دارد  را  عمومی  فرهنگ  گیری 

متعددی   و  کارکردهای  )دایرگارتن  دارد  انسان  زندگی  در 
ای دادن قدرت  (. هدف سواد رسانه35؛  2017،  4همکاران 

، هدف سواد  درواقع های رسانه به افراد است.  کنترل برنامه
ای این است که به مردم نشان دهد چگونه کنترل را  رسانه

 (. 74؛ 2007 خواهشکر ها به خود معطوف کنند )از رسانه

رسانه داسواد  شناختی   4رای  ای  اول  بعد  است.  بعد 
دارد؛  دلالت  بنیاد  واقع  اطلاعات  به  شناختی  است. حوزه 

تاریخ موارد.  مانند  دیگر  و  تعاریف  اسامی،  از    گونهن یاها، 
است.  احساسی  دوم  بعد  مستقر هستند.  مغز  در  اطلاعات 

 
1. European Commission 

2. Unesco 

3. Wilson et al 

باشد، حوزه احساسی حاوی اطلاعاتی درباره احساسات می
ت، خشم، شادی و ناامیدی. بعد احساساتی چون عشق، نفر

درباره  اطلاعاتی  حاوی  بعد  این  است.  زیباشناختی  سوم 
تولید پیام است. این اطلاعات بنیانی برای قضاوت درباره 

کند ، بازیگران و دیگر را فراهم میبردارانلمیفنویسندگان،  
و بعد چهارم اخلاقی است. این بعد شامل اطلاعاتی درباره 

وع اطلاعات بنیانی برای قضاوت درباره هاست. این نارزش
 (. 19؛ 2012سازد )پاتر، درست و غلط برای ما فراهم می

رسانه سواد  حوزه  مدلدر  گوناگونی  ای   شده ارائه های 
این مدلاست که می بین  از    یس  یاها مدل  توان گفت 

از   یکی  اروپا  جامع  نیترکامل کمسیون  این  و  ترین 
سی  43؛  2011،  5)لیوینستون  هاستمدل ای  چارچوب   .)

توانایی    مؤلفهمستقل است. یکی از این دو    مؤلفهدارای دو  
ها اشاره  مندی از رسانهفردی است که به استفاده و بهره 

زمینهمی عوامل  دیگری  و  است  کند  محیطی  و  ای 
های فردی در (. قابلیت فردی ظرفیت82؛  ۶،2009)سلوت 

ا معین  مهارتی  فرآیند  اجرای  سه  شامل  قابلیت  این  ست. 
 ها تیقابلشناختی، تکنیکی، مشارکتی و خلاقانه است. این  

ها مانند دسترسی، استفاده، تحلیل، فهم و طیفی از توانایی
می شامل  را  دارای  تولید  فردی  قابلیت  بعدشوند.    دو 

شخصی و اجتماعی است. بعد اجتماعی خود به    یها تیقابل
جزء:   انتقادی،   یهاتیقابلتفاده،  اس  یهامهارتسه  درک 

و   تفسیر  و  فهم  در  فردی   یارتباط   یهاییتواناسیالیت 
اجتماعی  ) روابط  نهادن  بنا  برای  فردی  فرد  ظرفیت 

رسانه طریق  از  عوامل    ها(.مستحکم  سی  ای  دوم  بعد 
ای در  محیطی است که موجب تسهیل یا توقف سواد رسانه

می فراهم  شکور  می هر  عآورد.  گفت  محیطی  توان  وامل 
  ی هامهارت ای نسبت به  در توسعه سواد رسانه  یمؤثرنقش  

آزاد،  پنج حوزه دسترسی  به  عوامل محیطی  دارند.  فردی 
رسانه رسانهآموزش  صنعت  رسانه،  سواد  سیاست  ای،  ای، 

4. Diergarten et al 
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 (. ۶1؛  2009،  1شوند )کمیسیون اروپا جامعه مدنی تقسیم می 

نامی است که برای طیفی از رویکردها    2تحلیل گفتمان 
و زبان در عمل یا گفتمان از    هاصحبتبرای مطالعه متون،  

روش  معرفت طریق  مختلف  )مانند  های  نظری  و  شناسی 
درون   و  پساساختارگرایی(  اجتماعی،  ساختارگرایی 

، 3است )وتهیرل و همکاران   شدهنییتعمختلف    یهارشته
ورزش    تحقیق در حیطه  یهاروش   یها کتاب(.  187؛  2001

چگونه  چه چیز، چرا و  "و تمرین، تحلیل گفتمان را برحسب  

اند که پارامترهای مختلفی بین اینکه چه تشریح نموده  "
تحلیل گفتمان و    یزبر بناچیزی گفتمان تحلیل گفتمان،  

می تشکیل  را  انتقادی  گفتمان  و  تحلیل  )اسپارکز  دهد 

تحلیل   " زیچچه "  (. برای تشریح بعد۶2؛ 2014، 4اسمیت 
مفید هستند.  مرکزی  اصول  و  گفتمان تشریح سه فرض 

اصول جهت یک    یشناخت معرفتهای  گیریاین  نظری  و 
را مصنوعی/التقائی  می  رویکرد  بطوریکه  هدایت  کنند 

تحلیل  چگونه  و  موقع  چه  چرا،  اینکه  برای  پیامدهایی 
،  شودیمگفتمان انتقادی در تحقیق ورزش و تمرین استفاده  

(. چون اصل مهم  80؛  2015،  5گانون و اسمیتدارد )مک
مباحث هویت    ازنظر  -که گفتمان  است  نیاگفتمان انتقادی  

است، لذا با    شخصی، کارکردهای اجتماعی، قدرت، سازنده
باید    -و رفتار کردن  تفکری، احساس   یریگبهره   یها روش 

انتقادی تفکر  تمرین  و  ورزش  سازه   محققان  و  بفهمند 
ش دهند،  اجتماعی  فرهنگی،   لیوتحلهیتجزکل  ظریفی 

؛ 2015،  مک گانون و اسمیتای بکار برند )هویتی و تجربه
خود  79 مطلب  این  ابعاد    راستاهم (.  نظری  ارتباط  و 

ای و تحلیل گفتمان  سانهراحساسی، اخلاقی و رفتاری سواد  
انتقادی باشدیم گفتمان  کاربرد تحلیل  برای  دیگر  دلیل   .
گفتما  است  نیا و   ازیموردنهای  نتا  فردی  سطوح  در 

رسانه  یها سازمان)  یسازمان مختلف  اشکال  (  ورزشی، 
هویتی خود  گفتمان  تا  کنند  کارکردهای    شناسایی  درون 

 
1. European Commission 

2. Discourse Analysis 

3. Wetherell et al 

4. Sparkes & Smith 

ساختن محدوده یا   اجتماعی و رفتاری را شکل داده که امر
منفرد در زمینه عدالت اجتماعی و مباحث قدرت    یهاتیهو

 برجسته نموده باشد. 

ادبیات تحقیقی در راستای عنوان   ادامه به بررسی  در 
می )مثالعنوانبهپردازیم.  تحقیق  کامجو  در  2017؛   )

پژوهشی نشان داد کنش اظهاری که بالاترین بسامد را از  
ترغیبی   گفتاری  کنش  داشت.  عناوین   ازآن پسکل 

رین تعداد عناوین را به خود اختصاص داده بود. کنش  بیشت
های بعدی قرار گفتاری تعهدی، اعلامی و عاطفی در رده

( در پژوهشی به این نتیجه 201۶داشتند. احمدی کلاته )
زیربنای    یکنش  ریغکه نظام کنشی بیش از نظام    افتیدست
را تشکیل میمتن  یی جا  روزیفدهد. کریمی  های ورزشی 

های ورزشی از  پژوهشی به بررسی تیتر روزنامه  ( در2017)
نتیجه   این  به  و  پرداخته  انتقادی  گفتمان  تحلیل  دیدگاه 
از  استفاده  حیث  از  هم  ورزشی  تیترهای  که  رسید 

گیری فرهنگی و هم از بعد جهت  یشناخت زبانراهکارهای  
ویژه سبک  ایدئولوژیک  دارند.و  در 2015)  ۶لی   ای   )

ارتباطات ورزشی    در مطالعاتشناسی  پژوهشی کاربرد نشانه
شناسی است که نشانه  افتهیدستپرداخته و به این نتیجه  

بدون  می ابزار    عنوانبهمحدودیتی    هرگونهتواند  یک 
ارتباطات   در  معنا  تولید  فرآیندهای  تحلیل  در  پژوهشی 
ورزش   در  نهفته  ایدئولوژیک  مبانی  کشف  و  ورزشی 

سئوینسن   عنوانهب شود.  استفاده  فرهنگی  متن   7یک 
محدوده2019) که  داد  نشان  تحقیقی  در  فرهنگی  (  های 

ماهیت سیال و مستحکمی دارند. نتایج آنان نشان    زمانهم
دیدگاه   که  دارد  وجود  نیز  مستثنی  فرهنگ  یک  که  داد 

وجود   جایگزینی را برای ورزش فانتزی و رفتار هوادار به
( نشان داد که با دخالت 2018چن و ماسون )  . اثرآوردیم

ورزش   مدیریت  رشته  در  گفتمان  تحلیل  متدهای  دادن 
راه  تواندیم و  رود  فراتر  را  دانش  متعدد محدودهای  های 

5. McGannon & Smith 

6. Lee 

7. Svenison 
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دهد. نشان  اجتماعی  سلطه  و  نابرابری  و   قدرت،  کریمی 
( در تحقیقی به این نتیجه دست یافتند 2017پرست )یزدان

بر    گونه زبانپوشیدگی و ابعاد مخفی  که تیترها به میزان  
ها های آننظیر طرد و جذب و زیرشاخه  ییهامؤلفهاساس  

هستند.   کیدئولوژیاشناختی و  خصوصیات جامعه  دربردارنده
های ورزشی و ورزش فوتبال کارکرد  با توجه اینکه روزنامه

اجتماعی بالایی دارند، لذا، گفتمان ورزشکاران و مربیان و  
می  راتیتأثها  روزنامه بالایی  باشد. اجتماعی  داشته    تواند 
نتیجه  2019زبان و همکاران )خوش  این  به  ( در تحقیقی 

ای و دست یافتند که بعد اخلاقی و احساسی سواد رسانه
دارند.   مستقیمی  و  معنادار  رابطه  اجتماعی   ی حاج سرمایه 

)  یدر یح یزدیان  پژوهشی  2011و  مبنای    یسؤالات (  بر 
رسانه  گانهپنجمفاهیم   شفافیت،  )  یانتقادای  سواد  عدم 

رمزها و قواعد، رمزگشایی مخاطب، محتوا و پیام، انگیزه(  
آموزش   شدهمیتنظ در  انسجام  عدم  تحقیق  نتایج  بود. 

توانمندی انتقادی نامتوازن دانشجویان    جهیدرنتانتقادی و  
در هنگان مواجهه با پیام، آشکار شد. شجاعی و امیر پور  

( در تحقیقی نشان دادند که بین میزان استفاده از  2012)
و تحصیلات والدین با میزان سواد  یفرهنگ  هیسرمارسانه،  
دارد. رسانه وجود  معنادار  و  مثبت  رابطه  دانشجویان  ای 

، به اهمیت و نقش سواد  شدهیبررس حقیقات  ، تیطورکلبه
و  قابلیت  ازلحاظچه  )   یارسانه اجتماعی؛  و  فردی  های 

اشاره زمینه-محیطی گفتمان  تحلیل  با  ارتباط  در  ای( 
)نموده همکاران  و  موحد  الگوی 2020اند.  ارائه  به   )

توسعه  رویکرد  با  ورزشی  رسانه  بهینه  عملکرد  پارادایمی 
د. آنان با یک رویکرد کیفی شرایط پرداختن  یاحرفهفوتبال  

زمینه شناسایی  مداخله  ای؛علی،  را  پیامدها  و  راهبرد  گر، 
( در تحقیق خود با 2020)   یآبادیتق و    یآبادیتقنمودند.  

رسانه، و  فوتبال  قضاوت،  انتقادی    گفتمان  عنوان  کاوی 
تلویزیونی   که   ؛90برنامه  یافتند  دست  نتیجه  این    به 
قضاوت   حدمطلوبیت  سیاست  نمرهو  یتا  گذاری،  نوع 

آموزش  کشور،  سازمانی  و  ورزشی  مدیران  عملکرد  نحوه 
فناوری    ازجملهای داوران، توجه به ابعاد فنی قضاوت  حرفه

-، آمادگی جسمانی و همچنین قانونیینظم گرامحوری،  
 در حوزه ورزش است.   ریگ  می تصمگذاری صحیح نهادهای 

تحلیل   نیز  و  رسانه  سواد  ابعاد  با  آشنایی  ضرورت 
نظر پژوهشگران مختلف ارائه گردید. این   برحسبگفتمان 

ضرورتی    در آن امر برای صنعت ورزش کشور و افراد درگیر  
آید. از طرفی شیوع ویروس کرونا و  انکارناپذیر به چشم می

یکی   عنوانبه پیامدهای اجتماع و مرتبط با سلامت آن باید  
در نظر گرفته  21ترین وقایع اجتماعی بشر در قرن مهم از

شود. آنچه این شیوع را متمایز کرده است، احساس جهانی 

 ل یاسترجامعه  "ضعف در زندگی بیولوژیک انسان و نیاز به  

باشد. ترس از قرار گرفتن  هرگونه مخاطره، می  دورازبهو    "
معه در معرض بیماری، منجر به رفتارهای غیرمنطقی در جا

شده است که صحنه ورزش و برگزاری رویدادهای ورزشی 
در   نیز  بین    یاماواگرهارا  در  است.  داده  قرار  فراوان 

فوتبال    یهارشته رشته  دلورزشی،  و    لیبه    راتیتأثابعاد 
گسترده اقتصادی و اجتماعی آن همواره در معرض تحلیل 
به   عنایت  با  امر  این  که  است  داشته  قرار  گسترده  نقد  و 

فاصله و  رعایت  ورزشی  رویدادهای  در  اجتماعی  گذاری 
حضور تماشاگران و غیره( )  یاجتماع های  اجتماعی بر جنبه 

فوتبال   ورزش  اقتصادی  پژوهش   رگذاریتأثو  است.  بوده 
به   لیگ  حاضر  فوتبال  بازیکنان  و  مربیان  گفتمان  تحلیل 

 سؤال پرداخته است تا به این    98-99برتر ایران در سال  
گفتمان کرونا  شیوع  پاندمی  زمان  در  که  دهد  های پاسخ 

ای مربیان و بازیکنان بر اساس شناخت آنان از سواد رسانه
می آن  ابعاد  رسانه  و  باشد؟ و  سواد  از  بعدی  چه  ای اینکه 

 و بازیکنان بر اساس مدل ای سی برجسته است. مربیان 
 

   پژوهش  یشناسروش

روش  به  حاضر  و   تحقیق  تحلیل   کیفی  رویکرد  با 
کلیه   پژوهش،  آماری   جامعه  پذیرفت.  انجام  گفتمان 

گیری هدفمند  شد. از نمونههای ورزشی را شامل میروزنامه
گیری انتخاب گردید.  روش نمونه  عنوانبه و غیر تصادفی  

ها و خبرگزاری میزان پرداختن آن به  معیار انتخاب روزنامه
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و  روزنامه  اساس،  براین  بود.  فوتبالی  تیترهای 
گل   یها یخبرگزار و  ورزشی  خبر  شوت،  ورزشی،  ایران 

تیتر   عنوانبه گردیدند.  انتخاب  هدف  مورد  نمونه 
  1399تا خرداد    1398  اسفندماهمورد هدف از    یها روزنامه

آرشیو   طریق  آنان  از  )به   تیساوباز  پیشخوان 
شد    ( /https://www.pishkhan.comآدرس: استخراج 

-و چک  یبردارشیفعدد بود. از    287که کل آن برابر با  
فاده گردید.  ها استیست توصیفی برای بررسی تیتر روزنامهل

اختصاص   شدههیتههای  فیش تیترهایی  و  موضوعات  به 

ها، مربیان و  یافت که فقط با موضوع کرونا توسط روزنامه
داشته اشاره  فوتبال  برتر  لیگ    ست یلچکاند.  بازیکنان 

توصیفی در خصوص زیربنای تحلیل   سؤالاتتوصیفی نیز  
وامل  ای برحسب عهای سواد رسانهگفتمان و ابعاد و زمینه

شامل  را  سی  ای  شماره  .  شدمی  مدل  میزان    1جدول 

تیتر روزنامه اسفند  بررسی  بازه زمانی  از  الی خرداد   98ها 
 دهد.را نشان می 99

 

 

 الی خرداد  98ها از بازه زمانی اسفند . میزان بررسی تیتر روزنامه1جدول 

Table1. The Rate of Review of Newspaper Headlines from March 1998 to June 1999 

 کل ۹۹خرداد  ۹۹اردیبهشت   ۹۹فروردین  ۹8اسفند  

 6۱ ۱۷ 25 4 ۱5 شوت

 6۷ ۱۷ 24 ۱۱ ۱5 گل

 ۷۹ ۱۹ 26 ۱۳ 2۱ خبر ورزشی 

 8۰ ۱۹ 26 ۱۳ 22 ایران ورزشی 

 28۷     کل

پارامترهای   یکدگذاراز   دو بخش؛  در  گزینشی  و  باز 
ها و  نیز زمینه گفتمان وچیستی، چرایی و چگونگی تحلیل 

مدل ای سی استفاده شد.    بر اساس ابعاد تحلیل سواد رسانه  
 انجام گرفت. 1ویوو ان افزارنرم با استفاده از  هایکدگذار

 ست یلچکبرای بررسی روایی تحلیل محتوای کیفی،  
فیش  ی بدن تیتربمتخصصان    دیتائبه    شدهیبررسهای  و 

چک در  حاضر  رسید.  خصوص    سؤالاتلیست  در  کلی 
طرح    یس  یاای برحسب مدل  تمان و سواد رسانهتحلیل گف
شامل: گفتمان مربیان بعد چیستی، چرایی   سؤالاتگردید.  

ها  شود؟ آیا گفتمانو چگونگی تحلیل گفتمان را شامل می
گفتمان آیا  استوارند؟  شناختی  بعد  احساسی  بر  بعد  بر  ها 

گفتمان آیا  آیا استوارند؟  استوارند؟  اخلاقی  بعد  بر  ها 
استوارندهگفتمان زیباشناختی  بعد  بر  پایایی    ؟ ا  همچنین 
تحقیق    3توسط    شدهکشفهای  مقوله روش  متخصص 

درصدی  توافق  میزان  گردید.  کدگذاری  مجدد  کیفی 
کدگذاران   نظر  فراوانی  بین  گزارش   71هولستون  درصد 

 گردید.  

 

 

 
1. NVIVO.10 

https://www.pishkhan.com/
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 کدگذاران. میزان توافق 2جدول 

Table 2. The level of Agreement of the Coders 
 میانگین کل  ۳ 2 ۱ کدگذاران

 ۷۱ ۷۱ ۷۰ ۷2 تقریب شده ضریب توافق درصدی هولستی 

 پژوهش یهاافتهی 

شماره   گفتمان  3جدول  فراوانی  نشان میزان  را  ها 
نمونه  نیبنیدرا.  دهدیم گفتمان  فراوانی  های  بیشترین 

در خصوص لیگ برتر، ویروس کرونا و سایر    یموردبررس
موضوعات مرتبط با آن برای روزنامه خبر ورزشی است و  

گفتمان کمترین  ورزشی  راایران  مجموع   ها  است.  داشته 

  عدد بود.  340  ارتباطنیدراهای کدگذاری شده  کل گفتمان
، یک نمونه از  ی کدگذار یهاادداشتیبا توجه به مفاهیم و  

گردید.    طوربه روزنامه    یهاگفتمانمفاهیم.   ارائه  خلاصه 
،  لذا  ،باشدیمها بسیار بالا  گفتنی حجم مفاهیم و گفتمان

 های ارائه گردید.تنها نمونه از گفتمان

 

 ها و فراوانی کد کدها در کدگذاری اولیه . نمونه متن گفتمان3 جدول
Table 3. Sample Text of Discourses & Frequency of Code Codes in Initial Coding 

 درکدگذاری اولیه هانمونه متن یادداشت گفتمان روزنامه

 

های  فراوانی کد

باز نسبت به ابعاد  

تحلیل گفتمان سواد 

 ای رسانه

 ابران ورزشی 
 ۹8اسفند 

و و  -"فوتبااع   کرونااع یه اا   "  -"  یوجبااع و روس    -"هااع  یبااع احتمااع  
اصارار یج    -"کرونع  ا   هعیساوو وحشا   -"هع  یبع و و   -"  هامیصعدر تسععه

-"  هعیو و بع   روابط یمومی و ار  به اشا  -"  گیلسعازمان لیک به برگزاری  

بو م نفسااااام باع     نا  قرنط  گنجی ی  پور یه-"کرونعا  تنهعا بعا سعععتعاد ملی    هعایبعازلغو  

 "  یثعنوتوط   تع اطلاع    هعور شگعه  هعیبع و و -"آمد ینم

 
 
 
2۳ 
 

 ۹۹شوت فروردین 

سااوم ن پساا   ر  وران -"مهم اساا   ع جعم   هعانسااعن جعن  غلام پور"

- " تمعشعگر  فضعی مسعبقع ، بع ی ب ون    یض یفون  شروط ستع  کرونع -"کرونا  

گسااترک کرونع اوضااعع وا م اقتصااع ی قشاار  -"کرونا جنگ قدرت در تعطیلات  

شکوه انسعن   یه   اپ  می  -"نگرف   اجعره    مستأجرانمحم  نوری ا   -"  ریفق

مر م و  " یپنج یه-"   رساااا راواهعن  کر می ب  گ لان    یعهکمک-"کرونا 

-"   یکروناعکماک ماعوی طاعرمی با  ب ماعران  -"انعد  گرفتعهدولعت کرونعا را شعععوخی  

م ه ونی جهعنباک ب  ب معرساااتعن   150کمک  -"کمک حضععور سععتارگان برای  

 -" ییکرونا
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 ۹۹خبر ورزشی فروردین 

  تر   ایجت   را  یج ا  و ابرهاعی  -"گرفتنا    ر فوتباع  کروناع  نفر  4"

و گ تصم می بگ ر  ن  مر م ضرر کنن  ن    سع معن     ی گ  محم  - "   یی کرونا در روزهای  

  ون ف راسا  م  ران اساتقلا  -"کن   ینمکرونع تمر ن ب  اعطرکر می -"فوتبال  

هجوم طرف اران اساتقلا  ب  صافح  همسار  -"کند  حق ندارد پرسعپولیس را قهرمان 

حق     ر   غلام پور-"  دیعریبگشعععمعا در ایتعالیعا کرونعا  خواهعدینم  دلمعان  اسعععترامعاچونی:

بهتر   همعن  گوچی -"گرف  کرونعی اصاهی را اساتقلا   -"شعد طرفداران ما ظلم 

-"کن   هم مجبور اس  آنلا ن تمر ن   اساتقلا   ن کبا  -"شعد که فوتبال تعطیل  

شاجعع  -"   شاکرونع بساتری  ب  اعطرمحم  پرو ن -"خرداد  احتمال ادامه لیگ از  

۷8 
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کدهای   میزان  از  گزارشی  ارائه  به  بخش  این  در 
گفتمان    آمدهدستبه تحلیل  پارامترهای  خصوص  در 
پارامترها،  میپردازیم این  در  گفتمانی   نظرازنقطه.  تحلیل 

چه  ) یستیچها با رویکرد باید مشخص شود که آیا گفتمان
و آیا با این پارامترها    اندشدهگفته(، چرایی و چگونگی  یزیچ

نه یا  دارند  تطابق  و  مقوله    ؟ همخوانی  این  به  بخش  این 
-اشاره دارد که آیا در دوران پاندمی کرونا که همه محیط

های شغلی و کاری اعم از ورزش و غیر ورزش را تحت  
از    ریتأث چگونگی  و  چرایی  چیستی،  شناخت  داده،  قرار 

است برخوردار  فراوانی  با  ؛  اهمیت  آیا زیرا  اینکه  فهمیدن 
ها تنها به ارائه ها، مربیان و فوتبالیستهای روزنامهگفتمان

کلیشه پرداختهمسائل  فوتبالی  عادی  و  این  ای  در  یا  اند 
ها عقلائی از علت و به ارائه راهکارهای  به ارائه روش  دوران
پرداخته  مسئلهحل   در فوتبالی  گفت  باید  همچنین  اند. 

ای  های در هیچ طبقهو گفتمانجدول حاضر برخی مفاهیم  
 4از پارامترهای تحلیل گفتمان قرار نداشتند. جدول شماره  

میزان فراوانی کدهای حاصل برحسب پارامترهای تحلیل 
باشد. میگفتمان 

 

 . میزان فراوانی کدهای حاصل برحسب پارامترهای تحلیل گفتمان 4جدول 

Table 4. The Frequency of the Resulting Codes in Terms of Discourse Analysis Parameters 
 
 

 آمده دستبهفراوانی کدهای 

 کد- روزنامه
 

پارامترها تحلیل  
 گفتمان

ایران  
 ورزشی 

خبر  
 ورزشی 

 گل شوت

 5۳ 44 5۰ ۱5 چه چیزی –چیستی 

قهرمعن کر ن  ک ت م    بع  اساااتقلا  -" ترسععمیکرونامکمیته انضععباطی بیشععتر از    از

بو  م   مراق   ینع تی -"اساااا   ب خ گوک هم    اطرکرونع  پرو ن -" میمخالف

 ر   هعآ مجعن   یپع   پعشاع  ا ه-"ن ار   تمر ن  ر قرنط ن  وطفی  -" میرینگکرونا

 ر آومعن ب شتر اس  امع بع رن و شعوک     کرونع     هع ی س   پرسپوو ایتراض  - " است  میان  

 بع   ب گ ا ه  - " کنن   را بع نظعر  پ شکی برگ ار    گ   و   س   جلا   -"کنند  یمتمرین  

  یاع    اکبرپور -"  دیعبعدهبعازی یعک جعام دیگر هم بعه پرسعععپولیس    ودلدسعععتاین  

مااعو  ا اما  و اگ    اساااااتقلا   رمضاااااعنی -"  رنعدیبگبعازی نکننعد و جعام    انعدکرده

 -" ستین

 ۹۹گل فروردین 

ک کرونع  ن ع   یط  ر شرا"-"نداد  کرونا و قرنطینه هم استقلال و تلویزیون را آشتی 

ا ا کن   وبعره شاارا ط یع ی   -" یریشع لیگ شعروع شعود:  دوارمیام  ختهیرهمبهرا  

-"کر   م  ریعم  استقلا  بع قهرمعن کر ن پرسپوو س ماعوف   -"  یمطهر  شود:

ب     ین نشاعن کرونع و  -"کرد  لیگ را شروع    توانیماز یک ماه دیگر    به نظرم  برهانی:

 رحمتی  - " تر اس   مهم و مر م    هوا اران   سلام  بع  کنعن، -"آورده  فشار    هایبعض

  بهشا   ار   13ا    نع  تمر  ابر اوک و گ -"هسعتند پزشعکی قهرمانان ما   کادر

هع  آن جعی پرسپوو س ت م   گر بو ن  آ ع    اگر     پعشع  ا ه - " ار ا     15ا     شروع   ، "

نبی برای کاعهک قرار ا هاعبااعطرکروناع با  کماک  -"زدنعد  یمحرفی    نیچنهم

 "  ا ه  حسن   و گ شروع شو    یهعیبع او  ن س     اصلاا -"است  رفته    هاباشگاه
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 ۱۱۱  غیرقابل کدگذاری



 تحلیل گفتمان سواد رسانه ای مربیان و بازیکنان ...

5۶ 

 

 5 ۱۳ ۱6 4 چرایی 

 4 8 ۹ 4 چگونگی 

 ۱8 2۱ 5۷ ۱5 مفاهیم غیرقابل کدگذاری 

آید میزان فراوانی  که از نتایج جدول برمی  گونههمان
در    یآمدهدستبهکدهای   گفتمان  تحلیل  پارامترهای 

پارامتر  ی موردبررسهای  نمونه مسئله )  یستیچ،  اینکه 
چیست( دارای بیشترین فراوانی نسبت به دو پارامتر دیگر 

بالا بودن فراوانی کدهایی   توجهقابلاست. همچنین نکته  
قابل کدگذاری برحسب پارامترهای    هاآنهای  که گفتمان

نبوده گفتمان  روزنامهتحلیل  لذا،  و    یموردبررسهای  اند. 
 ی ریکارگبهدل در  ها با نوعی عدم تعامربیان و فوتبالیست

 باشند. پارامترهای تحلیل گفتمان مواجه می
بندی کدهای ابعاد کلی  در ادامه به ارائه نتایج از طبقه

-می  یموردبررسهای  های نمونهدر گفتمان  ایسواد رسانه
بخش   این  در   ی شناختابعاد    برحسب  یکدگذارپردازیم. 

درگیر )  یاحساسارائه اطلاعات از شناخت برای تولید پیام(،  )
استفاده اطلاعاتی )  یباشناختیزنمودن احساسات در تولید(،  

و   پیام(  تولید  در  ارزش   یریکارگبه)  یاخلاق درباره  ها 
نمونه  گفتمان رسانهیموردبررسهای  سواد  انجام  (  ای 

 پذیرفته است. 
شماره   جدول  می  5نتایج  تمامی  نشان  در  که  دهد 

های مربیان بعد احساسی در گفتمان  یموردبررسهای  نمونه
فوتبالیست داردو  بالایی  فراوانی  از  ؛  ها  آنان  اینکه  یعنی 

های ها در گفتماناحساسات بیشتری نسبت به سایر بخش
کنند. همچنین بعد شناختی در رده بعدی  خود استفاده می

قرار دارد. نکته حائز اهمیت بعد زیباشناختی و اخلاقی است 
رده در  دارند  هایکه  قرار  چهارم  و  ابعاد ؛  سوم  این  یعنی 
گفتمان   بالأخص در  فراوانی اخلاقی  از  ورزشکاران  های 

 کمتری برخوردار است. 

  ی فراوان   بندیبه طبقه ق یتحق جینتا 5در جدول شماره 
رسانه سواد  عوامل  برحسب  مدل    ایکدها   ECطبق 

اپرداخته است.  تقس  جیتان  نیشده  ابعاد   بندیمیبرحسب 
در دو   جینتا  نی. اانددهیارائه گرد   ECمدل    ایسواد رسانه
 ی و اجتماع   ی)شامل: بعد شخص   یفرد  هایتیبخش قابل

در   رسانه  را   انیمرب   هایگفتمانسواد  ورزشکاران(  و 
تمامشوندیم  یبندطبقه در    یکدگذار  نیا  میمفاه   ی. 

مربارائه  یهاگفتمان توسط  فوتبال  انیشده    ها ستیو 
نگرد  ماًیمستق طر  دهیاستنتاج  از  هم   ی کدگذار   قیبلکه 
شده    ریو تفس  لیتحل   میرمستقیغ  یو هم کدگذار  میمستق
که: گفتمان    دهدیم  پاسخسؤال    نی به ا  یکدگذار  نیاست. ا
مربارائه توسط  کدام  انیشده  با  ورزشکاران  ابعاد   کیو  از 

رسانه همچن  یاسواد  دارد؟  ا  نیمطابقت  جدول   نیدر 
به  یبخش مفاهرا  گزارش    یکدگذار  رقابلیغ  میعنوان 
ا  ده یگرد گفتمان  نیاست.  شامل  که   هاییکدها  است 
رو  یریتفس  گونهچیه انجام  آن  یبر  کدگذاران  توسط  ها 

نگرفته است. 
 

 ای . فراوانی کدهای ابعاد کلی سواد رسانه5جدول 

Table 5. Frequency of Codes of General Dimensions of Media Literacy 
 فراوانی کد کد- روزنامه

 گل شوت خبر ورزشی  ایران ورزشی  ابعاد کلی سواد رسانه 
 ۱4 2۰ 4۱ ۱۳ شناختی 
 54 48 6۷ ۱8 احساسی 

 ۱۰ 8 ۱5 ۳ زیباشناختی 
 6 ۱۰ ۹ 4 اخلاقی 
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 Nvivoافزار نرم. خروجی 1شکل 
Figure 1. Nvivo Software Output

 EC ای طبق مدلبندی فراوانی کدها برحسب عوامل سواد رسانهطبقه. 6جدول 

Table 6. Classification of Frequency of Codes According to Media Literacy Factors According to 

EC Model 

 

 کد-روزنامه                                   

 

 ای ابعاد سواد رسانه

 ECبرحسب مدل 

 

 فراوانی کد 

ایران 

 ورزشی 

خبر 

 ورزشی 
 گل  شوت 

 های فردی قابلیت
 21 23 37 12 شخصی

 18 17 29 8 اجتماعی 

 محیطی-ایعوامل زمینه

 0 2 7 0 آزاد  یبا دسترسمطابق 

 11 8 20 2 ای مطابق با آموزش رسانه

 0 0 3 0 ای سواد رسانه  استیباسمطابق 

 3 4 6 0 ای ق با صنعت سواد رسانه بمطا

 2 2 6 5 مطابق با جامعه مدنی 

 غیرقابل کدگذاری 

 

11 24 30 29 
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  ی موردبررسهای  نمونهدهد که  نتایج جدول نشان می
قابلیت    ECمدل    ازلحاظ بعد    بالأخص )  یفرددر 

. همچنین، میزان اندبوده های قابلیت شخصی( بالا  زیرمولفه
گفتمان بالایی  فراوانی  حد  از  کدگذاری  غیرقابل  های 

می عوامل  برخوردار  در خصوص  محیطی  ی  انه یزمباشند. 
فراوانی کمتری برخوردارند باید گفت که ابعاد آن در   ازکه 

گذاری آینده نقش اساسی دارند. گیری کلان و هدفتصمیم
ها  این مقوله  ازلحاظها و مربیان  میزان پرداختن فوتبالیست

به   نسبت  خود  گفتمان  در  آنان  که  است  این  از  نشان 
بازتابسیاست و  گفتمانگذاری  رسانه  خود  های  های 

ن نظری    صورتبهتحقیق    جینتا  دارند.توجهی  چارچوب 
.زیر ارائه گردید صورتبهتحقیق حاضر 

 

 
 . چارچوب برآمده از تحقیق 1شکل 

Figure 1. Framework Derived from the Research 

 گیری نتیجهبحث و 

تحقیق   گفتماننتایج  که  داد  و  نشان  مربیان  های 
فوتبال  فوتبالیست برتر  لیگ    ی ستیچپارامتر    ازلحاظهای 

پارامترهای  ) و  است  فراوانی  بالاترین  دارای  چیزی(  چه 
می کمتری  فراوانی  چگونگی  و  همچنین چرایی  باشند. 

های مربیان و ای در گفتمانابعاد کلی سواد رسانه  ازلحاظ
بعد احساسی دارای فراوانی کد   های لیگ برتریفوتبالیست

در  زیباشناختی  و  اخلاقی  شناختی،  ابعاد  و  بود  بالایی 
 ECمدل    بر اساس بعدی قرار داشتند. همچنین،    یهارده

های  شخصی و اجتماعی( در گفتمان )  یفردهای  بعد قابلیت 
فوتبالیست و  ابعاد  مربیان  بود.  بالایی  فراوانی  دارای  ها 

 فراوانی کمتری داشتند. محیطی -ایزمینه

جامعه  از  گذر  و  دنیا  در  تحولات  سیر  به  توجه  با 
ای در اطلاعاتی و ورود به عصر دانایی، افزایش سواد رسانه

رسانه سواد  دارد.  محوری  نقش  دانایی  جامعه  ای تحقق 
تواند به مخاطبان این مهارتی لازم و ضروری است که می
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پیام کامل  آگاهی  با  تا  دهد  را  رسانهامکان  را  های  ای 
پردازش کنند. ارتقاء سواد رسانه شهروندان در جامعه دانایی 
این   معرض  در  شهروندان  همه  که  است  این  نیازمند 

گیرند.  آموزش  قرار  دولتی،    گذارانقانون ها  مقامات  و 
آموزان در امر آموزش و معلمان و مربیان و همچنین دانش

و مقامات    گذارانن قانودارند.    مؤثر   رسانه نقشارتقاء سواد  
در زمینه تنظیم قوانین در    ییهامهارتدولتی باید به کسب  
رسانه سواد  مربیان  حوزه  و  ورزشکاران  نمایند.  اقدام  ای 

ای را  های سواد رسانهالگوهای نقش باید مهارت  عنوانبه
ارتقاء سواد رسانه به  اقدام    ایبیاموزند و نسبت  مخاطبان 

ای متعادل و منطبق بر سواد رسانههای  نمایند. لذا، گفتمان 
رسانه سواد  ارتقاء  عرصه  در  به شهروندان  ورزشکاران  ای 

می دریافت کمک  را  اطلاعات  سالم  محیطی  در  تا  نماید 
کنند که هم با پارامترهای تحلیل گفتمان و هم ابعاد سواد 

را  رسانه دیگر جامعه  از سوی  و  باشد  منطبق   ی سوبهای 
 جامعه دانایی سوق دهد.

های ساختار کلان آن پتانسیل را دارد  تحلیل گفتمان
ورزشی گفتمان  از  آگاهی    ی دهسازمان  یهامهارتو    که 

متنی را بالا برد. همچنین نور روشنی بر اینکه که چگونه  
تولید میرسانه را  این طریق کنند می ها متن  از  تاباند که 

)اولاگونجو،متون می   (. 2019توانند فهمیده و تفسیر شود 
 ی آبادفتح( و  2013)همکاران  و    یز یر  یاشرفمطابق نظر  

( در خصوص آموزش سواد رسانه سازگار 2019همکاران )و  
که  می  کهیطور بهاست   راهکارهایی  از  یکی  گفت  توان 
بهبود  می نمود  ارائه  حاضر  تحقیق  نتایج  طبق  بر  تواند 

ای در مربیان و تحلیل گفتمان و سواد رسانه  یهامهارت
ابتدا   باید  ورزشکاران لیگ برتر فوتبال است. این آموزش 

یعنی ورزشکاران ما ؛  در سنین پایین و مدارس آغاز گردد
های خود تعادل بین پارامترهای باید بیاموزند که در گفتمان

  ازحد شیبچیستی، چرایی و چگونگی را رعایت نمایند. تکیه  
یکی از این پارامترها گفتمان را از ساختارگرایی دور کرده   بر

های متفاوت از و خواننده را نسبت برداشت  نندهیب  و شنوده،
 گونههماننگرش، رفتار و شخصیت آنان سوق خواهد داد.  

پارامتر  کدهای  فراوانی  میزان  گردید  ذکر  تحقیق  در  که 

و    انیمرب  .بالابودچیستی نسبت چرایی و چگونگی بسیار  
ها در این دوران حساس کرونا که جامعه نیازمند  فوتبالیست

واحد   اهداف  به  برای دستیابی  اجماع  و  راهکارها  دریافت 
جهت پیشگیری است، فقط به گفتمان در خصوص مسائل  

لغو  حاشیه و  تعطیلی  کرونا،  پاندمی  بازگویی  ، هایبازای، 
است.  گرفتن جام قهرمانی توسط یک تیم و اتهام زنی بوده  

گفتمان  نظرازنقطه اینکه  خصوص دیگر  در  اندکی  های 
و   شود  اتخاذ  تصمیم  چگونه  باید  کرونا  پاندمی  در  اینکه 

اتخاذ شود، در گفتمان باید تصمیمات  اندک اینکه چرا  ها 
های  بود. حداقل تفسیر از این موضوع این است که گفتمان

ها،  امهن، آیینهادستورالعملمربیان و ورزشکاران مطابق با  
 ها و سازمان لیگ نبوده است.قوانین باشگاه

رسانه فرآیند  سواد  سو  دو  از  را    یجمعارتباطای 
  پردازد یمبه این موضوع    سوکیدهد. از  قرار می  موردتوجه
محصولات   ییهافنای با چه ادبیات و  های رسانهکه پیام
ت  کنند و آیا مخاطبان نیز با این ادبیاای را تولید میرسانه

ای آشنایی دارند و قادر به در  محصولات رسانه  یهافنو  
ای که افراد آن ای هستند؟ جامعههای رسانهرمزگشایی پیام
رسانه عهده  سواد  از  و  دارند  های پیام  لیوتحلهیتجزای 

آن جامعه از توسعه انسانی و اجتماعی   ندیآیبرمای  رسانه
با هجوم رسانه ای دارند. در چنین جامعه بیشتر در مقابله 

ها  افراد دیگر مخاطب صرف منفعل و تحت کنترل رسانه
کنند و به های برخورد میطور فعال با پیامنیستند بلکه به
در سه    آنچهشود  مبدل می  نشگریگزگر و  مخاطب انتخاب
گذشته    قرارگرفته  افتهیتوسعهکشورهای    دتوجهموردهه 

ها  رسانه  ریتأثکه گفتیم    گونههمان(.  2014فلسفی،  است )
پنداری و اعتماد   هم ذاتمفاهیمی چون    یریگشکلباعث  

پیام که  به صحت  است  شده  فضای   خصوصبه هایی  در 
مجازی کنترل نشده عرض شده، خود از مواردی است که  

فی داشته باشد و هنوز نحوه های مثبت و منتواند جنبهمی
است.    ماندهیباقصحیح مواجهه با آن در جوامع ناشناخته  

پیام از  برخی  طرفی،  رسانهاز  سوی  از  ارسالی  ها های 
منجر به کاهش پایبندی به مباحث اخلاقی شود    تواندیم

نیز می امور  این  افراد که  روابط  بر دوام و استحکام  تواند 
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)اثرگذار   انسان،  2011افراسیابی،  شود  زندگی  سبک   .)
رسانه پیام  هزاران  بمباران  زیر  کما امروزه  دارد  قرار  های 

  ی هارسانه  نیرگذارتریتأثتلویزیون در جایگاه یکی از    کهنیا
در   عمده  نقشی  حاضر  عقاید،    یریگشکلعصر  رفتار، 

ایفا میعواطف و همچنین   اجتماعی  فردی و  کند. روابط 
رسانه این  که  باورند  این  بر  که    گونههمانها  منتقدان 

آگاه کند، بیاموزد، روشن سازد، ترغیب کند، الهام   تواندیم
آسیب برساند و گمراه   تواندیمبخشد و احساس برانگیزد؛  

نتایج تحقیق 2011)   یابیافراسنظر    بر اساس کند. لذا   ( و 
های فوق  توان گفت روزنامهسواد رسانه می  حاضر، برحسب
های مربیان و ورزشکاران که بر مبنای بعد فقط از گفتمان

برداری لازم را برای ای بوده است بهرهاحساسی سواد رسانه
هوشمندانه جهت بالا بردن خوانندگان استفاده    یسینو  تریت

  اما برای ورزشکاران و مربیان که باید در زمینه؛  اندنموده
در گفتمان خود   بااطلاعای را  ای خود ابعاد سواد رسانهحرفه

می کشور  نمودهاستفاده  فوتبال  مدیریت  برای  تا  مثمر  اند 
ابعاد سواد رسانه  ثمر یا  گفتمانواقع شود  در  اندک ای  ها 

بعد  اندک  فراوانی  میزان  اهمیت  حائز  نکته  است.  بوده 
گفتمان در  اساخلاقی  ورزشکاران  و  مربیان  در های  ت. 

توانند با بروز پاندمی کرونا مربیان و ورزشکاران می  وراند
رفتارهای اخلاقی و ارزشی بیشتر به مدیریت این بیماری 

روزنامه تیتر  از  نمایند.  شایانی  چنین  کمک  که    برآمدها 
مقطعی   صورتبه در حد کم و    ستیفوتبالو    انیمربکمک

 بوده است.

جهت بحث در خصوص نتایج تحقیق بر اساس مدل  
ECطبق توان از دو منظر تحلیل نمود.  . این نتیجه را می

مستقل است. یکی از این   مؤلفهچارچوب ای سی دارای دو  
مندی از توانایی فردی است که به استفاده و بهره   مؤلفهدو  

ای و محیطی  کند و دیگری عوامل زمینهها اشاره می رسانه
ظرفیت82؛  1،2009لوت س.) است فردی  قابلیت  های (. 

فردی در اجرای مهارتی معین است. این قابلیت شامل سه  
این  است.  و خلاقانه  مشارکتی  تکنیکی،  شناختی،  فرآیند 

تواناییقابلیت از  طیفی  استفاده، ها  دسترسی،  مانند  ها 
 شوند.تحلیل، فهم و تولید را شامل می

قابلیت کدهای  بودن  بالا  اینکه   ی فردهای  اول 
می) نشان  را  این  اجتماعی(  و  زمینه شخصی  که  دهد 

یعنی ؛  آموزش و ارتقاء در مربیان و ورزشکاران وجود دارد
های آنان فقط برحسب قابلیت شخصی و تا  اینکه گفتمان

می  شدهعنوانحدودی   آموزش  با  که  را است  آن  توان 
ای برحسب پارامترهای تحلیل گفتمان و ابعاد سواد رسانه

ای و محیطی  سازگار و منطبق نمود. دوم اینکه بعد زمینه

دهنده  نشانهای آنان نمود کمتری دارد. این  در گفتمان
پایه  نیا و  آموزش  که  سواد است  برای  مناسبی  ریزی 

فوتبالیسترسانه و  مربیان  لذا، ای  است.  نگریده  ها 
توانند با آموزش تحلیل گفتمان و  ها میو باشگاه  ونیفدراس
نسبت به توانمندسازی ورزشکاران و مربیان   یارسانهسواد  

های های احساسی از گفتماناجازه برداشت  اقدام نموده و
محیطی همسو با   ایها ندهند. بعد زمینهآنان را به روزنامه

سیاست   آموزش،  رسانه،  مدنی    یارسانهصنعت  جامعه  و 
ای در ارتباط  ها با مباحث کلان سواد رسانهاست. این مقوله
در   که  سیاست  هایسازمیتصمهستند  نقش گذاریو  ها 

 توانند داشته باشند.می یمؤثر

و دغدغه تحقیقی به تحریر   خلأتحقیق حاضر با این  

 
1. Celot 

های لیگ برتر ها، مربیان و فوتبالیستکه آیا روزنامه  درآمد
ای  های خود از اصول و ابعاد سواد رسانهایران در گفتمان

نیازمند   بالأخصجویند.  بهره می که  پاندمی کرونا  دوران 
برا مدیریتی  راهکارهای  تصمیمارائه  و ی  منطقی  سازی 

بهره است  نیز عقلائی  و  گفتمان  صحیح  اصول  از  گیری 
تواند در مدیریت صحیح این دوره خطیر ای میسواد رسانه
 واقع شود. مثمر ثمر

 ها و مربیان و ورزشکاران این لذا، این تحقیق به رسانه
 گفتمان برحسب تواند بدهد که با آموزش صحیح  دید را می
توان از حواشی و احساسات دوری جست میای  سواد رسانه

ای خود را در دید جامعه بهتر نشان داد. این  ه حرفهو چهر
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می نمایید. امر  کمک  آنان  اخلاقی  قوت  نقاط  به  توان 
مدیریت ورزشی   محققان  از چارچوب   توانندیمهمچنین، 

حاضر   تحقیق  جهت    عنوانبهنظری  نظری  مبنای  یک 
استفاده نماین پژوهشتحقیقات خود  انجام  های کمی و د. 

و   تعمیم  قابلیت  جهت  دیگر  را   یریکارگبهکیفی  نتایج 
 تر خواهد نمود.موثق

 ارائه راهیارهای اجرایی 

های شود سازمانبر اساس نتایج تحقیق پیشنهاد می 
دوره برگزاری  با  ورزش  مربیان،  متولی  ویژه  های 

به   سازند.ای ابعاد آن مطلع  ورزشکاران را از سواد رسانه

باشگاه و  فوتبال  میفدراسیون  پیشنهاد  میزان  ها  شود 
میزان  خصوص  در  را  ورزشکاران  و  مربیان  آشنایی 
پیامدهای حقوقی و نیز اثربخشی گفتمان آنان در مدیریت  

گفتمان از  تا  سازند  آشنا  کشور  حرفهورزش  و  های  ای 
 ربخش استفاده نمایند.اث

 پاسگزاریس

د که نحوه کدگذاری، بررسی  در تحقیق حاضر از اساتی
گذاری نمودند و نواقص را روایی و پایایی تحقیق را صحه

 گردد.رفع نمودند، تشکر می
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