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A B S T R A C T 

The current study was designed and conducted to develop a communication 

model of mass media aimed at enhancing the moral literacy of professional 

Iranian football players. For practical purposes, the study employed a 

descriptive-survey research design with a mixed method approach to data 

collection. The qualitative segment of the research focused on experts and 

professors in sports management with relevant experience and knowledge, while 

the quantitative segment targeted all male football players in the premier leagues 

and the Azadegan League. The total population comprised 612 adult players 

from 16 professional league teams and 18 Azadegan League teams. Research 

tools included semi-structured interviews and a questionnaire consisting of 21 

items with 2 main component variables in Likert scale format. Data analysis 

involved open, axial, and selective coding for the qualitative segment, and 

structural equation modeling for the quantitative segment. Data analysis was 

conducted using SPSS version 24 and Smart PLS version 2 software. The 

findings revealed that various forms of mass media influence the moral literacy 

of professional athletes. Based on the study results, it is recommended that mass 

media platforms incorporate the teaching of moral values and literacy directly 

and indirectly in their programs, especially for prominent professional football 

players and other members of society.
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Extended Abstract 

Introduction

Sports has significantly impacted the individual and 

social lives of people across various dimensions, 

engaging many individuals in cultural, social, 

economic, and political realms. The observance of 

ethics in sports holds great importance, underscored 

by the emphasis on ethical conduct in sports within 

the context of Islam, Iranian culture, and traditions. 

Both Islam and Iranian culture regard sports as 

intertwined with ethics, recognizing the essence of 

ethical behavior as integral to the spirit of sports. 

Historically, the significance of ethics in sports is 

evident through traditional Iranian sports such as 

Zorkhaneh and wrestling. These sports have long 

been revered as embodying ethical values within 

Iranian society. However, contemporary sports 

culture reveals a decline in sportsmanship and ethical 

standards among various stakeholders, including 

athletes, coaches, referees, spectators, mass media, 

and club managers. 

Instances of misconduct, including rule violations, 

disrespect towards opponents, protests against 

referees, and a win-at-all-costs mentality, have 

tarnished the ethical fabric of sports. Such behaviors 

have associated sports with moral transgressions, 

leading to concerns within the sports community in 

the country. The prevalence of moral lapses in 

professional sports appears more pronounced than in 

other facets of sports, owing to factors like fan 

culture, financial incentives, racial and linguistic 

biases, fan expectations, and the relentless pursuit of 

victory. These factors have led many athletes in 

professional leagues to deviate from ethical 

principles. The ethical dilemmas arising from 

inappropriate behaviors in sports have tainted the 

professional sports environment, resulting in 

instances of immorality that not only impact the 

sports domain but also spill over into broader societal 

contexts due to the pervasive influence of sports. 

Methods 

The current research employed a descriptive-survey 

methodology for data collection, with a mixed 

research approach. The initial stage involved a 

qualitative thematic analysis to develop the model, 

followed by a descriptive-analytical quantitative 

method utilizing a correlation type based on the 

structural equation model to validate the model. The 

research design followed a sequential exploratory 

mixed method, starting with qualitative analysis and 

transitioning to quantitative analysis. The research 

instrument was developed after conducting 

interviews and achieving theoretical saturation. It 

consisted of 21 items organized into four general 

components: moral sensitivity, moral potential, moral 

 reasoning, and types of mass media, rated on a five-

point Likert scale ranging from "too much" (5 points) 

to "too little" (1 point). The qualitative segment of the 

study targeted experts and professors in sports 

management with expertise in moral literacy and 

ethics in sports media. Purposive sampling was 

employed to select interviewees, with 18 individuals 

ultimately chosen for the sample. In the quantitative 

segment, the statistical population comprised all male 

football players in the premier leagues and the 

Azadegan League. Each professional team in these 

leagues (16 teams in the premier league and 18 teams 

in the Azadegan League) consisted of 18 adult 

players, totaling 612 players in the community. 

Following Morgan's table, a sample size of 242 

players was determined for the quantitative analysis. 

Results

The findings regarding the fit indices of both the 

measurement and structural models in the study 

revealed that the values of Cronbach's alpha and the 

composite reliability for all variables across 

components exceeded 0.7, signifying the model's 

strong reliability. Moreover, the research results 

demonstrated that the convergent validity rates for all 

components surpassed the standard threshold of 0.5, 

affirming the adequacy of convergent validity in the 

study. Divergent validity was also assessed and 

confirmed through a component-by-component 

matrix analysis. 

Additionally, all factor loadings associated with the 

research components exceeded 0.5, indicating the 

appropriateness of this criterion. The study's 

outcomes highlighted the influence of various forms 

of mass media on the moral literacy of professional 

athletes. Based on these results, it is recommended 

that mass media outlets consider incorporating the 

teaching of moral literacy and values directly and 

indirectly into their programming, particularly for 

influential figures such as professional football 

players, to contribute positively to societal moral 

development. 

Conclusion 

In general, it is evident that various educational 

institutions and platforms, such as schools, 

universities, mosques, and social media, can 

contribute to teaching moral literacy in society. 

However, mass media holds a significant role due to 

its extensive reach and diverse nature. Different 

forms of mass media, including domestic television, 

satellite channels, internet platforms, virtual social 

networks, newspapers, and magazines, play a crucial 

role in fostering moral literacy among professional 

Iranian football players. They have the potential to 
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enhance moral sensitivity, moral reasoning, and 

moral potential among these athletes. Regrettably, the 

Iranian Premier League has witnessed numerous 

instances of misconduct among players in recent 

years, ranging from verbal abuse and conflicts with 

various stakeholders to issues like doping, addiction, 

alcohol consumption, and betting. These behaviors 

underscore the deficiencies in the moral literacy of 

professional Iranian football players. While 

disciplinary committees often resort to punitive 

measures against offenders, there is a pressing need 

for a proactive approach to cultivate moral literacy 

through mass media channels. Efforts by the Ministry 

of Sports and Youth, the Football Federation, football 

clubs, the Ministry of Culture and Islamic Guidance, 

radio and television authorities, among others, should 

prioritize moral education through mass media as a 

preventive measure rather than relying solely on 

punitive actions after transgressions occur. By 

instilling moral values through sustained media 

campaigns, the likelihood of immoral behaviors 

among professional football players can be 

minimized. It is crucial to recognize that immorality 

within Iranian professional football is not limited to 

players alone but extends to fans, technical and 

management staff, and referees. Addressing the moral 

literacy of all stakeholders in professional football is 

essential to foster a culture of sportsmanship and 

integrity. Future research endeavors could explore the 

moral development of these diverse stakeholders, 

presenting a valuable avenue for further investigation. 

While this study examined the overall impact of mass 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

media on the moral literacy of professional football 

players, future research should delve deeper into the 

specific influence of each media platform on the 

moral development of these athletes. Prioritizing and 

understanding the differential effects of various mass 

media channels on the moral literacy of professional 

football players can provide valuable insights for 

targeted interventions and educational initiatives in 

the sports realm. 
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علمی نشریه

های ورزشیمدیریت ارتباطات در رسانه

«مقاله پژوهشی»

ای های جمعی بر توسعۀ سواد اخلاقی بازیکنان حرفهتدوین مدل ارتباطی رسانه

 فوتبال ایران

1یمیابراه رضا
2یقربان سعید ، 

3نودهی محمدعلی ، 
4احمدی مجتبی،  

5باغی چهار زهرا ، 

     چکیده

فوتبال  ایحرفه کنانیباز یبر توسعه سواد اخلاق یجمع هایرسانه ارتباطیمدل  نیتدوپژوهش حاضر با هدف 
-ها توصیفیطراحی و اجرا شد. پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از نظر شیوه گردآوری داده رانیا

 خبرگان در بخش کیفی،پژوهش حاضر  یآمار ةجامعپیمایشی بود که براساس رویکرد پژوهش، آمیخته بود. 
ند و در بخش که در خصوص موضوع پژوهش تجربه و آگاهی لازم داشت بودند مدیریت ورزشیحوزه و اساتید 

های برتر و لیگ آزادگان بود. هر تیم ورزشی کمی پژوهش، شامل همه بازیکنان فوتبال آقایان حاضر در لیگ
بازیکن بزرگسال داشت که  18تیم در لیگ آزادگان(،  18ای و تیم در لیگ حرفه 16) ای در این سطححرفه

ساختارمند و های نیمهژوهش حاضر، مصاحبهعنوان جامعه انتخاب شدند. ابزار پبازیکن به 612درمجموع 
های بخش کیفی از صورت لیکرتی( بود. برای بررسی دادهگویه و دو متغیر اصلی مؤلفه به 21) نامهپرسش

سازی معادلات ساختاری به باز، محوری و انتخابی استفاده شد و در بخش کمی روش مدل هایکدگذاری
 Smart PLS و 24نسخة  SPSSافزارهای های پژوهش حاضر در نرمهوتحلیل دادکار رفت. همه روند تجزیه

ای های جمعی بر سواد اخلاقی ورزشکاران حرفهانجام شد. نتایج پژوهش نشان داد که انواع رسانه 2نسخة 
غیرمستقیم صورت مستقیم و های جمعی بهشود که رسانهتأثیرگذار است. با توجه به نتایج تحقیق، پیشنهاد می

های اخلاقی را برای آحاد جامعه های خود، آموزش سواد اخلاقی را مدنظر قرار دهند و ارزشدر ساخت برنامه
 ای، مهم جلوه دهند.ازجمله بازیکنان فوتبال حرفه

 کتول، آباد علی واحد بدنی، تربیت گروه. 1
 .ایران کتول، آباد علی اسلامی، آزاد دانشگاه

 کتول، آباد علی واحد بدنی، تربیت گروه .2
 .ایران کتول، آباد علی اسلامی، آزاد دانشگاه

 آزاد دانشگاه گرگان، واحد بدنی، تربیت گروه. 3
 ایران. ،گرگاناسلامی، 

 آزاد دانشگاه بندرگز، واحد بدنی، تربیت گروه. 4
 .ایران بندرگز، اسلامی،

 دانشگاه اسلامشهر، واحد بدنی، تربیت گروه .5
 .ایران اسلامشهر، اسلامی، آزاد
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 مقدمه
ها را اجتماعی انسان های مختلفی، زندگی فردی وورزش از جنبه

مسائل فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و تأثیر قرار داده و در تحت
های مختلف درگیر خود کرده سیاسی، بسیاری از مردم را به شیوه

(. به دلیل اهمیت رعایت اخلاق در 25: 2013زاده، است )حاجی
ورزش، دین مبین اسلام و فرهنگ و سنن ایرانی بر رعایت اخلاقیات 

و روح  اندانستهاند و ورزش را با اخلاق توأم ددر ورزش تأکید داشته
اند. گواه اهمیت اخلاق در ورزش را نیز ورزش را اخلاق تلقی کرده

عنوان ای و پهلوانی دانست که بههای زورخانهتوان وجود ورزشمی
حال، امروزه شده است؛ بااینترین ورزش سنتی ایران شناخته مهم

ست رفتن روح ورزش و اخلاق ورزشی در میان جامعه شاهد از د
ورزشکاران، مربیان، داوران،  که شامل هستیمورزش  عظیم

)صفری  شودها میهای گروهی و مدیران باشگاهرسانه ،تماشاگران
هایی چون نقض روز ناهنجاری(. ب216: 2021دولو و همکاران، 
ادبانه به بی هایبازیکن حریف، اعتراض حرمتی بهمقررات بازی، بی

قیمت، پدیده ورزش را  به هر داور، خشونت هنگام باخت و بردگرایی
اندرکاران دست که برخیتاجایی ،با رذایل اخلاقی همنشین کرده است

، ملانوروزید )وضعیت موجود نگران هستن درموردورزش کشور 
رسد وجود این رذایل اخلاقی در ورزش (. به نظر می111: 2021
بیتی( های ورزش )قهرمانی، همگانی و ترای بیشتر از سایر مؤلفهحرفه

 ،باشد؛ زیرا عواملی ازجمله پدیده هواداری، کسب درآمد بیشتر و جایزه
به هر  و پیروزی طلبی هواداریانتظارات  تعصبات نژادی و زبانی،

باعث شده است که بسیاری از ورزشکاران در سطح  قیمت و غیره
شکلات اخلاقی نباشند. م اخلاقی پایبند به اصول ایهای حرفهلیگ

ه شدبرخی رفتارهای نامناسب سبب  واسطهدر ورزش به وجودآمدهبه
 ای در برخی موارد شاهد بروزمحیط ورزش حرفه است تا امروزه

قرار  ریتأثتحت های ورزشی راتنها محیطهایی باشد که نهاخلاقیبی
ها نیز در سایر جوامع و حوزه ورزش، گی، بلکه به علت گستردداده

بین،  (. در این253: 2020، 1وساج روبرتز و) پیدا کرده استنمود 
ها مدنظر مردم قرار دارد و به ای بیش از سایر رشتهفوتبال حرفه

ای فوتبال بیشتر در سطح های بازیکنان حرفهاخلاقیهمین دلیل بی
اخلاقی  ا و فسادهکه حاشیهمروزه، درحالیشود. اجامعه منعکس می

شده است،  دنیا تبدیل گیر در سراسرموجود در فوتبال به چالشی همه
جوانان شاهد رسوایی و رفتارهای  بسیاری از کودکان، نوجوانان و

تواند اجتماعی خود هستند که این امر می غیراخلاقی الگوهای
 پورد )حجیهمراه داشته باش ناپذیری برای جامعه بهجبران هایضربه

ای (؛ به همین دلیل نیاز است بازیکنان حرفه25: 2019و همکاران، 

سواد »های اخلاقی دریافت کنند که به تعبیری به آن فوتبال آموزش
 شود.گفته می 2«اخلاقی

، جامعة امروز، یادگیرنده است و ضرورت ادامه بقا در کلیدر نگاهی 
یکی از  آن است که لازم، مجهزشدن به ابزارهای یاچنین جامعه

 ،استفاده از سواد نه با تعریف سنتی ،در جهت این امر لازمابزارهای 
است )شفیعی و جدید  یهابلکه با تعریف و با پارامترها و سطح

مهارت عنوان ( سواد اخلاقی را به2007) 3(. توآنا42: 2018همکاران، 
معرفی کرده است  های اخلاقی در زندگیو دانش ویژه برای انتخاب

مستلزم آن هستند که های یادگیری نظر مهارت از هاین انتخابکه ا
وبیش شایستگی به دست آورد. وی سه مؤلفه اصلی آن فرد بتواند کم

ورزی اخلاقی و پتانسیل اخلاقی را حساسیت اخلاقی، استدلال
معرفی کرده است. حساسیت اخلاقی به معنای فهم اخلاقی و داشتن 

ورزی اخلاقی یعنی توانایی اخلاقی و استدلالهای علائق و دغدغه
فهم اخلاقی بودن یا نبودن در یک موقعیت خاص است. پتانسیل 

سادگی قبول یا رد شود که فرد هر پیامی را بهاخلاقی نیز موجب می
 عمیق سواد اخلاقی با دپیون(. 89: 2019نکند )بهرامی و همکاران، 

سوادهای موردنیاز انسان قرن اخلاقی، اخلاق را در کنار  فهم و دانش
کردن، سواد علمی و  بفناوری، سواد حسا ویکم ازجمله سوادبیست

اخلاقی سواد (. 2: 2018ت )طولابی، اس کردهن، بااهمیت دسواد خوان
وانش سواد اخلاقی نه امری تامری اکتسابی است؛ یعنی مهارت و 

ت ذیری اسپمرین، ممارست و جامعهت دزیستی و مکانیکی، بلکه نیازمن
( 2018)و همکاران  4لوورلی(؛ بر همین اساس، 18: 2006راد، )قانعی

پذیر دانستند و آن را راهکاری برای توسعه سواد اخلاقی را امکان
 و همکاران 5توسعه رفتارهای اخلاقی معرفی کردند. واردهانی

 های آموزشی را بر توسعه سواد اخلاقی مؤثر دانستند.( برنامه2018)
تواند بر توسعه سواد اخلاقی تأثیر بگذارد، ابزارهایی که می یکی از
شده است؛  دییتأهای جمعی هستند. این موضوع در ورزش نیز رسانه

توسعه آگاهی و  (2020) 7( و وانگ2020) 6وو و یانگکه طوریبه

سواد اخلاقی را راهکاری در جهت گسترش رفتارهای اخلاقی در 

های سازی رسانهنقش آموزشی و فرهنگ ورزش معرفی کردند.
جمعی در حوزه ورزش در مطالعات مختلف )ایرج پورو همکاران، 

( مدنظر قرار گرفته است که این 2013؛ خالدیان و همکاران، 2016
ای فوتبال تواند بر توسعه سواد اخلاقی بازیکنان حرفهها مینقش

ورزش کشور، توسعه  بق سند نظام جامعاثرگذار باشد. از طرفی ط
 های پشتیبان توسعه ورزش، توسعه فرهنگی ویکی از مؤلفه

های جمعی در این زمینه مداری در ورزش است و رسانهاخلاق
(.2008د )قاسمی و همکاران، توانند مؤثر باشنمی
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های جمعی در توسعه اخلاق مطالعات مختلفی در زمینه نقش رسانه
( 2021ری دولو و همکاران )گرفته است؛ ازجمله صفدر ورزش انجام 

ای بر توسعه عنوان یک عامل زمینههای بهنشان دادند که رسانه
ها و ویت محتوای رسانهاخلاق در ورزش دانشگاهی مؤثر هستند. تق

برای ورزشکار در دانشگاه موجب توسعه  اشاعه فرهنگ اخلاقی در آن
( پژوهشی 2020)مندعلی زاده . شوددانشگاهی می اخلاق در ورزش

انجام دادند « طراحی الگوی نهادینه شدن اخلاق در ورزش»با عنوان 
سازی اخلاق در ورزش از طریق هماهنگی بین فرهنگو دریافتند که 

ها و نیز الگوهای نقش مانند ورزشکاران و ستارگان این عرصه نهاد
های گروهی و تغییر سیستم تنبیه و پاداش واسطه مشارکت رسانهبه

( 2015قاسمی ) .تواند در نهادینه شدن اخلاق در ورزش مؤثر باشدمی
مداری های تلویزیونی کشور در اخلاقشبکه نیز اظهار کرده است که

نظر ایفای این نقش  های مختلف ازنقش دارند و بین شبکه در فوتبال
ورزشی و دیدگاه  شود. همچنین بین سابقهمیتفاوت دیده 

 های لیگ برتر و دسته یک درخصوص نقش تلویزیون درفوتبالیست
د. سایر تحقیقات )شجیع و مداری در فوتبال ارتباط وجود داراخلاق

؛ کشکر و همکاران، 2012زاده و عبدوی، ؛ مهدی2012همکاران، 
اخلاقی در ورزش  هاها در انتقال ارزش( نیز به نقش رسانه2011

اند.تأکید کرده
های اخلاقی با مقوله توسعه سواد حال، مقوله توسعه ارزشبااین

اخلاقی متفاوت است و بر همین اساس، توسعه سواد اخلاقی از طریق 
به اعتقاد دانشمندان ها مدنظر برخی تحقیقات قرار گرفته است. رسانه

های در این زمینه، رسانهعلوم اجتماعی، یکی ازابزارهای مؤثر و مفید 
ساز  ها را در ردیف عوامل شخصیتکه آنایگونهبه ؛جمعی هستند

هنجارهای  توانندیجمعی م یهااند و بر این باورند که رسانهقرار داده
 .(51: 2018)حسینی و همکاران،  اجتماعی را تقویت یا تضعیف سازند

اخلاق در  آشنایی بابینی میزان پیشبا  (2021چناری و شبستانی )
ه های فناورانای و شایستگیسواد رسانه فضای مجازی با استفاده از

ای و ا کمک به تقویت و بهبود سواد رسانهنشان دادند که ب
توان زمینه بهبود اخلاق آنان آموزان میهای فناورانه دانششایستگی
های دنیای مجازی را مجازی و درنتیجه کاهش آسیب در دنیای

مدیریت »با عنوان  (2018تحقیق بهرامی و قادری )تایج . نهم کردفرا
های های اجتماعی با تأکید بر سواد اخلاقی در آموزشمصرف رسانه

های حاکی از آن است که ترویج علایق و دغدغه« یشهروند
ترویج تعهد و  و همچنین اخلاقی، کیفیت محتوای بازنشرشده

های شهروندی در مسئولیت اجتماعی شهروندی در آموزش
های اجتماعی در بین شهروندان مؤثر هدفمندکردن استفاده از رسانه

های عنوان یکی از رهیافت( سواد اخلاقی را به2017. نصیری )است
عنوان واد اخلاقی بهکه سطوریای معرفی کرده است؛ بهسواد رسانه

ختی شناای )حوزه شناختی، عاطفی، زیبایییکی از اضلاع سواد رسانه
ویکم طراز با سایر نیازهای انسان قرن بیستتواند همو اخلاقی( می

( اظهار کردند که 2021و همکاران ) 1شود. لکمنبرای زندگی فرض 
-توسط دانش دیاست که با یافهیاز وظ یبخشانجام کارهای خیریه 

ی اخلاق سواد یدوره آموزش یبرا 2سیجیل پلاجاران مالزی آموزان
 های اجتماعی بهره گرفتهین مطالعه از مداخله شبکهانجام شود. در ا

توجه  ،یتفکر منطق قیآموزان از طرنشان داد که دانش هاافتهشد و ی
( 2021) 3. فازیها هستندقادر به درک ارزش یو عمل اخلاق حیصح

بر آموزش  4انیمیشن تلویزیونی میوری نو موری ریتأث دییتأضمن 
اخلاقی کودکان ژاپنی در قبال محیط زیست، گزارش کرد که این 

پیرونگ  های اخلاقی در جهت حفظ طبیعت است.انیمیشن دارای پیام
 یابزارها نوین یهارسانهاند که ( ادعا کرده2019) 5و ژیائوچنگ

ها فراهم در دانشگاه یآموزش اخلاق یرا برا یاشرفتهیپ یآموزش
و استفاده  دیجد یهارسانه طیدرک قانون مح یچگونگ اند کهکرده

 یاثربخش شیافزا یبرا دیجد یهارسانه یفناور یمؤثر از ابزارها
است که توسعه آموزش  یدیها موضوع جددر دانشگاه یاخلاق تیترب

( نیز با بررسی نقش رادیو و 2010) 6. نانکووربا آن مواجه است
بصری -تلویزیون در آموزش اخلاق کودکان ادعا کرد که پیام سمعی

تواند به آموزش اخلاقی کودکان کمک کند.این دو رسانه جمعی می
شود، تحقیقی که در پیشینه تحقیق مشاهده میگونهدرمجموع همان

اخلاقی ها جمعی بر توسعه سواد یافت نشد که بر نقش رسانه
ای فوتبال تمرکز کرده باشد و ورزشکاران ازجمله بازیکنان حرفه

آموزان و تحقیقات در این زمینه روی عموم مردم یا جامعه دانش
اند. همچنین تحقیقات در حوزه ورزش، به گرفتهکودکان انجام 

های جمعی بر توسعه اخلاق )و نه سواد اخلاقی( بررسی نقش رسانه
تواند از نتایج توسعه اخلاق در ورزشکاران نیز میاند. متمرکز شده

حال، رعایت اخلاق از جانب ها باشد؛ بااینتوسعه سواد اخلاقی آن
توجه و جذب طرفدار، تواند دلایل دیگری ازجمله جلبورزشکاران می

های احتمالی و غیره قوانین و مقررات باشگاه و لیگ، ترس از حاشیه
های ای فوتبال ارزش، اینکه بازیکنان حرفهداشته باشد؛ به بیانی دیگر

ها ندارد؛ اخلاقی را رعایت کنند، دلالت بر سطح سواد اخلاقی آن
های غیرورزشی به رعایت چراکه ممکن است همان بازیکن در محیط

رفتارهای فردی و  همه ها التزام نداشته باشد. درواقعاین ارزش
های اجتماعی از طو سایر محی های ورزشیاجتماعی که در محیط

: 2016، 7زاسکول)مبتنی بر اخلاق باشد  دبای، شودورزشکاران صادر می

http://ethicsjournal.ir/article-1-2093-fa.pdf
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ای فوتبال تنها در صورتی که به سواد اخلاقی ( و بازیکنان حرفه694
های ورزشی و غیرورزشی فردی توانند در محیطمجهز باشند، می

ر تنها اراده بگر چنین امری محقق شد، نهمدار باشند. ااخلاق
ورزشکاران اسوه و  بلکه ،مداری در جامعه مشکل نخواهد بوداخلاق

د )محمدزاده افخمی و شناخته خواهند شنیز الگوهای اخلاق 
ای فوتبال دارای سطح مناسبی (. بازیکن حرفه51: 2020همکاران، 

های اخلاقی ویژه برای انتخاباز سواد اخلاقی، به مهارت و دانش 
یابد. چنین بازیکنی با فهم اخلاقی و داشتن دست می در زندگی

های اخلاقی )حساسیت اخلاقی(، توانایی فهم علایق و دغدغه
اخلاقی بودن یا نبودن در یک موقعیت خاص )استدلال ورزی 

ی اخلاقی )پتانسیل اخلاقی( هاامیپ( و توانایی پذیرش یا رد اخلاقی
تواند الگوی مناسبی برای جوانان و نوجوانانی باشد که با بازیکنان می

-ها الگو میکنند و از رفتارهای آنموردعلاقه خود همزادپنداری می
گیرند. از طرفی، سواد اخلاقی توسط آموزش ازطریق نهادها و 

وپرورش، آموزش عالی، از جمله خانواده، آموزشابزارهای آموزشی 
که رینتول طوریآید؛ بههای جمعی و غیره به دست میمساجد، رسانه

ایستگی در سواد اخلاقی کنند که ش( اظهار می2010) 1و گولایس
تمرین دقیق و مستمر  آموزش و مانند هر سواد دیگری از طریق

ای فوتبال نیز ن حرفهرسد که بازیکنا. به نظر مییابدتوسعه می
های جمعی قرار گیرند و سواد های رسانهتأثیر آموزشتوانند تحتمی

ها ارتقا یابد؛ بر همین اساس، تحقیق حاضر به دنبال اخلاقی آن
های جمعی بر توسعه سواد آیا رسانهگویی به این سؤال است که پاسخ

 د؟ایران تاثیرگذار هستنفوتبال  ایحرفه کنانیبازاخلاقی 

 شناسی پژوهشروش
ها، پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی، از نظر شیوه گردآوری داده

پیمایشی بود و براساس رویکرد پژوهش، آمیخته بود. در -توصیفی
تم( و ) مرحله اول، برای ساخت مدل از روش کیفی تحلیل مضمون

تحلیلی از نوع همبستگی -برای آزمون مدل از روش کمّی توصیفی

مبتنی بر مدل معادلات ساختاری استفاده شد. روش پژوهش آمیخته 
از نوع اکتشافی متوالی بود؛ یعنی ابتدا کیفی و سپس کمّی بود. ابزار 
مورداستفاده در این پژوهش بعد از انجام مصاحبه و رسیدن به اشباع 

کلی  گویه و در قالب چهار مؤلفه 21نظری تدوین شد که شامل 
ورزی اخلاقی و انواع پتانسیل اخلاقی، استدلالحساسیت اخلاقی، 

 5خیلی زیاد، ) ای طیف لیکرتگزینهصورت پنجهای جمعی، بهرسانه
 امتیاز( تدوین شد. 1امتیاز تا خیلی کم، 

حوزه و اساتید  خبرگان در بخش کیفی،پژوهش حاضر  یآمار ةجامع
که درخصوص موضوع پژوهش تجربه و آگاهی  بودند مدیریت ورزشی

مقاله پژوهشی، ) لازم را داشتند. این افراد حداقل یک پژوهش
سخنرانی، طرح پژوهشی، تألیف و ترجمه کتاب( در حوزه سواد 
اخلاقی و اخلاق در ورزش و همچنین رسانه ورزشی منتشر کرده 

شوندگان منظور انتخاب مصاحبهگیری هدفمند بهبودند. از روش نمونه
ا رسیدن به اشباع نظری ادامه یافت و گیری تاستفاده شد. این نمونه

عنوان نمونه مشخص شدند. همچنین جامعه نفر به 18درنهایت 
آماری در بخش کمّی پژوهش، همه بازیکنان فوتبال آقایان حاضر در 

ای در این های برتر و لیگ آزادگان بودند. هر تیم ورزشی حرفهلیگ
 18آزادگان(، تیم در لیگ  18ای و تیم در لیگ حرفه 16) سطح

عنوان جامعه بازیکن به 612بازیکن بزرگسال دارد که درمجموع 
عنوان نمونه بازیکن به 242انتخاب شدند. با توجه به جدول مورگان، 

در نظر گرفته شد که از این تعداد، بعد از کسب مجوزهای لازم و 
 130) نامه( و آنلاینپرسش 68) یحضورصورت نامه بهتوزیع پرسش

نامه پرسش 198گیری دردسترس(، از روش نمونه)نامه( پرسش
، کفایت KMO صورت صحیح بازگردانده شد. شاخص آزمونبه

برای این آزمون به دست آمد  77/0سنجد و مقدار گیری را مینمونه
 ها دارد.که نشان از کفایت مناسب نمونه

در بخش کیفی تحقیق برای بررسی روایی از قابلیت باورپذیری 
(.1جدول ) پذیری و تأیید پذیری استفاده شدتبار(، انتقال)اع

. روایی و پایایی بخش كیفی1جدول 
Table 1. Validity and Reliability of the Qualitative Part

نتیجهروش

ی
روای

 

قابلیت باورپذیری )اعتبار(
تأییدمتخصص 8تأیید فرایند پژوهش توسط 

تأییدنمونه مصاحبهاستفاده از دو کدگذار برای کدگذاری چند 
تأییدنظرهای سه متخصص که در پژوهش مشارکت نداشتندپذیریانتقال

تأییدهاثبت و ضبط تمامی مصاحبهتأییدپذیری

ی
پایای

 

تأییددر اختیار قرار دادن اطلاعات به اساتید راهنما و مشاورمطالعه حسابرسی فرایند

موضوعی دو کدگذارتوافق درون
کردنتحلیل سه مصاحبه توسط محقق و همکار و مشخص

 کدهای مشابه و غیرمشابه

 66تعداد کل کدها: 
 30تعداد کل توافقات: 

 6تعداد کل عدم توافقات: 
%9/90پایایی بین دو کدگذار: 

 و تأیید پایایی %60بیشتر از 

   ابراهیمی و همکاران: تدوین مدل ارتباطی رسانههاي جمعی بر توسعۀ سواد اخلاقی بازیکنان... 



:شودمی یبرازش مدل در سه بخش بررس
 گیریاندازه مدل ی: برازشریگاندازه یهابرازش مدل (1

 آلفای (،5/0بیش از ) عاملی بارهای ضرایب وسیلهبه
و  (7/0بیش از ) ترکیبی (، پایایی7/0بیش از ) کرونباخ

 شود.روایی همگرا ارزیابی می
و مقدار  2Q، مقدار 2Rی: مقدار برازش مدل ساختار (2

Tvalue.
 .GOFی: مقدار برازش مدل کل (3

در این پژوهش از دو بخش آمار توصیفی و آمار استنباطی استفاده 
منظور تحلیل و کدگذاری به Proنسخه  1QDAMaxافزار شد. از نرم

ها استفاده شد. در بخش آمار توصیفی، جداول و نمودارهای مصاحبه
های دموگرافیک و توصیفی پژوهش به توصیفی برای بیان ویژگی

منظور بررسی توزیع یدگی و چولگی بههای کشکار رفت. از شاخص
استفاده شد. برای بررسی و پاسخ  بودن(ها )طبیعی یا غیرطبیعیداده

گیری و مدل به سؤالات پژوهش و رسم و تدوین مدل اندازه
 0/2 نسخه Smart PLS، 24نسخه  SPSSافزارهای ساختاری، نرم

 (نفر 200نمونه کمتر از ها و تعداد دلیل غیرطبیعی بودن توزیع داده)به
به کار رفت.

های پژوهشیافته
های آماری پژوهش حاضر در های توصیفی مربوط به نمونهیافته

ارائه شده است. 2جدول 

های توصیفی پژوهش. یافته2جدول 
Table 2. Descriptive Findings of the Research

درصدفراوانیهاگروه شناختیی جمعیتهایژگیو

بخش کیفی پژوهش

148/77مرد جنسیت

42/22زن

سطح تحصیلات
174/94دکتری

16/5کارشناسی ارشد

 بخش کمیّ پژوهش
سطح تحصیلات

00دکتری

00ارشدکارشناسی

317/15کارشناسی

201/10کاردانی

1472/74دیپلم و کمتر

میانگین، انحراف معیار، چولگی و كشیدگی(پژوهش ). توصیف متغیرهای 3جدول 
Table 3. Description of Research Variables (Mean, Standard Deviation, Skewness and Kurtosis)

کشیدگیچولگیانحراف معیارمیانگینمتغیرها

34/389/054/361/6حسیاسیت اخلاقی

41/391/091/367/5پتانسیل اخلاقی

29/379/088/380/5ورزی اخلاقیاستدلال

40/309/175/477/5رسانه

میانگین همه متغیرهای نتایج توصیفی پژوهش نشان داد که 
است. همچنین چولگی و کشیدگی هر چهار  3پژوهش، بیشتر از عدد 

 است. -5و  5و  -3و  3متغیر پژوهش بیشتر از 
مصاحبه که تا حد اشباع نظری ادامه یافت و از  18نتایج حاصل از 

کلی  طریق تحلیل محتوا و کدگذاری باز و محوری در قالب دو مؤلفه
ورزی حساسیت اخلاقی، پتانسیل اخلاقی، استدلال) یاخلاقسواد 

 نتایج مربوط به 3های جمعی انجام شد. در جدول اخلاقی( و رسانه
  بخش کیفی ارائه شده است.

        121، 1402  مدیریت ارتباطات در رسانههای ورزشی، دورة یازدهم، شمارة 1
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. كدگذاری بخش كیفی4جدول 
Table 4. Coding of the Qualitative Part

شوندهمصاحبه كدمفاهیممقولهكد محوری

سواد 

اخلاقی

حساسیت 
اخلاقی

P1, P5, P9, P11خبرنگاران با گووگفتزا در فضای مجازی و انتشار مطالب حساسیتپرهیز از  .1

P2, P5, P17در نظر داشتن مسائل اخلاقی در ارتباطات بین فردی و دوستان .2

P1, P4, P6, P14لزوم رعایت حقوق اخلاقی افراد در بازنشر محتوای عکس و فیلم و... .3

P2, P4, P5, P15گرفتن با عقاید دیگرانپرهیز از تقابل قرار  .4

P1, P6, P16پذیری در تعاملات گفتاری و شنیداریافزایش روحیه مسئولیت .5

P5, P7, P8, P16های مرتبط با یک واقعیتدرک ارزش .6

پتانسیل اخلاقی

P2, P3, P15گوهای خبریواعمال دقت نظر و محتاط بودن در انتشار محتوا و گفت .7

P2, P5, P17های شخصیتأکید بر ارزش .8

P6, P8, P15هالزوم رعایت صداقت و شفافیت در انتشار مطالب حاوی دیدگاه .9

P10, P13رعایت احترام و در نظر داشتن اصول فرهنگی و اجتماعی .10

P2, P5, P14تشخیص مناسب درست و غلط بودن رفتارهای فردی .11

P6, P8, P10های رقیباحترام به هواداران تیم .12

P1, P7, P13در عقد قرارداد تیشفاف وصداقت  .13

ورزی استدلال
اخلاقی

P3, P9, P18های هواداراندرک دغدغه .14

ها، فضای های نشریات زرد، خبرگزاریپیام لیوتحلهیتجزتوانایی و قدرت  .15
مجازی، مربیان، هواداری و...

P1, P4, P18

P3, P6, P16ها، هواداران، رقبا و...تیمیاخلاقی به همهای انتقال تجربه .16

رسانه

P5, P10, P12تلویزیون داخلی .17

P3, P5, P8, P9ماهواره .18

P1, P4, P15های اینترنتیسایت .19

P2, P3, P16های اجتماعی مجازیشبکه .20

P4, P6, P10ها و مجلاتروزنامه .21

(1مفهومی پژوهش شکل گرفت. )شکل با توجه به نتایج بخش کیفی، مدل 

. مدل مفهومی پژوهش1شکل 
Figure 1. Conceptual Model of the Research

انواع رسانه

تلویزیون داخلی •

ماهواره •

سایت های اینترنتی •

شبکه های اجتماعی •

مجازی 

روزنامه ها و مجلات •

سواد اخلاقی

حساسیت اخلاقی •

پتانسیل اخلاقی •

استدلال ورزی اخلاقی •

   ابراهیمی و همکاران: تدوین مدل ارتباطی رسانههاي جمعی بر توسعۀ سواد اخلاقی بازیکنان... 
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برای بررسی مدل پژوهش در بخش کمی، از روش معادلات 
 ت ساختاری و مدل پژوهش در حال 2ساختاری استفاده شد. شکل 

 

 دهند.مدل پژوهش را حالت ضرایب تی را نشان می 3شکل 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ساختاری پژوهش. مدل 2شکل 
Figure 2. Structural Model of the Research 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 . ضرایب تی مدل3شکل 

Figure 3. T-model Coefficients 

 استفاده معیار چندین از پژوهش ساختاری مدل برازش بررسی برای
 همان یا t داریمعنا ضرایب معیار،ترین اساسی و اولین که شودمی

 بیشتر 96/1 از اعداد این مقدار کهدرصورتی .است t-values مقادیر
  در روابط تأیید درنتیجه و متغیرها بین رابطه صحت از نشان شود،

 

با توجه به نتایج مدل پژوهش مشخص . دارد 95/0 اطمینان سطح
میزان ضریب تی معناداری شد که تمامی روابط موجود در مدل دارای 

 5دهنده معناداربودن تأثیر میان روابط است. جدول بوده که نشان
گیری و مدل ساختاری های برازش مدل اندازهنتایج مربوط به شاخص

 دهد.مدل مذکور را نشان می

 های بزارش مدل پژوهش. شاخص5جدول 
Table 5. Fit Indices of the Research Model 

 ورزی اخلاقیاستدلال پتانسیل اخلاقی حساسیت اخلاقی سواد اخلاقی 

 77/0 75/0 73/0 83/0 آلفای کرونباخ

 79/0 73/0 69/0 85/0 پایایی ترکیبی

 0/71 60/0 61/0 70/0 روایی همگرا
2R 34/0 54/0 77/0 69/0 
2Q 55/0 66/0 63/0 58/0 
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گیری و مدل ساختاری اندازههای برازش مدل نتایج مربوط به شاخص
 ترکیبی و پایایی کرونباخ آلفای به مربوط پژوهش نشان داد که مقدار

 پایایی از حاکی که است 7/0 از بیشتر ها،همه مؤلفه در متغیرها
همچنین نتایج پژوهش مشخص کرد که میزان  .دارد مدل مناسب

است که  5/0ها بیشتر از سطح معیار روایی همگرا برای تمامی مؤلفه
بودن میزان روایی همگرا پژوهش است. روایی دهنده مناسبنشان

واگرا در پژوهش حاضر نیز در قالب ماتریس مؤلفه در مؤلفه، بررسی 
، تمامی بارهای عاملی مربوط به 2و تأیید شد. مطابق با شکل 

دهنده مناسب بودن بوده که نشان 5/0های پژوهش، بیش از مؤلفه
 است.این معیار 

 ضعیف، مقادیر عنوانبه که 67/0و  33/0، 19/0 مقدار سه به توجه با
است، در سواد اخلاقی و  شدهمعرفی  2Rبرای  قوی و متوسط

ورزی حساسیت اخلاقی، متوسط و در پتانسیل اخلاقی و استدلال
 که 32/0و  15/0، 02/0 مقدار سه به توجه اخلاقی، قوی است. با

 است، شده معرفی 2Qبرای  قوی و متوسط ضعیف، مقادیر عنوانبه
 از نشان به دست آمد که 32/0ها مقدار بیشتر از در همه مؤلفه

و  25/0، 01/0 مقدار سه به توجه با. بودن این شاخص داردمناسب
 GOFبرای قوی و متوسط ضعیف، مقادیر عنوانبه که 32/0

به دست آمد  32/0بیشتر از ها، مقدار در همه مؤلفه است، شدهمعرفی
 .(6جدول دارد ) مدل قوی کلی برازش از نشان که

. برازش مدل كلی6جدول 
Table 6. Overall Model Fit

2RCommunalityGOFمتغیرها

34/054/043/0سواد اخلاقی

54/075/063/0حسیاسیت اخلاقی

77/047/060/0پتانسیل اخلاقی

69/067/067/0ورزی اخلاقیاستدلال

شده در پژوهش حاضر، از برازش بنابراین مشخص شد که مدل ارائه
ها بر توان عنوان کرد که انواع رسانهو می مناسبی برخوردار است

مقدار تی بیشتر ) فوتبال تأثیرگذارندای سواد اخلاقی ورزشکاران حرفه
 (.96/1از 

 گیریبحث و نتیجه
بر توسعه  یجمع هایرسانه ارتباطیمدل  نیتدواین تحقیق با هدف 

طراحی و اجرا  رانیاای فوتبال بازیکنان حرفه انیدر م یسواد اخلاق
تلویزیون داخلی، های جمعی شامل شد. نتایج نشان داد که رسانه

ها های اجتماعی مجازی و روزنامههای اینترنتی، شبکهماهواره، سایت
 فوتبال ایحرفه کنانیباز انیدر م یر توسعه سواد اخلاقد و مجلات

های جمعی در نقش دارند. تحقیقات مختلف نیز بر نقش رسانه رانیا
زاده، ؛ مندعلی2021توسعه اخلاق در ورزش )صفری دولو و همکاران، 

زاده و ؛ مهدی2012، و همکارانشجیع ؛ 2015؛ قاسمی، 2020
( و سواد اخلاقی )چناری و 2011؛ کشکر و همکاران، 2012عبدوی، 

و  ؛ لکمن2017؛ نصیری، 2018؛ بهرامی و قادری، 2021شبستانی، 
اند؛ ( تأکید کرده2010؛ نانکوور، 2021؛ فازی، 2021همکاران، 

ورزش، حال، به دلیل فقر پژوهشی در زمینه سواد اخلاقی در بااین
دهد امکان مقایسه در این زمینه وجود ندارد. این موضوع نشان می

بر تأثیرگذاری بر توسعه سواد اخلاقی و های جمعی علاوهکه رسانه
های اخلاقی آحاد جامعه، بر توسعه سواد اخلاقی اشاعه ارزش

ای فوتبال نیز تأثیرگذارند. همچنین در تحقیقی بازیکنان حرفه
 نوین یهارسانهاند که ( ادعا کرده2019ژیائوچنگ )پیرونگ و 

ی قدرتمندی برای ارتقای سواد اخلاقی جامعه هستند. آموزش یابزارها
های اجتماعی مجازی شامل تلگرام، های نوین ازجمله شبکهرسانه

ی و سازفرهنگظرفیت زیادی برای اینستاگرام، توئیتر و غیره 

همچنین چون همگرایی  ی کدهای اخلاقی دارند.سازنهینهاد

ی و سازفرهنگبسیاری بین ورزش و رسانه وجود دارد، این ظرفیت 

تواند در خدمت توسعه سواد ی کدهای اخلاقی میسازنهینهاد

 هارسانهچون حال، ای فوتبال قرار گیرد؛ باایناخلاقی بازیکنان حرفه

هم مخاطب بسیاری دارند و هم امکان تولید و انتشار محتواهایی 

ها در انتشار رفتارهای اخلاقی مطلوب توان از آن، میدارندمناسب 

ی از ریگبهرهحال، استفاده از این ظرفیت نیازمند بهره برد؛ بااین

ی هاتهیکمکارشناسان مختصص و مجرب و همچنین تشکیل 

تخصصی مجرب برای تدوین کدها و محتواهای ورزشی است؛ 

 این زمینه بسیار اهمیت دارد.ی مناسب در زیربرنامهبنابراین 
های سواد اخلاقی شامل های تحقیق، مؤلفههمچنین طبق یافته

ورزی اخلاقی هستند. حساسیت اخلاقی، پتانسیل اخلاقی و استدلال
های در بسیاری از تحقیقات در حوزه سواد اخلاقی نیز از این مؤلفه

ارائه تعریف  ( ضمن2007شده است. اولین بار توآنا )سه گانه استفاده 
از سواد اخلاقی، سه مؤلفه اصلی آن را شامل حساسیت اخلاقی، 

ورزی اخلاقی و پتانسیل اخلاقی معرفی کرد و تحقیقات استدلال

   ابراهیمی و همکاران: تدوین مدل ارتباطی رسانههاي جمعی بر توسعۀ سواد اخلاقی بازیکنان... 
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اند. در ها را مدنظر قرار دادهبعدی در حوزه سواد اخلاقی این مؤلفه
های جمعی در توسعه سواد اخلاقی ادامه به بررسی نقش انواع رسانه

های آن( پرداخته شده ای فوتبال ایران )براساس مؤلفهکنان حرفهبازی
 است.

های جمعی بر توسعه حساسیت های تحقیق، انواع رسانهطبق یافته
حساسیت اخلاقی به  ای فوتبال ایران مؤثرند.اخلاقی بازیکنان حرفه

های اخلاقی است معنای فهم اخلاقی و داشتن علائق و دغدغه
(. این موضوع در تحقیقات لکمن و 2019، )بهرامی و همکاران

-( نیز مدنظر قرار گرفته است؛ به2021) ( و فازی2021همکاران )
های جمعی بر آموزش رسانه ریتأثکه در هر دو تحقیق بر طوری

زیست اخلاقی کودکان در انجام کارهای خیریه و توجه به محیط
همین اساس،  ی اخلاقی جامعه تأکید شده است؛ برهادغدغهعنوان به

و محتواهای ورزشی با بر تدوین کدها شود که علاوهپیشنهاد می

های اخلاقی در ورزش ازجمله استفاده نکردن از تأکید بر دغدغه

های جمعی در مواد نیروزا، بازی جوانمردانه، پهلوانی و غیره، رسانه

نمایی کنند های اخلاقی را بزرگهای خود، این ارزشساخت برنامه

های اخلاقی از دایره محبوبیت مردم خارج بازیکنان فاقد این ارزشتا 

ی فوتبال با داشتن حساسیت اخلاقی، درست و احرفهبازیکن شوند. 
ویژه دهد؛ این موضوع بههای دریافتی را تشخیص میغلط بودن پیام

های دریافتی از فضای مجازی که بیشتر بدون منبع ارائه درمورد پیام
ار بااهمیت است و بازیکن بدون تحقیق، صحت شوند، بسیمی
پذیرد و با تحقیق، تفکر و مباحثه صحت های دریافتی را نمیپیام
کند؛ بر همین اساس، حساسیت اخلاقی بازیکنان ها را بررسی میآن

تأثیر قرار های جمعی، تحتای فوتبال نیز متأثر از انواع رسانهحرفه
زا در انتشار مطالب حساسیتاز ها شود که آنگیرد و منجر میمی

گو با خبرنگاران پرهیز کنند، مسائل اخلاقی وفضای مجازی و گفت
فردی و دوستان مدنظر قرار دهند، حقوق اخلاقی را در ارتباطات بین

افراد را در بازنشر محتوای عکس، فیلم و غیره رعایت کنند، از تقابل 
پذیری در ه مسئولیتقرارگرفتن با عقاید دیگران پرهیز کنند، روحی

های مرتبط با یک تعاملات گفتاری و شنیداری افزایش یابد و ارزش
 واقعیت را درک کنند.

های ای فوتبال یکی دیگر از مؤلفهپتانسیل اخلاقی بازیکنان حرفه
گیرد. های جمعی قرار میتأثیر انواع رسانهسواد اخلاقی است که تحت

فوتبال از پتانسیل اخلاقی بسیاری ای که بازیکن حرفهدرصورتی
کند و های دریافتی را رد یا قبول نمیسادگی پیامبرخوردار باشد، به

شود کند. این موضوع باعث میها را از لحاظ اخلاقی بررسی میآن
گوهای خبری وای فوتبال در انتشار محتوا و گفتکه بازیکن حرفه

هر موضوعی مصاحبه ای و درمورد محتاط عمل کند و با هر رسانه
رود باید در ابراز ای انتظار میکه از بازیکن حرفهگونهنکند؛ همان

 صداقت و شفافیت در گفتار  ای عمل کند وهای خود حرفهدیدگاه
 

های شخصی، رعایت احترام و داشته باشد. تأکید بر ارزش
درنظرداشتن اصول فرهنگی و اجتماعی و تشخیص مناسب درست و 

ای ی بازیکن حرفههایژگیوفتارهای فردی، از دیگر غلط بودن ر
های جمعی در فوتبال با پتانسیل اخلاقی مناسب است که انواع رسانه

توسعه آن نقش دارند. متأسفانه بسیاری از مشکلات در زمینه پتانسیل 
ها از اصول نداشتن آندلیل آگاهیای فوتبال بهاخلاقی بازیکنان حرفه

ها و که در مصاحبهطوریای است؛ بهاخلاقی فوتبال حرفه
های زرد، مطالبی را بدون تفکر ویژه با رسانهگوهای خود بهوگفت

کنند که خود بازیکن باشگاه و اعضای آن را دچار حواشی مطرح می
-توانند با استفاده از ظرفیتهای ورزشی میکند؛ بنابراین باشگاهمی

های ازجمله سایت باشگاه، شبکهای که در اختیار دارند های رسانه
اجتماعی مجازی و غیره به ارتقای پتانسیل اخلاقی بازیکنان خود 

 ی آشنا کنند. احرفهها را با اصول اخلاقی فوتبال همت گمارند و آن
های تحقیق، آخرین مؤلفه سواد اخلاقی در بازیکنان طبق یافته

های ع رسانهورزی اخلاقی است که انواای فوتبال، استدلالحرفه
وانایی فهم تورزی اخلاقی یعنی لالدستجمعی در آن نقش دارند. ا

 یریگمیتصمنبودن در یک موقعیت خاص که در  اخلاقی بودن یا
ی احرفه(. بازیکنان 2020ت )بهرامی و همکاران، حائز اهمیت اس

بازی  و موقعیتی خاص در حین بازی یا خارج از لحظه کفوتبال در ی
تنها ی کنند و پیامدهای مثبت و منفی هر تصمیمی نهریگمیتصمباید 

دهد، بلکه باشگاه و سازمان لیگ تأثیر قرار میخود بازیکن را تحت
کند. برخی از بازیکنان با تصمیمات فوتبال را نیز وارد چالش می

ی و براساس احساسات، واکنشی گفتاری و رفتاری منفی را از الحظه
های متعدد برای صورت آنی توسط رسانهکه به انددادهخود بروز 

است. برخی از بازیکنان  درآمدهجمعیت زیادی از مردم به نمایش 
های ی منفی، جریمههاواکنشای فوتبال با انجام چنین حرفه

در فوتبال و  بلندمدتو  مدتکوتاهسنگینی )اخراج، ممنوعیت حضور 
عذرخواهی مشمول  باوجودکه حتی  اندشدهمالی( را متحمل  میجرا

ها به خطر افتاده است. انواع ای آنو زندگی حرفه اندبخشش نشده
ای ورزی بازیکن حرفهتوانند در توسعه استدلالرسانه جمعی می

های هواداران، توانایی و فوتبال نقش داشته باشند و با درک دغدغه
ضای ها، فهای نشریات زرد، خبرگزاریپیام لیوتحلهیتجزقدرت 

مجازی، مربیان، هواداران و غیره را داشته باشند و همچنین بتوانند 
ها، هواداران، رقبا و غیره انتقال تیمیهای اخلاقی را به همتجربه
 دهند.

و ابزارهای آموزشی ازجمله  نهادهارسد، تمام درمجموع به نظر می
توانند در میهای اجتماعی و غیره ، مساجد، رسانههادانشگاهمدارس، 

حال، در این آموزش سواد اخلاقی در جامعه نقش داشته باشند؛ بااین
های جمعی به دلیل پوشش حداکثری و تنوع بسیار نقش بین رسانه

های جمعی شامل که اشاره شد، انواع رسانهگونهبسزایی دارند. همان



 های اجتماعیهای اینترنتی، شبکهتلویزیون داخلی، ماهواره، سایت
 انیدر م یر توسعه سواد اخلاقد ها و مجلاتمجازی و روزنامه

توانند به ارتقای سطح نقش دارند و می رانیفوتبال ا ایحرفه کنانیباز
ورزی اخلاقی و پتانسیل اخلاقی بازیکنان حساسیت اخلاقی، استدلال

های اخیر در لیگ برتر منجر شوند. متأسفانه در سالای فوتبال حرفه
های متعدد از سوی بازیکنان ازجمله توهین اخلاقیکرات بیایران، به

و درگیری با بازیکنان، داوران، هواداران، کادر فنی و مدیریتی، 
بندی و غیره اتفاق دوپینگ، اعتیاد، مصرف مشروبات الکلی، شرط

رسد بخشی از آن به دلیل سطح سواد اخلاقی است که به نظر می
ای فوتبال ایران است. در اکثر مواقع کمیته هپایین بازیکنان حرف

انضباطی با ابزار تنبیهی به جریمه بازیکنان خاطی پرداخته است؛ 
های جمعی باید ها از طریق رسانهحال، توسعه سواد اخلاقی آنبااین

مدنظر مسئولان وزارت ورزش و جوانان، فدراسیون فوتبال کشور، 
ارشاد اسلامی، صداوسیما و های فوتبال، وزارت فرهنگ و باشگاه

اخلاقی دادن بیغیره قرار گیرد. ابزار تنبیهی متأسفانه بعد از روی
افتد و اثرگذاری کمتری برای پیشگیری دارد، اما آموزش اتفاق می

صورت پایدار و قبل از های جمعی بهسواد اخلاقی از طریق رسانه
یزان ای فوتبال، ماخلاقی از سوی بازیکنان حرفهوقوع بی

اخلاقی دهد؛ البته نباید فراموش کرد که بیها را کاهش میاخلاقیبی
افتد، بلکه ای ایران تنها از سوی بازیکنان اتفاق نمیدر فوتبال حرفه

از سوی هواداران، کادر فنی و مدیریتی، داوران و غیره نیز انجام 
ای فوتبال پاسخ اخلاقی بازیکنان حرفهگیرد و ممکن است بیمی

شود که توسعه ها باشد؛ بر همین اساس پیشنهاد میتقابل در برابر آنم
ای نیز مدنظر قرار گیرد که نفعان فوتبال حرفهسواد اخلاقی سایر ذی

عنوان موضوع پژوهشی موردتوجه سایر پژوهشگران قرار تواند بهمی
های جمعی بر توسعه سواد گیرد. در این تحقیق اثرگذاری رسانه

-ای فوتبال به صورت کلی بررسی شد؛ بااینکنان حرفهاخلاقی بازی
های جمعی بر رسد که اثرگذاری هریک از این رسانهحال، به نظر می

ای فوتبال متفاوت باشد؛ بنابراین توسعه سواد اخلاقی بازیکنان حرفه
های بندی اثرگذاری هریک از رسانهشود که اولویتپیشنهاد می

ای فوتبال در تحقیقات بازیکنان حرفهجمعی بر توسعه سواد اخلاقی 
 آتی بررسی شود.
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