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A B S T R A C T   

No matter what you do or promote, a poster is an effective and visually 
impactful way to share your keywords and get your audience excited about 
what to expect. Therefore, now that it is clear that posters are one of the most 
effective ways to communicate with the audience, in this research, a look at 
some of the factors influencing the design of posters in sports events has 
been taken. In this research, a combination of interviews and questionnaires 
have been used to identify the factors influencing the innovative design of 
sports Olympiad posters; Therefore, the current research was conducted 
using the Delphi-Fuzzy technique. First, using qualitative data obtained from 
exploratory studies, including the review of exploratory texts and semi-
structured exploratory interviews, in which the interview questions were 
predetermined and similar questions were asked to all respondents. Validity 
and reliability in the qualitative part were confirmed using the CVR 
coefficient and the Kappa-Cohen test. Based on this, the factors affecting the 
innovative design of sports posters were determined, So, after extracting the 
factors, they were evaluated using field research. The statistical population of 
this research is brand design, advertising, and marketing experts with 
master's and doctorate degrees, as well as senior managers and experts in 
student sports in the country, which according to the purpose of the research, 
sampling in this research is targeted. According to the targeted sampling 
method, the sample size includes 20 high and middle managers of sports 
organizations. The results of the de-fuzzified average difference of the 
experts' opinions in both stages were less than 0.1. The experts reached a 
consensus regarding the factors affecting the innovative design of sports 
posters and identified and confirmed 71 factors. For the innovative design of 
sports posters, it is possible to do many creative works in which the 
designer's art is also involved. Of course, the influence of the designer's art 
will be seen when the factors identified in the current research and the 
framework of poster design for sports events are considered. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Major sporting events such as the Olympic 

Games and the World Cup have almost 

unparalleled economic, political and social 

importance for the host countries. In recent 

years, much attention has been paid to the 

financing of major events, especially major 

sporting events, which consistently involve the 

largest security operations for host countries or 

cities outside of wartime (Whelan & Molnar, 

2018). Many major sporting events are held only 

every few years, so hosting events by countries 

and cities is used as an effective strategy both to 

attract more tourists and to develop the host 

region (Getz and Page, 2016 .Student sports is a 

significant aspect of athletics that impacts a large 

community and is regarded as a major sports 

event. This sport operates under the supervision 

of the International Federation of University 

Sports. Student sports, as a part of the process of 

education and training sports, seeks to put all 

students in healthy recreational and competitive 

situations by providing the necessary grounds 

and creating the right environment and 

opportunity, and by responding to the basic 

needs. They should provide programs to 

strengthen the body while nurturing the soul 

(Hosseini et al., 2013; Ahmadian et al., 2019); 

Also, an important part of the long-term goals of 

national development is in the sports and youth 

sector (Manafi et al., 2016). The poster is one of 

the most effective advertising tools to attract an 

audience. Posters are not only on the street and 

in sports venues, but they go beyond traditional 

media and attract audiences on social networks 

as well. Communication through printed posters 

is not only suitable for major sporting events; 

This type of advertising is also used in small and 

medium sports competitions and they are 

important. Based on this, according to the 

mentioned contents, the current research seeks to 

identify the factors affecting the innovative 

design of sports posters. 

 

Methods 

In this research, a combination of interviews and 

questionnaires have been used to identify the 

factors influencing the innovative design of 

posters for cultural and sports olympiads. 

Therefore, the present research is mixed. So, 

both qualitative and quantitative research 

approaches have been used according to the type 

of data and conditions. First, using qualitative 

data obtained from exploratory studies, including 

reviewing exploratory texts and conducting 

exploratory interviews of semi-structured type, 

in which the interview questions were 

determined in advance and similar questions 

were asked to all the respondents and were asked 

freely. They expressed their answer regarding 

the topic under investigation. It should also be 

noted that the validity and reliability of the data 

collected in the qualitative section were 

confirmed using the CVR coefficient and the 

Kappa-Cohen test. Based on this, the factors 

affecting the innovative design of sports 

olympiads posters were determined, then after 

extracting the factors, they were evaluated by 

referring to the background research. After that, 

by extracting the survey results quantitatively to 

the research questions, the validity and reliability 

of which were confirmed using content validity 

and re-testing, respectively; Answered. In the 

course of the current research, first, by using the 

survey research method, the opinions of experts 

were identified about the factors affecting the 

innovative design of posters for the sports 

olympiads. According to the above, the present 

research was exploratory research in terms of its 

purpose. The statistical population of this 

research is experts in brand design, advertising, 

and marketing with master's and doctorate 

degrees, as well as senior managers and experts 

in student sports in the country, which according 

to the purpose of the research, sampling in this 

research is purposeful. According to the 

purposeful sampling method, the sample size is 

20 high and middle managers of sports 

organizations. 
 

Results 

After interviews were conducted with the 

participants to identify the factors that influenced 

the innovative design of the posters of the 

student sports Olympiads, the components of the 

linguistic variables were presented in the form of 

a questionnaire to the panel of experts to see how 

much did they agree with them using verbal 

variables (very low, low, average, much, and 

very much).  

As people’s different characteristics 

influenced their mental interpretations of 

qualitative variables, the members of the panel 
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of experts answered the questions with a similar 

mentality by defining the range of the qualitative 

variables. The variables are defined as fuzzy 

triangular numbers in Figure 1 The manner of 

transforming the verbal variables into triangular 

fuzzy numbers and definite fuzzy numbers is 

illustrated in Figure 1.  
 

Figure 1. The definition of linguistic variables 
 

 
 

It should be noted that based on the attitudes 

offered in the second round and comparing them 

with the results of the third stage, the polling 

process was stopped when the de-fuzzified 

means of the stages was below 0.1. In other 

words, when the - means of the experts’ attitudes 

were below 0.1, the experts would reach a 

consensus on the innovative design of the 

posters. Thus, the poll would stop in that 

particular stage. Reaching a consensus meant 

that the experts had relatively similar attitudes 

toward the components and dimensions 

identified in the study. Thus, the poll would not 

continue about such components. This meant 

that the members of the panel agreed on all of 

the investigated components. 

 

Conclusion 

The automated layout design process achieved 

through an a priori design framework still 

requires human input and is a semi-intelligent 

program. It is crucial to ensure that the subject of 

the ad aligns with the type of design. Care 

should be taken regarding what is presented to 

the audience on the poster; if the poster is 

incompatible with the product, it reduces its 

effectiveness and conveys an unfavorable 

impression to the audience. Ultimately, it will 

not have the desired impact. 
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 چکیده
 یبصر رگذاریموثر و تاث یپوستر راه کي د،یکنیم غیرا تبل یزیچه چ اي دیدهیانجام م یکه چه کار ستیمهم ن

. باشدیکردن مخاطبان نسبت به آنچه انتظار دارند م زدهجانیو ه یدیبه اشتراک گذاشتن کلمات کل یبرا
 نيارتباط با مخاطبان هستند، در ا یراها براه نيرگذارتریاثاز ت یکياکنون که مشخص شد پوسترها  نيبنابرا

 نيدر ا انداخته شده است. یورزش یدادهايپوستر در رو یاز عوامل موثر در طراح یبه برخ یپژوهش نگاه
از مصاحبه و پرسشنامه مورد  یبیورزش ترک ینوآورانه پوسترها یعوامل موثر بر طراح يیشناسا یپژوهش برا

با استفاده از  ابتدا. فازی انجام شد-با تکنیک دلفی ختهیپژوهش حاضر آم رونيگرفته است؛ ازا استفاده قرار
 یاکتشاف یهاو انجام مصاحبه یمتون اکتشاف یشامل بررس یبه دست آمده از مطالعات اکتشاف یفیک یهاداده

 یهادهندگان، پرسشاسخپ یکه در آن، سؤالات مصاحبه از قبل مشخص و از تمام افتهيساختار مهیاز نوع ن
 شد. ديیـ کوهن تأ یو آزمون کاپا CVR بيبا استفاده از ضر یفیدر بخش ک يیايو پا يیروا. شد دهیمشابه پرس

با  بعد از استخراج عوامل مشخص شد، سپس یورزش ینوآورانه پوسترها یاساس عوامل موثر بر طراح نيبر ا
و  غاتیبرند، تبل یخبرگان طراح قیتحق نيا یجامعه آمار .ندار گرفتقر یابيمورد ارز اینهیزم قیتحق از  استفاده

همچنین مديران ارشد و کارشناسان ورزش دانشجويی  ،یارشد و دکتر یکارشناس یلیبا مدرک تحص یابيبازار
باشد. حجم  یصورت هدفمند مبه قیتحق نيدر ا یریباشند که با توجه به هدف پژوهش، نمونه گ یکشور م
 باشند. یم یورزش یهاسازمان یانیو م یعال رانينفر از مد 24هدفمند  یرینمونه گ روشبا توجه به  زینمونه ن

خبرگان در مورد  بود و 3/4شده نظر خبرگان در هر دو مرحله کمتر از  يیزدا یفاز نیانگیاختلاف م نتايج
 ديیتأعامل را شناسايی و  13د که تعدا دندیبه اجماع نظر رس ی ورزشینوآورانه پوسترها یعوامل موثر بر طراح

وجود دارد که هنر طراح  یاریخلاقانه بس یامکان انجام کارهانمودند. برای طراحی نوآورانه پوسترهای ورزشی 
البته زمانی تاثیرگذاری هنر طراح ديده خواهد شد که به عوامل شناسايی شده در پژوهش  است لیدر آن دخ زین

 راحی پوستر مخصوص رويداد ورزشی را در دستور کار قرار دهد.حاضر نیز توجه نمايد و چارچوب ط
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 مقدمه
، افراد در یاحرفه اي ی، آماتوریمسابقات ورزش یتماشا ايهنگام حضور 

مانند  گريد یها. برخلاف رسانهرندیگیقرار م غاتیمعرض انواع تبل
را  غاتیتبل نيا غیرارادی طوربه، افراد نيآنلا غاتیتبل اي یونيزيتلو غاتیتبل
تماشا و نه تبلیغات  یورزش عمل یرا برا یآنها باز رايکنند زیم افتيدر

نشان داده است که  قاتیتحق. (2432و همکاران،  3)چونگ کنندمی
ها اس نگرش آنبر اس برندها اينسبت به محصولات و   افرادنگرش 

ها بر اساس ، نگرشبیترت نی. به همگیردیشکل م غاتینسبت به تبل
است که  نيو اعتقاد بر ا رندیگیورزش شکل م قيخاص از طر غاتیتبل

يا استفاده  یغاتیتبلمحصولات  ديخر یبرا گیریتصمیمها بر نگرش نيا
، 0نگیل؛ موه3215، 1؛ لوتز3222، 2گذارد )بوشیم ریخاص تأثاز خدمات 

 . (2424و همکاران،  5؛ راجا3211
ی جام جهان و کیالمپ یهایمانند باز یبزرگ ورزش یدادهايرو
 یبرا یرینظیب باًيتقر یو اجتماع یاسی، سیاقتصاد تیاهم دارای

 مالی نیبه تأم یادي، توجه زریاخ هایسالدر  .هستند زبانیم یکشورها
مداوم  طوربه، که یرزشبزرگ و یدادهايرو ويژهبهبزرگ،  یدادهايرو

 یشهرها اي زبانیم یکشورها یبرا یتیامن اتیعمل ترينبزرگشامل 
 .(2431، 3)ويلن و ملنار خارج از زمان جنگ است، صورت گرفته است

برگزار  کباريفقط هر چند سال  یاز مسابقات بزرگ ورزش یاریبس
 عنوانبه کشورها و شهرهاتوسط  دادهاياز رو یزبانیماز همین رو شود، یم
توسعه  یو هم برا شتریجذب گردشگر ب یموثر هم برا یاستراتژ کي

 (.2433، 1جی)گتز و پ گیردمورد استفاده قرار می زبانیمنطقه م
هايی است که جامعه بزرگی را تحت ورزش دانشجويی ازجمله ورزش

عنوان يک رويداد بزرگ ورزشی مطرح تاثیر خود قرار داده است و به
 1یدانشگاه یهاورزش یالمللنیب ونیفدراسزش زير نظر است. اين ور

ورزش تعلیم  ندياز فرآ یبخش عنوانبه يیورزش دانشجوکند. فعالیت می
 جاديو ا لازم یهاآن است که با فراهم آوردن زمینه یدر پ ،یو تربیت

و  یحيتفر یهارا در موقعیت انيمحیط و فرصت مناسب، کلیه دانشجو
آنان،  یاساس یبه نیازها يیهد و با پاسخگوسالم قرار د یرقابت

 یحسین)با پرورش روح تأمین کند  مگامجسم ه تيتقو یبرا يیهابرنامه
 ی(؛ همچنین بخش مهم2432و همکاران،  اني؛ احمد2431و همکاران، 

و  یمناف)در بخش ورزش و جوانان است  ،یتوسعه مل بلندمدتاز اهداف 
آن جهت حائز اهمیت است که  ورزش دانشگاهی از .(2433همکاران، 

ازجمله اهداف مستقیم آن گسترش ورزش همگانی و تعالی ورزش 

                                                                                 
1. Cheong 

2. Bush  

3. Lutz  
4. Muehling  

5. Raja  

6. Whelan & Molnar  
7. Getz and Page  

8. FISU: International University Sports Federation 

قهرمانی در بین جامعه بزرگ دانشجويان، کارکنان و اساتید دانشگاه است 
 (.2424)فتحی و همکاران، 

مجله  نیاول نیسال ب 32، تنها کنیممیقرن گذشته را نگاه  یوقت
دارد. سال بعد از وجود فاصله  یارتباط یو مجله هنرها یمطبوعات چاپ

تنها پس از چهار  و وارد مرحله اجرا شد طراحی افزارنرم، اپل انهيرا نیاول
 کیگراف ی، طراحرسیممی ستمیبه قرن ب یسال فتوشاپ منتشر شد. وقت

، 2)ايسکین کندیم رییتغ کنندهگیج یبا سرعت یتحولات فناور موازاتبه
 هاروشاز  یاریاز بس کیگراف یدر طراح .(2432، 34؛ اسکیلسون2430
صورت  یهاشرفتی( استفاده شده است و پرهیها و غ، نوشتهري)تصاو

 رییتغ سرعتبه یطراح يیايباعث شده است که پو هاروش نيگرفته در ا
آموخته شده و  یهاها، به برداشتآن میها، به مفاهامیما از پ ادراک. کند
 ايها ستمیبه س نیاند و همچنختهیبرانگ هاپوسترکه  یفرهنگ یرهایتفس
-؛ رودريگز2423، 33ارتباط دارد )ويچه، وجود دارندکه  يیهاتیموقع

. دهدیم لیرا تشکنوآورانه  ی، اساس طراحنديفرا نيا(. 2423، 32گالیندو
، میکنیم یبررس نورآورانه یطراح نهیکه پوسترها را در زم یهنگام

خدمات و  ايمحصول  غیپوستر تبل یحطرا یکه عملکرد اصل مینیبیم
از مشکلات  یاریبا تمرکز بر بس یاهداف اجتماع یاستفاده برا نیهمچن
، 31یمانند عکاس هاتکنیکاز  یاریپوستر، از بس یاست. در طراح یاجتماع

، 31)اوزکان و اوزر شودیاستفاده م 33و کلاژ 35یرگري، تصو30یپوگرافيتا
 عنوانبهو خصوصاً پوستر  کیافگر یطراح .(2423، 31نيروآنگچو؛ 2433

مورد توجه قرار گرفته  ديربازکارآمد در ارتباطات از  یمؤثر و ابزار یعامل
و لزوم ارتباط  المللیبینبا گسترش ارتباطات  کیگراف یاست. طراح

به  خود گرفته و روند تکامل و کاربرد  یمختلف یهاشکل ،یريتصو عيسر
 32انگیک(. 2433)بصرائی و خزائی،  را به خود اختصاص داده است ریفراگ

 یریادگي یبرا یاحتمال یکیگراف یهااز مدل (2433)و همکاران 
و اند موجود استفاده کرده یپوستر، از پوسترها یطراح یعلم یالگوها
را  يیباياند که هم اطلاعات منتقل شده و هم زداده شنهادیرا پ یتميالگور

 هایطرح سهيمقا یبرا هاآن. ردیگیطرح پوستر در نظر م دیتول یبرا
 شناسیزيبايی، آموزنده بودن و يیخوانا یذهن یابيمختلف پوستر از ارز

پوستر يکی از ابزارهای تبلیغاتی بسیار موثر در جهت جذب  استفاده کردند.
هستند بلکه از  یو اماکن ورزش ابانیتنها در خنه هامخاطبان است. پوستر

نیز مخاطبان را به  یاجتماع یهادر شبکه فراتر رفته و ینتس یهارسانه
 یتنها برانه یچاپ یپوسترها قي. ارتباطات از طرکنندخود جذب می

کوچک و  یدر مسابقات ورزش ؛مناسب است یبزرگ ورزش یدادهايرو

                                                                                 
9. Iskin  

10. Eskilson  

11. Wyche  
12. Rodríguez-Galindo 

13. Photography  

14. Typography 
15. Illustration 

16. Collage 

17. Özcan & Özer  
18. Ruangchewin  

19. Qiang 
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بر  و حائز اهمیت هستند. شودیاستفاده م غاتینوع تبل نياز ا زنیمتوسط 
پژوهش حاضر در پی آن است  شدهگفتههمین اساس با توجه به مطالب 

 بپردازد. یورزش ینوآورانه پوسترها یعوامل موثر بر طراح يیشناساکه به 

 

 شناسی پژوهشروش
در اين پژوهش برای شناسايی عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوستر 

ترکیبی از مصاحبه و پرسشنامه  ورزشی دانشجويان،-فرهنگی المپیادهای
پژوهش حاضر آمیخته است.  رونيازا و رفته استمورد استفاده قرار گ

طور توامان از دو رويکرد تحقیق کیفی و کمی با توجه به نوع بنابراين، به
کیفی به  یهاها و شرايط استفاده شده است. ابتدا با استفاده از دادهداده

دست آمده از مطالعات اکتشافی شامل بررسی متون اکتشافی و انجام 
که در آن، سؤالات  افتهيشافی از نوع نیمه ساختاراکت یهامصاحبه

 یهادهندگان، پرسشاز تمامی پاسخاست،  مصاحبه از قبل مشخص
ها آزادانه پاسخ خود را در خصوص موضوع مورد مشابه پرسیده شد و آن

 یهاتحقیق بیان کردند. همچنین لازم به ذکر است روايی و پايايی داده
و آزمون کاپای  CVR استفاده از ضريب در بخش کیفی با شدهیگردآور

ـ کوهن تأيید شد. بر اين اساس عوامل موثر بر طراحی نوآورانه 
 بعد از استخراج عوامل ورزش مشخص شد، سپس یادهایپوسترهای المپ

ازآن با پس .ندقرار گرفت یابيمورد ارز اینهیزم قیتحقاز  استفادهبا 
ؤالات پژوهش که روايی و صورت کمی به ساستخراج نتايج پیمايش به

 شد،پايايی آن به ترتیب با استفاده از روايی محتوا و آزمون مجدد تأيید 
پاسخ داده شد. در جريان پژوهش حاضر ابتدا با استفاده از روش تحقیق 
پیمايشی نظر خبرگان درباره عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوسترهای 

ه مطالب فوق، پژوهش حاضر . با توجه بشدورزش شناسايی  یادهایالمپ
. جامعه آماری اين تحقیق خبرگان استاز حیث هدف، تحقیقی اکتشافی 

ارشد و  یکارشناس یلیبا مدرک تحص یابيو بازار غاتیبرند، تبل یطراح
همچنین مديران ارشد و کارشناسان ورزش دانشجويی کشور  ،یدکتر

صورت دفمند ه شیوهکه با توجه به هدف پژوهش، نمونه گیری بههستند 
نفر  24حجم نمونه نیز با توجه به روش نمونه گیری هدفمند  گرفته است.

 هستند.ورزشی  یهااز مديران عالی و میانی سازمان

 

 های پژوهشیافته
در تعريف متغیرهای زبانی بعد از انجام مصاحبه با اعضای نمونه و 

ورزش  یادهایشناسايی عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوسترهای المپ

ها در قالب پرسشنامه با هدف کسب نظر خبرگان راجع دانشجويی، مؤلفه

خبرگان از طريق  .شودیها طراحی مها با مؤلفهبه میزان موافقت آن

میزان  ،متغیرهای کلامی خیلی کم، کم، متوسط، زياد و خیلی زياد

 .کنندیموافقت خود را ابراز م

د، تعداد کل کدهای دهنشان می 3طور که جدول شماره همان
، تعداد 335شده توسط هر دو نفر )محقق و فرد همکاری کننده( برابر ثبت

و تعداد کل عدم توافقات بین اين کدها  30کل توافقات بین اين کدها 
 %3/11. پايايی بین دو کدگذار با استفاده از فرمول ذکرشده است 21

ها مورد تأيید د کدگذاریبالاتر بوده بنابراين قابلیت اعتما %34است که از 
 MaxQDAافزار ها در نرماست. روند کدگذاری و تحلیل مصاحبه

 شده است.انجام Proنسخه 
 

 

 
 تعريف متغیرهای زبانی. 1شکل 

Figure 1. Definition of linguistic variables 
 

نسبت به  هاآنخصوصیات متفاوت افراد بر تعابیر ذهنی  کهيیازآنجا
ی اثرگذار است، لذا با تعريف دامنه متغیرهای کیفی، متغیرهای کیف

. اين متغیرها با توجه دهندیمپاسخ  هاسؤالخبرگان با ذهنیت يکسان به 
در  .اندشده فيتعربه شکل اعداد فازی مثلثی  3و جدول  3 به شکل

نحوه تبديل متغیرهای کلامی به عدد فازی مثلثی و عدد  3جدول شماره 
 .ان داده شده استفازی قطعی شده نش

 

 اعداد فازی مثلثی. 1جدول 

Table 1. Triangular fuzzy numbers 
 

 عدد فازی قطعی شده عدد فازی مثلثی متغیرهای کلامی

 4،15 (4،15،3،3) لی زيادیخ
 4،5325 (4،5،4،15،3) زياد

 4،1325 (4،25،4،5،4،15) متوسط
 4،4325 (4،4،25،4،5) کم

 4،4325 (4،4،4،25) خیلی کم

 
لازم به ذکر است که اعداد فازی قطعی شده در جدول فوق با استفاده از 

 .اندشدهرابطة مینک ووسکی محاسبه 

ورزش  یادهایالمپعوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوسترهای 

 دانشجویی
با خبرگان عوامل موثر بر طراحی  افتهيساختارپس از مصاحبه نیمه 

ورزش دانشجويی شناسايی شدند که شرح  یادهایالمپنوآورانه پوسترهای 
 کامل آن در جدول شماره دو نشان داده شده است.
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 ورزش دانشجويی یادهایالمپشناسايی عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوسترهای . 2جدول 

Table 2. Identification of factors influencing the innovative design of student sports Olympiads posters 
 

 عوامل عوامل 

 در انتخاب رنگ و زيبايی هنری تاثیرگذار باظرافت پوسترهايیطراحی  روشن و تیره هایرنگايجاد فاصله و فضا بین 

 طب هدفبا توجه به نوع مخاطب يا مخا هارنگاز  ایگستردهاستفاده از طیف  و تصاوير مورد استفاده در طراحی پوستر هارنگايجاد ثبات خاصی بین 

 ايجاد تضاد رنگی مناسب در طراحی پوستر در طراحی پوستر هارنگتوجه به مفاهیم 

 استفاده از يک عکس نزديک از چهره يا عناصر طراحی، صحنه و يا حتی تايپوگرافی نوآورانه ايده سازی و اجرای آن در خلق و طراحی يک پوستر

 شدهتعیینال اطلاعات با اهداف از پیش انتق موردنظراستفاده از تخیل برای ترسیم طراحی 

 استفاده از ايده مبتکرانه و خاص برای تقويت جذابیت در طراحی پوستر استفاده از اشکال و نمادهای خلاقانه در طراحی پوستر

 چاپی جديد در طراحی پوستر هایتکنیکاستفاده از  ايجاد علاقه با استفاده از تضاد در طراحی پوستر

 که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا باشد. ایگونهبهطراحی پوستر  و غیره( بعدیسههای جديد در طراحی پوستر )وریکاربرد فنا

 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر پوسترها هایالمانگويا بودن بودن 

 استفاده مناسب از فضا در طراحی پوستر مختلف( هایاندازهدر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت 

 طراحی موثر برای ارتباط از راه دور بیننده با پوستر استفاده از فاصله اضافی برای افزايش تاثیرات بصری

 خاطبفايده و اضافی در طراحی پوستر برای تاثیرگذاری بیشتر به مکاستن اطلاعات بی هماهنگی بین عناصر پوستر برای تداعی يک طرح واحد

 ارائه اطلاعات کاربردی در طراحی پوستر يک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طراحی پوستر از استفاده

 وجود لوگو سازمان امور دانشجويان در طراحی پوستر در طراحی پوستر برگزارکنندهوجود لوگو دانشگاه 

 ود زمان و مکان برگزاری المپیاد در طراحی پوستروج وزارت علوم و فناوری در طراحی پوستر بدنیتربیتوجود لوگو اداره کل 

 ورزشی در طراحی پوستر هایالمانوجود  وجود المان شهر برگزارکننده المپیاد در طراحی پوستر

 د ورزشی در طراحی پوستروجود عنوان المپیاد و مشخص بودن چندمین المپیا وجود مسکات خلاقانه و به دور از تکراری بودن مخصوص پوستر المپیاد در سال برگزاری

 ايجاد ارتباط بصری، برای انتقال مفاهیم خاص به بیننده در طراحی پوستر وجود لوگو حامیان )مالی و معنوی( در طراحی پوستر

 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر

 متناسب با هدف و موضوع ورزشی هایفونتاستفاده از  نو در طراحی پوستر بیان مفهوم تازه و

 های خاص، زيبا و متناسب با موضوع تم پوستر برای جذابیت بیشتر پوسترفونت از استفاده مختلف پوستر هایبخشترکیب فونت مناسب 

 طراحی پوستر تصاوير زيبا و جذاب دراز استفاده  استفاده از تايپوگرافی در طراحی پوستر

 (ترکم ینوشتهبا تصاوير بیشتر ) پوسترهايیطراحی  استفاده از ارجاع خوب برای تصاوير و ايده در طراحی پوستر

 عنصر گرافیکی جهت ايجاد يک طراحی خلاق پوستر استفاده عنوانبهتصوير  مناسب تصاوير در طراحی پوستر گیریجهتموقعیت و 

 استفاده از اشکال ماندگارتر در طراحی پوستر بزرگ در طراحی پوستر استفاده از حداقل يک تصوير

 تطابق طرح و ايده اصلی پوستر با موضوع تبلیغ نوازچشممناسب فرم در کادر برای تداعی يک طرح واحد و  بندیترکیبايجاد 

 رالگو و مدل مناسب در طراحی پوست بردن بکار تمرکز بر روی رويداد هدف در طراحی پوستر

 آل و تمرکز بر آنان در طراحی پوسترکنندگان ايدهتشخیص مصرف وجود تعادل و توازن در طراحی پوستر

 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  های اين گروه در طراحیو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان 

 آن به مخاطبین در زمان ديدن پوستر انتقالجهّ به احساس ايجاد شده و تو تمرکز بر روی احساسات و سلايق مخاطب در طراحی پوستر

 که مخاطب با نگاه اول کلیات موضوع را دريافت کند ایگونهبهطراحی پوستر  گسترده صورتبهطراحی پوستر برای انتشار پیام 

 در مخاطبکه دکمه فراخوان متن جهت ايجاد سرنخ برای جذب  ایگونهبهطراحی پوستر 
 مرکز ديد و در مرکز توجه باشد

 رعايت اصول بصری در طراحی پوستر

 همسو بودن تمام اجزای گرافیکی در طراحی پوستر وجود هماهنگی در طراحی پوستر

 پوستر طراحی در( Layoutحروف گذاری مناسب تیترهای فرعی و اصلی ) بصری در طراحی پوستر مراتبسلسلهاستفاده از 

 دقت در انتخاب نوع کاغذ و پوسته پوستر به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی( توجه به فراخوانی

  تمرکز بر اصالت رويداد )المپیاد( در طراحی پوستر

 
داده شده مشخص شد و بعد از محاسبه  یهاپاسخبعد از اينکه تعداد 

کی و اعداد فازی میانگین فازی مثلثی برای عوامل از فرمول مینکووس
شود که نتايج حاصل از قطعی شده برای محاسبه هر عامل استفاده می

 به شرح جدول زير است. هامؤلفهزدايی میانگین فازی و فازی
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 اول نظرسنجی از حاصل خبرگان هایيدگاهد میزان. 3جدول 

Table 3. The amount of opinions of experts from the first survey 
 

 میانگین قطعی میانگین فازی سوالات دیفر

 0.875 1.000 0.938 0.688 روشن و تیره هایرنگفاصله و فضا بین ايجاد  3

 0.721 0.913 0.750 0.500 با ظرافت در انتخاب رنگ و زيبايی هنری تاثیرگذار پوسترهايیطراحی  2

 0.917 1.000 1.000 0.750 پوستر و تصاوير مورد استفاده در طراحی هارنگايجاد ثبات خاصی بین  1

 0.721 0.963 0.725 0.475 با توجه به نوع مخاطب يا مخاطب هدف هارنگاز  ایگستردهاستفاده از طیف  0

 0.917 1.000 1.000 0.750 در طراحی پوستر هارنگتوجه به مفاهیم  5

 0.750 1.000 0.750 0.500 ايجاد تضاد رنگی مناسب در طراحی پوستر 3

 0.825 0.950 0.888 0.638 ايده سازی و اجرای آن در خلق و طراحی يک پوستر 1

 0.813 0.963 0.863 0.613 و يا حتی تايپوگرافی نوآورانه  عکس نزديک از چهره يا عناصر طراحی، صحنهاستفاده از يک  1

 0.629 0.863 0.638 0.388 موردنظراستفاده از تخیل برای ترسیم طراحی  2

 0.758 1.000 0.763 0.513 قال اطلاعات با اهداف از پیش تعیین شدهانت 34

 0.792 0.950 0.838 0.588 استفاده از اشکال و نمادهای خلاقانه در طراحی پوستر 33

 0.767 1.000 0.775 0.525 استفاده از ايده مبتکرانه و خاص برای تقويت جذابیت در طراحی پوستر 32

 0.813 0.988 0.850 0.600 ده از تضاد در طراحی پوسترايجاد علاقه با استفا 31

 0.729 0.913 0.763 0.513 چاپی جديد در طراحی پوستر هایتکنیکاستفاده از  30

 0.713 0.938 0.725 0.475 و غیره( بعدیسههای جديد در طراحی پوستر )کاربرد فناوری 35

 0.783 0.950 0.825 0.575 موثر و خوانا باشد.که در نسخه کوچک آن هم  ایگونهبهطراحی پوستر  33

 0.917 1.000 1.000 0.750 پوسترها هایالمانگويا بودن بودن  31

 0.829 0.988 0.875 0.625 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر 31

 0.763 0.963 0.788 0.538 مختلف هایاندازهدر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت  32

 0.729 0.913 0.763 0.513 استفاده مناسب از فضا در طراحی پوستر 24

 0.892 1.000 0.963 0.713 استفاده از فاصله اضافی برای افزايش تاثیرات بصری 23

 0.713 0.963 0.713 0.463 طراحی موثر برای ارتباط از راه دور بیننده با پوستر 22

 0.750 0.975 0.763 0.513 پوستر برای تداعی يک طرح واحدهماهنگی بین عناصر  21

 0.917 1.000 1.000 0.750 فايده و اضافی در طراحی پوستر برای تاثیرگذاری بیشتر به مخاطبکاستن اطلاعات بی 20

 0.754 0.938 0.788 0.538 يک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طراحی پوستر از استفاده 25

 0.775 1.000 0.788 0.538 کاربردی در طراحی پوسترارائه اطلاعات  23

 0.900 1.000 0.975 0.725 در طراحی پوستر برگزارکنندهدانشگاه  یوجود لوگو 21

 0.767 0.950 0.800 0.550 سازمان امور دانشجويان در طراحی پوستر یوجود لوگو 21

 0.896 0.988 0.975 0.725 راحی پوستروزارت علوم و فناوری در ط بدنیتربیتاداره کل  یوجود لوگو 22

 0.833 1.000 0.875 0.625 وجود زمان و مکان برگزاری المپیاد در طراحی پوستر 14

 0.683 0.900 0.700 0.450 وجود المان شهر برگزارکننده المپیاد در طراحی پوستر 13

 0.883 1.000 0.950 0.700 ورزشی در طراحی پوستر هایالمانوجود  12

 0.817 1.000 0.850 0.600 وجود مسکات خلاقانه و به دور از تکراری بودن مخصوص پوستر المپیاد در سال برگزاری 11

 0.742 0.925 0.775 0.525 وجود عنوان المپیاد و مشخص بودن چندمین المپیاد ورزشی در طراحی پوستر 10

 0.867 1.000 0.925 0.675 حامیان )مالی و معنوی( در طراحی پوستر یوجود لوگو 15

 0.833 0.975 0.888 0.638 ايجاد ارتباط بصری، برای انتقال مفاهیم خاص به بیننده در طراحی پوستر 13

 0.800 0.938 0.850 0.613 استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر 11

 0.596 0.788 0.600 0.400 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر 11

 0.713 0.938 0.725 0.475 بیان مفهوم تازه و نو در طراحی پوستر 12

 0.800 0.950 0.850 0.600 متناسب با هدف و موضوع ورزشی هایفونتاستفاده از  04

 0.750 1.000 0.750 0.500 مختلف پوستر هایبخشترکیب فونت مناسب  03

 0.688 0.938 0.688 0.438 اسب با موضوع تم پوستر برای جذابیت بیشتر پوسترهای خاص، زيبا و متنفونت از استفاده 02

 0.767 0.975 0.788 0.538 استفاده از تايپوگرافی در طراحی پوستر 01

 0.596 0.825 0.600 0.363 تصاوير زيبا و جذاب در طراحی پوستر از استفاده 00

 0.600 0.850 0.600 0.350 راحی پوستراستفاده از ارجاع خوب برای تصاوير و ايده در ط 05

 0.829 0.988 0.875 0.625 (ترکم ینوشتهبا تصاوير بیشتر ) پوسترهايیطراحی  03

 0.704 0.875 0.725 0.513 مناسب تصاوير در طراحی پوستر گیریجهتموقعیت و  01

 0.917 1.000 1.000 0.750 عنصر گرافیکی جهت ايجاد يک طراحی خلاق پوستر استفاده عنوانبهتصوير  01

 0.563 0.813 0.563 0.313 استفاده از حداقل يک تصوير بزرگ در طراحی پوستر 02

 0.804 0.988 0.838 0.588 استفاده از اشکال ماندگارتر در طراحی پوستر 54

 0.900 1.000 0.975 0.725 نوازچشممناسب فرم در کادر برای تداعی يک طرح واحد و  بندیترکیبايجاد  53

 0.733 0.913 0.763 0.525 تطابق طرح و ايده اصلی پوستر با موضوع تبلیغ 52

 0.892 1.000 0.963 0.713 تمرکز بر روی رويداد هدف در طراحی پوستر 51
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 میانگین قطعی میانگین فازی سوالات دیفر

 0.550 0.800 0.550 0.300 الگو و مدل مناسب در طراحی پوستر بردن بکار 50

 0.900 1.000 0.975 0.725 وجود تعادل و توازن در طراحی پوستر 55

 0.638 0.888 0.638 0.388 آل و تمرکز بر آنان در طراحی پوسترکنندگان ايدهتشخیص مصرف 53

 0.621 0.800 0.638 0.425 های اين گروه در طراحیو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان  51

 0.729 0.938 0.750 0.500 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  51

 0.700 0.900 0.725 0.475 تمرکز بر روی احساسات و سلايق مخاطب در طراحی پوستر 52

 0.817 1.000 0.850 0.600 آن به مخاطبین در زمان ديدن پوستر انتقالتوجّه به احساس ايجاد شده و  34

 0.900 1.000 0.975 0.725 گسترده صورتبهطراحی پوستر برای انتشار پیام  33

 0.825 1.000 0.863 0.613 که مخاطب با نگاه اول کلیات موضوع را دريافت کند ایگونهبهطراحی پوستر  32

31 
در مرکز ديد و در  مخاطبکه دکمه فراخوان متن جهت ايجاد سرنخ برای جذب  ایگونهبهطراحی پوستر 

 مرکز توجه باشد
0.463 0.688 0.875 0.675 

 0.825 0.975 0.875 0.625 ر طراحی پوستررعايت اصول بصری د 30

 0.733 0.925 0.763 0.513 وجود هماهنگی در طراحی پوستر 35

 0.917 1.000 1.000 0.750 همسو بودن تمام اجزای گرافیکی در طراحی پوستر 33

 0.796 0.963 0.838 0.588 بصری در طراحی پوستر مراتبسلسلهاستفاده از  31

 0.596 0.825 0.588 0.375 پوستر طراحی در( Layoutب تیترهای فرعی و اصلی )حروف گذاری مناس 31

 0.829 0.963 0.888 0.638 توجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی( 32

 0.725 0.938 0.738 0.500 دقت در انتخاب نوع کاغذ و پوسته پوستر 14

 0.804 0.988 0.838 0.588 ت رويداد )المپیاد( در طراحی پوسترتمرکز بر اصال 13

 
داده شده به عوامل موثر بر  یهاپاسخبعد از مشخص شدن تعداد 

مرحله دوم و پس از محاسبه میانگین فازی  پوستر درطراحی نوآورانه 
مثلثی برای عوامل، از فرمول مینکووسکی و اعداد فازی قطعی شده برای 

سبه شد که نتايج حاصل از میانگین فازی و فازی زدايی هر مؤلفه محا
 .نشان داده شده است 0عوامل در مرحله دوم در جدول 

 
 

 دومخبرگان حاصل از نظرسنجی  هایيدگاهدمیزان . 4جدول 

Table 4. The amount of opinions of experts from the second survey 
 

 میانگین فازی سوالات ردیف
میانگین 

 یقطع

 0.708 0.950 0.713 0.463 روشن و تیره هایرنگفاصله و فضا بین ايجاد  3

 0.692 0.900 0.713 0.463 با ظرافت در انتخاب رنگ و زيبايی هنری تاثیرگذار پوسترهايیطراحی  2

 0.908 1.000 0.988 0.738 و تصاوير مورد استفاده در طراحی پوستر هارنگايجاد ثبات خاصی بین  1

 0.750 0.975 0.763 0.513 با توجه به نوع مخاطب يا مخاطب هدف هارنگاز  ایگستردهستفاده از طیف ا 0

 0.908 1.000 0.988 0.738 در طراحی پوستر هارنگتوجه به مفاهیم  5

 0.750 1.000 0.750 0.500 ايجاد تضاد رنگی مناسب در طراحی پوستر 3

 0.838 0.988 0.888 0.638 حی يک پوسترايده سازی و اجرای آن در خلق و طرا 1

 0.833 1.000 0.875 0.625 و يا حتی تايپوگرافی نوآورانه  عکس نزديک از چهره يا عناصر طراحی، صحنهاستفاده از يک  1

 0.625 0.850 0.638 0.388 موردنظراستفاده از تخیل برای ترسیم طراحی  2

 0.750 1.000 0.750 0.500 دهانتقال اطلاعات با اهداف از پیش تعیین ش 34

 0.708 0.875 0.750 0.500 استفاده از اشکال و نمادهای خلاقانه در طراحی پوستر 33

 0.750 1.000 0.750 0.500 استفاده از ايده مبتکرانه و خاص برای تقويت جذابیت در طراحی پوستر 32

 0.721 0.938 0.738 0.488 ايجاد علاقه با استفاده از تضاد در طراحی پوستر 31

 0.733 0.925 0.763 0.513 چاپی جديد در طراحی پوستر هایتکنیکاستفاده از  30

 0.625 0.875 0.625 0.375 و غیره( بعدیسههای جديد در طراحی پوستر )کاربرد فناوری 35

 0.650 0.850 0.675 0.425 که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا باشد. ایگونهبهطراحی پوستر  33

 0.883 1.000 0.950 0.700 پوسترها هایالمانگويا بودن بودن  31

 0.708 0.925 0.725 0.475 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر 31

 0.608 0.850 0.613 0.363 مختلف هایاندازهدر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت  32

 0.533 0.775 0.538 0.288 ز فضا در طراحی پوستراستفاده مناسب ا 24

 0.863 0.988 0.925 0.675 استفاده از فاصله اضافی برای افزايش تاثیرات بصری 23

 0.704 0.938 0.713 0.463 طراحی موثر برای ارتباط از راه دور بیننده با پوستر 22



 ناسايی عوامل مؤثر بر طراحی نوآورانه پوسترهای ورزشیش: و همکاران دارابی          62

 

 میانگین فازی سوالات ردیف
میانگین 

 یقطع

 0.713 0.938 0.725 0.475 هماهنگی بین عناصر پوستر برای تداعی يک طرح واحد 21

 0.900 1.000 0.975 0.725 فايده و اضافی در طراحی پوستر برای تاثیرگذاری بیشتر به مخاطبکاستن اطلاعات بی 20

 0.875 1.000 0.938 0.688 استفاده يک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طراحی پوستر 25

 0.858 1.000 0.913 0.663 ارائه اطلاعات کاربردی در طراحی پوستر 23

 0.842 0.975 0.900 0.650 در طراحی پوستر برگزارکنندهوجود لوگو دانشگاه  21

 0.775 0.950 0.813 0.563 وجود لوگو سازمان امور دانشجويان در طراحی پوستر 21

 0.896 0.988 0.975 0.725 وزارت علوم و فناوری در طراحی پوستر بدنیتربیتوجود لوگو اداره کل  22

 0.729 0.938 0.750 0.500 ود زمان و مکان برگزاری المپیاد در طراحی پوستروج 14

 0.604 0.838 0.613 0.363 وجود المان شهر برگزارکننده المپیاد در طراحی پوستر 13

 0.917 1.000 1.000 0.750 ورزشی در طراحی پوستر هایالمانوجود  12

 0.771 0.963 0.800 0.550 دن مخصوص پوستر المپیاد در سال برگزاریوجود مسکات خلاقانه و به دور از تکراری بو 11

 0.658 0.900 0.663 0.413 وجود عنوان المپیاد و مشخص بودن چندمین المپیاد ورزشی در طراحی پوستر 10

 0.796 0.988 0.825 0.575 حامیان )مالی و معنوی( در طراحی پوستر یوجود لوگو 15

 0.908 1.000 0.988 0.738 برای انتقال مفاهیم خاص به بیننده در طراحی پوسترايجاد ارتباط بصری،  13

 0.621 0.838 0.625 0.400 استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر 11

 0.908 1.000 0.988 0.738 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر 11

 0.600 0.838 0.600 0.363 راحی پوستربیان مفهوم تازه و نو در ط 12

 0.838 0.988 0.888 0.638 متناسب با هدف و موضوع ورزشی هایفونتاستفاده از  04

 0.750 1.000 0.750 0.500 مختلف پوستر هایبخشترکیب فونت مناسب  03

 0.629 0.875 0.625 0.388 وسترهای خاص، زيبا و متناسب با موضوع تم پوستر برای جذابیت بیشتر پفونت از استفاده 02

 0.721 0.963 0.725 0.475 استفاده از تايپوگرافی در طراحی پوستر 01

 0.596 0.700 0.488 0.400 تصاوير زيبا و جذاب در طراحی پوستراز استفاده  00

 0.542 0.788 0.538 0.300 استفاده از ارجاع خوب برای تصاوير و ايده در طراحی پوستر 05

 0.854 0.988 0.913 0.663 (ترکم ینوشتهبا تصاوير بیشتر ) پوسترهايیاحی طر 03

 0.663 0.850 0.675 0.463 مناسب تصاوير در طراحی پوستر گیریجهتموقعیت و  01

 0.917 1.000 1.000 0.750 عنصر گرافیکی جهت ايجاد يک طراحی خلاق پوستر استفاده عنوانبهتصوير  01

 0.533 0.775 0.538 0.288 قل يک تصوير بزرگ در طراحی پوستراستفاده از حدا 02

 0.758 0.975 0.775 0.525 استفاده از اشکال ماندگارتر در طراحی پوستر 54

 0.871 0.988 0.938 0.688 نوازچشممناسب فرم در کادر برای تداعی يک طرح واحد و  بندیترکیبايجاد  53

 0.754 0.963 0.775 0.525 ا موضوع تبلیغتطابق طرح و ايده اصلی پوستر ب 52

 0.883 1.000 0.950 0.700 تمرکز بر روی رويداد هدف در طراحی پوستر 51

 0.550 0.800 0.550 0.300 الگو و مدل مناسب در طراحی پوستر بردن بکار 50

 0.900 1.000 0.975 0.725 وجود تعادل و توازن در طراحی پوستر 55

 0.613 0.863 0.613 0.363 آل و تمرکز بر آنان در طراحی پوسترگان ايدهکنندتشخیص مصرف 53

 0.754 0.938 0.788 0.538 های اين گروه در طراحیو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان  51

 0.617 0.838 0.625 0.388 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  51

 0.729 0.938 0.750 0.500 سلايق مخاطب در طراحی پوستر تمرکز بر روی احساسات و 52

 0.825 1.000 0.863 0.613 آن به مخاطبین در زمان ديدن پوستر انتقالتوجّه به احساس ايجاد شده و  34

 0.908 1.000 0.988 0.738 گسترده صورتبهطراحی پوستر برای انتشار پیام  33

 0.825 1.000 0.863 0.613 ا نگاه اول کلیات موضوع را دريافت کندکه مخاطب ب ایگونهبهطراحی پوستر  32

31 
در مرکز  مخاطبکه دکمه فراخوان متن جهت ايجاد سرنخ برای جذب  ایگونهبهطراحی پوستر 

 ديد و در مرکز توجه باشد
0.475 0.688 0.850 0.671 

 0.679 0.875 0.700 0.463 رعايت اصول بصری در طراحی پوستر 30

 0.771 0.963 0.800 0.550 وجود هماهنگی در طراحی پوستر 35

 0.917 1.000 1.000 0.750 همسو بودن تمام اجزای گرافیکی در طراحی پوستر 33

 0.733 0.950 0.750 0.500 بصری در طراحی پوستر مراتبسلسلهاستفاده از  31

 0.504 0.750 0.500 0.263 وسترپ طراحی در( Layoutحروف گذاری مناسب تیترهای فرعی و اصلی ) 31

 0.721 0.938 0.738 0.488 توجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی( 32

 0.729 0.963 0.738 0.488 دقت در انتخاب نوع کاغذ و پوسته پوستر 14

 0.825 1.000 0.863 0.613 تمرکز بر اصالت رويداد )المپیاد( در طراحی پوستر 13

 
هردو مرحله نظرسنجی انجام شد، لازم است که اختلاف  ينکهازاپس

زدايی شده عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوستر میان میانگین فازی
زدايی شده و تحلیل قرار گیرد. بررسی اختلاف میانگین فازی یموردبررس

دوم به شرح جدول  عوامل موثر بر طراحی نوآورانه پوستر در مرحله اول و
 .زير است
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 میزان اختلاف ديدگاه خبرگان در نظرسنجی مرحله اول و دوم. 5جدول 

Table 5. The amount of difference in experts' opinions in the first and second stage polls 
 

 مرحله دوم مرحله اول سوالات ردیف
اختلاف مرحله اول 

 و دوم

 0.167 0.708 0.875 روشن و تیره هایرنگا بین فاصله و فضايجاد  3

 0.029 0.692 0.721 با ظرافت در انتخاب رنگ و زيبايی هنری تاثیرگذار پوسترهايیطراحی  2

 0.009 0.908 0.917 و تصاوير مورد استفاده در طراحی پوستر هارنگايجاد ثبات خاصی بین  1

 0.029 0.750 0.721 جه به نوع مخاطب يا مخاطب هدفبا تو هارنگاز  ایگستردهاستفاده از طیف  0

 0.009 0.908 0.917 در طراحی پوستر هارنگتوجه به مفاهیم  5

 0 0.750 0.750 ايجاد تضاد رنگی مناسب در طراحی پوستر 3

 0.013 0.838 0.825 ايده سازی و اجرای آن در خلق و طراحی يک پوستر 1

 0.02 0.833 0.813 و يا حتی تايپوگرافی نوآورانه  هره يا عناصر طراحی، صحنهعکس نزديک از چاستفاده از يک  1

 0.004 0.625 0.629 موردنظراستفاده از تخیل برای ترسیم طراحی  2

 0.008 0.750 0.758 انتقال اطلاعات با اهداف از پیش تعیین شده 34

 0.084 0.708 0.792 استفاده از اشکال و نمادهای خلاقانه در طراحی پوستر 33

 0.017 0.750 0.767 استفاده از ايده مبتکرانه و خاص برای تقويت جذابیت در طراحی پوستر 32

 0.092 0.721 0.813 ايجاد علاقه با استفاده از تضاد در طراحی پوستر 31

 0.004 0.733 0.729 چاپی جديد در طراحی پوستر هایتکنیکاستفاده از  30

 0.088 0.625 0.713 و غیره( بعدیسهجديد در طراحی پوستر ) هایکاربرد فناوری 35

 0.133 0.650 0.783 که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا باشد. ایگونهبهطراحی پوستر  33

 0.034 0.883 0.917 پوسترها هایالمانگويا بودن بودن  31

 0.121 0.708 0.829 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر 31

 0.155 0.608 0.763 مختلف هایاندازهدر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت  32

 0.196 0.533 0.729 استفاده مناسب از فضا در طراحی پوستر 24

 0.029 0.863 0.892 استفاده از فاصله اضافی برای افزايش تاثیرات بصری 23

 0.009 0.704 0.713 اه دور بیننده با پوسترطراحی موثر برای ارتباط از ر 22

 0.037 0.713 0.750 هماهنگی بین عناصر پوستر برای تداعی يک طرح واحد 21

 0.017 0.900 0.917 فايده و اضافی در طراحی پوستر برای تاثیرگذاری بیشتر به مخاطبکاستن اطلاعات بی 20

 0.121 0.875 0.754 حی پوستريک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طرااز استفاده  25

 0.083 0.858 0.775 ارائه اطلاعات کاربردی در طراحی پوستر 23

 0.058 0.842 0.900 در طراحی پوستر برگزارکنندهدانشگاه  یوجود لوگو 21

 0.008 0.775 0.767 سازمان امور دانشجويان در طراحی پوستر یوجود لوگو 21

 0 0.896 0.896 وزارت علوم و فناوری در طراحی پوستر نیبدتربیتاداره کل  یوجود لوگو 22

 0.104 0.729 0.833 وجود زمان و مکان برگزاری المپیاد در طراحی پوستر 14

 0.079 0.604 0.683 وجود المان شهر برگزارکننده المپیاد در طراحی پوستر 13

 0.034 0.917 0.883 ورزشی در طراحی پوستر هایالمانوجود  12

 0.046 0.771 0.817 وجود مسکات خلاقانه و به دور از تکراری بودن مخصوص پوستر المپیاد در سال برگزاری 11

 0.084 0.658 0.742 وجود عنوان المپیاد و مشخص بودن چندمین المپیاد ورزشی در طراحی پوستر 10

 0.071 0.796 0.867 حامیان )مالی و معنوی( در طراحی پوستر یوجود لوگو 15

 0.075 0.908 0.833 ايجاد ارتباط بصری، برای انتقال مفاهیم خاص به بیننده در طراحی پوستر 13

 0.179 0.621 0.800 استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر 11

 0.312 0.908 0.596 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر 11

 0.113 0.600 0.713 در طراحی پوستربیان مفهوم تازه و نو  12

 0.038 0.838 0.800 متناسب با هدف و موضوع ورزشی هایفونتاستفاده از  04

 0 0.750 0.750 مختلف پوستر هایبخشترکیب فونت مناسب  03

 0.059 0.629 0.688 های خاص، زيبا و متناسب با موضوع تم پوستر برای جذابیت بیشتر پوسترفونتاز استفاده  02

 0.046 0.721 0.767 استفاده از تايپوگرافی در طراحی پوستر 01

 0 0.596 0.596 تصاوير زيبا و جذاب در طراحی پوستراز استفاده  00

 0.058 0.542 0.600 استفاده از ارجاع خوب برای تصاوير و ايده در طراحی پوستر 05

 0.025 0.854 0.829 (ترکم ینوشتهبا تصاوير بیشتر ) پوسترهايیطراحی  03

 0.041 0.663 0.704 مناسب تصاوير در طراحی پوستر گیریجهتموقعیت و  01

 0 0.917 0.917 عنصر گرافیکی جهت ايجاد يک طراحی خلاق پوستر استفاده عنوانبهتصوير  01

 0.03 0.533 0.563 استفاده از حداقل يک تصوير بزرگ در طراحی پوستر 02
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 مرحله دوم مرحله اول سوالات ردیف
اختلاف مرحله اول 

 و دوم

 0.046 0.758 0.804 ل ماندگارتر در طراحی پوستراستفاده از اشکا 54

 0.029 0.871 0.900 نوازچشممناسب فرم در کادر برای تداعی يک طرح واحد و  بندیترکیبايجاد  53

 0.021 0.754 0.733 تطابق طرح و ايده اصلی پوستر با موضوع تبلیغ 52

 0.009 0.883 0.892 تمرکز بر روی رويداد هدف در طراحی پوستر 51

 0 0.550 0.550 الگو و مدل مناسب در طراحی پوستر بردن بکار 50

 0 0.900 0.900 وجود تعادل و توازن در طراحی پوستر 55

 0.025 0.613 0.638 آل و تمرکز بر آنان در طراحی پوسترکنندگان ايدهتشخیص مصرف 53

 0.133 0.754 0.621 ر طراحیهای اين گروه دو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان  51

 0.112 0.617 0.729 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  51

 0.029 0.729 0.700 تمرکز بر روی احساسات و سلايق مخاطب در طراحی پوستر 52

 0.008 0.825 0.817 آن به مخاطبین در زمان ديدن پوستر انتقالتوجّه به احساس ايجاد شده و  34

 0.008 0.908 0.900 گسترده صورتبهطراحی پوستر برای انتشار پیام  33

 0 0.825 0.825 که مخاطب با نگاه اول کلیات موضوع را دريافت کند ایگونهبهطراحی پوستر  32

31 
در مرکز ديد و  مخاطبکه دکمه فراخوان متن جهت ايجاد سرنخ برای جذب  ایگونهبهطراحی پوستر 

 باشددر مرکز توجه 
0.675 0.671 0.004 

 0.146 0.679 0.825 رعايت اصول بصری در طراحی پوستر 30

 0.038 0.771 0.733 وجود هماهنگی در طراحی پوستر 35

 0 0.917 0.917 همسو بودن تمام اجزای گرافیکی در طراحی پوستر 33

 0.063 0.733 0.796 بصری در طراحی پوستر مراتبسلسلهاستفاده از  31

 0.092 0.504 0.596 پوستر طراحی در( Layoutحروف گذاری مناسب تیترهای فرعی و اصلی ) 31

 0.108 0.721 0.829 توجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی( 32

 0.004 0.729 0.725 دقت در انتخاب نوع کاغذ و پوسته پوستر 14

 0.021 0.825 0.804 رويداد )المپیاد( در طراحی پوسترتمرکز بر اصالت  13

 
 -33 – 3های در مؤلفه دهدیمکه جدول فوق نشان  گونههمان

به  32 – 30 -51 -51 -55 -12 -11 -11 -14 -25 -24 -32 -31
در مراحل اول و دوم بیشتر از  نظراختلافاند و میزان وحدت نظر نرسیده

 یهامؤلفهاست، لذا نظرسنجی در خصوص  بوده 3/4حد آستانه خیلی کم 
اين نکته است که اعضای گروه  کنندهیانبيابد. اين مطلب فوق ادامه می
مؤلفه  35و تنها در  اندبودهموافق  شدهاشاره یهامؤلفهخبره با همه 

فازی: در مرحله سوم دلفی دارند. یاملاحظهقابلاخلاف نظر  ماندهیباق

مدل،  یارهایو مع هامؤلفهتغییرات لازم در  ضامن اعمال ،اين مرحله
قبلی هر فرد و میزان اختلاف  نظرنقطهپرسشنامه سوم تهیه و همراه با 

با میانگین ديدگاه ساير خبرگان مجددا به خبرگان ارسال گرديد. با  هاآن
مورد  53مؤلفه موجود در مرحله قبل،  13اين تفاوت که در اين مرحله از 

مؤلفه باقیمانده صورت گرفته  35رسنجی در مورد . هر نظشدمتوقف 
 .است

 

 

 سوم مرحله نظرسنجی از حاصل خبرگان هایيدگاهد میانگین. 7جدول 

Table 6. The average opinions of experts from the third stage survey 
 

 میانگین فازی سوالات ردیف
میانگین 

 قطعی

 0.643 0.881 0.643 0.405 ن و تیرهروش هایرنگفاصله و فضا بین ايجاد  3

 0.571 0.810 0.571 0.333 که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا باشد. ایگونهبهطراحی پوستر  33

 0.714 0.952 0.714 0.476 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر 31

 0.643 0.881 0.643 0.405 مختلف هایزهاندادر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت  32

 0.571 0.810 0.571 0.333 مناسب از فضا در طراحی پوستر از استفاده 24

 0.810 0.738 0.500 0.262 يک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طراحی پوستر از استفاده 25

 0.702 0.940 0.702 0.464 وجود زمان و مکان برگزاری المپیاد در طراحی پوستر 14

 0.655 0.893 0.655 0.417 استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر 11

 0.995 0.893 0.655 0.417 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر 11

 0.671 0.952 0.714 0.476 بیان مفهوم تازه و نو در طراحی پوستر 12

 0.856 0.952 0.714 0.476 وستروجود تعادل و توازن در طراحی پ 55

 0.714 0.952 0.714 0.476 های اين گروه در طراحیو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان  51

 0.690 0.929 0.690 0.452 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  51

 0.667 0.905 0.667 0.429 رعايت اصول بصری در طراحی پوستر 30

 0.696 0.919 0.684 0.479 وجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی(ت 32
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 و سوم دوم میزان اختلاف ديدگاه خبرگان در نظرسنجی مرحله. 6جدول 

Table 7. The amount of difference in opinion of experts in the second and third stage polls 
 

 دوممرحله  سوالات دیفر
مرحله 
 سوم

اختلاف مرحله 
 دوم و سوم

 0.065 0.643 0.708 روشن و تیره هایرنگفاصله و فضا بین ايجاد  3

 0.078 0.571 0.650 که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا باشد. ایگونهبهطراحی پوستر  33

 0.006 0.714 0.708 قابلیت خوانايی از فاصله معقول در طراحی پوستر 31

 0.034 0.643 0.608 مختلف هایاندازهدر طراحی پوستر )جهت  پذيریمقیاسوجود تکنیک قابلیت  32

 0.038 0.571 0.533 مناسب از فضا در طراحی پوستراز استفاده  24

 0.065 0.810 0.875 يک شعار تاثیرگذار و کوتاه در طراحی پوستر از استفاده 25

 0.026 0.702 0.729 ان برگزاری المپیاد در طراحی پوستروجود زمان و مک 14

 0.033 0.655 0.621 استفاده از ايده مبتکرانه برای ماندگاری بیشتر در طراحی پوستر 11

 0.087 0.995 0.908 تمرکز بر روی شخصیت برند در طراحی پوستر 11

 0.071 0.671 0.600 بیان مفهوم تازه و نو در طراحی پوستر 12

 0.044 0.856 0.900 وجود تعادل و توازن در طراحی پوستر 55

 0.039 0.714 0.754 های اين گروه در طراحیو استفاده از ويژگی هدفتانتشخیص مخاطبان  51

 0.073 0.690 0.617 با ذهنیت مخاطبان خوانهمطراحی پوستر به گونه  51

 0.012 0.667 0.679 رعايت اصول بصری در طراحی پوستر 30

 0.065 0.643 0.721 توجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوستر )آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی( 32

 
 دومدر مرحله  شدهارائه هایيدگاهدلازم به ذکر است که با توجه به 

اختلاف بین میانگین  کهیدرصورتم، سوو مقايسه آن با نتايج مرحله 
باشد؛ آنگاه فرآيند  3/4ه کمتر از زدايی شده در هر دو مرحلفازی

زدايی شده اختلاف میانگین فازی ترتیبينابه. شودیممتوقف  ینظرسنج
، خبرگان در مورد عوامل است 3/4نظر خبرگان در هر دو مرحله کمتر از 

در  ینظرسنجموثر بر طراحی نوآورانه پوسترها به اجماع نظر رسیدند و 
و  هامؤلفهان معنی است که خبرگان به . اين بدشودیماين مرحله متوقف 

. لذا اندداشتهابعاد شناسايی شده در پژوهش نگاه تقريباً يکسانی 
. اين مطلب يابدینمفوق ادامه  یهامؤلفهنظرسنجی در خصوص 

اشاره  یهامؤلفهاين نکته است که اعضای گروه خبره با همه  کنندهیانب
 .اندبودهشده موافق 

 

 نهادهاگیری و پیشنتیجه
 د،یکنیم غیرا تبل یزیچه چ اي دیدهیانجام م یکه چه کار ستیمهم ن

ات به اشتراک گذاشتن کلم یبرا یبصر رگذاریموثر و تاث یپوستر راه کي
 .انتظار دارند، استکردن مخاطبان نسبت به آنچه  زدهجانیو ه کلیدی

 یبرا هاراه نيرگذارتریاز تاث یکيپوسترها  مشخص شداکنون که  نيبنابرا
از عوامل موثر  یبه برخ ینگاه در اين پژوهشارتباط با مخاطبان هستند، 

 .شده است یورزش یدادهايپوستر در رو یدر طراح
مسائل فنی ( 2431) 2( و نايسکی2441) 3برونلیبه پژوهش  با توجه

( در پژوهش خود 2441) 1برونلی موجود در طراحی پوسترها مهم هستند.

                                                                                 
1. Brownlie  
2. Nycyk  

3. Brownlie  

مانند يک رسانه  تواندیمحی موثر و خوب پوستر بیان کرد که يک طرا
( در پژوهش خود بیان نمود که 2431) 0. همچنین نايسکیکندقوی عمل 

با وجود محدوديت زمانی به ارائه پوستر با  هاکنفرانسبرگزاری  یجابه
 تيرعا. مسائل فنی شامل مواردی همچون؛ طراحی مناسب بپردازيد

همسو  ،پوستر یدر طراح یود هماهنگوج، پوستر یدر طراح یاصول بصر
 مراتبسلسلهاستفاده از ، پوستر یدر طراح یکیگراف یبودن تمام اجزا

 5یو اصل یفرع یترهایمناسب ت یحروف گذار، پوستر یدر طراح یبصر
ر توجه به فراخوانی به يک عمل در طراحی پوست، پوستر یدر طراح

 پوستهتخاب نوع کاغذ و دقت در ان)آدرس، زمان و مکان المپیاد ورزشی(، 
در طراحی پوستر، هستند. رويداد )المپیاد(  تمرکز بر اصالتو  پوستر

 رمتقارنیغتوازن برای رعايت اصول بصری از توازن متقارن و يا  توانیم
. بايد سعی شود تا هماهنگی بین عناصر پوستر طراحی شده کرداستفاده 

طرح  کهینحوبهوستر عدم پراکندگی فرم و عناصر پيعنی  ايجاد شود؛
برای همسو بودن تمام اجزای گرافیکی در طراحی  واحدی را تداعی کنند.

 یبیکه مخاطب قرار است به چه ترت گرفته شود میابتدا تصمپوستر 
هدف، از  نيبه ا یابیدست یرا بخواند. سپس برا ورزشیمطالب پوستر 

 راحی پوستربرای طو  شودمتن استفاده  زانیها، خطوط، ابعاد و مرنگ
 ،رويدادمربوط به  های ورزشیپوستر درگیرد. مشخص قرار  ریمس کي

 ریخواندن متن را مانند مس ری. مخاطب مسدهدرخ میاتفاق  نیهم قایدق
 نیز به عمل یفراخوان. کندیم یط يک لیوانداخل  یدنیخوردن نوش

آن را در قسمت  توانیمپوستر را بخوانند و  مخاطبان شودیمباعث 
 ،خدمات ايمحصولات  ديخر داد،يرو کياز  ديبازد یپوستر برا نيیپا

                                                                                 
4. Nycyk  

5. Layout  
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قرار داد.  رهیو غ فیتخف ط،یبل دي، خرنامثبتمهلت  ن،یاز کمپ یبخش
پوستر لازم  کيوسط  ايدر انتها  تیفعال ايشعار  کيدعوت با  ن،يبنابرا

از هر  ريناپذيیجدا یبخش 3اقدام یبرا یشود. فراخوان یاست که طراح
قرار  وارهايد یاست که رو یآگه کي زیاست و پوستر ن یغاتیتبل یطراح

علاوه بر طرح مورد  .شودیمارسال  نيآنلا صورتبه ايداده خواهد شد و 
قدرتمند،  ریتاث کي جاديانتخاب کاغذ مناسب چاپ پوستر در ا ،استفاده

 نیچنهممهم است. انتخاب نوع پوستر، جنس کاغذ پوستر و  اریبس
که  یبه هدف و نوع اطلاعات یذ مناسب چاپ پوستر بستگانتخاب کاغ

  دارد. ،شودمیارائه 
 یهاالماننتايج حاکی از آن بود که يک پوستر ورزشی بايد دارای 

و  1(، ويلت2442و همکاران ) 2ون دالنی مهمی در طراحی باشد. اصل
( نیز به 2431) 5برگ و هیکسو  (2435) 0روسلی، (2442همکاران )
ها اند. اين المانی در پوستر اشاره کردهاصل یهاالمانود اهمیت وج

 یپوستر برا یدر طراح یو اضاف دهيفایکاستن اطلاعات بشامل؛ 
و کوتاه در  رگذاریشعار تاث کي استفاده، به مخاطب شتریب یرگذاریتاث

 یلوگو وجود، پوستر یدر طراح یاطلاعات کاربرد ارائه، پوستر یطراح
سازمان امور  یلوگو وجود، پوستر یدر طراح دهبرگزارکنندانشگاه 

 یلوگو وجود)مخصوص المپیاد ورزشی(، پوستر  یدر طراح انيدانشجو
در  یعلوم و فناور )مخصوص المپیاد ورزشی( وزارت یبدنتیترباداره کل 

المان  وجود، پوستر یدر طراح یزمان و مکان برگزار وجود پوستر یطراح
در  یورزش یهاالمان وجود، پوستر یطراح در ادیشهر برگزارکننده المپ

بودن  یمسکات خلاقانه و به دور از تکرار وجود، پوستر یطراح
مشخص رويداد، عنوان  وجودی،  در سال برگزار ادیمخصوص پوستر المپ

 ی)مال انیلوگو حام وجودو  پوستر یدر طراح یورزش رويداد نیبودن چندم
درک  یبرا ديپوستر با یلمه روهر ک، هستند. پوستر ی( در طراحیو معنو

 باشد. خلاصهتا حد امکان  ديباشد. اطلاعات با یپوستر ضرور امیپ
باشد.  دهيا نيبهتر تواندیپوستر م یدر طراح یغاتیشعار تبل کياستفاده از 

را در قالب کلمات  رويداد ورزشیکه بتواند هدف  شودانتخاب  یشعار ديبا
 ستندیبرخوردار ن یاز شعار مناسب که يیمخاطب شرح دهد. پوسترها یبرا
و  برگزارکنندهلوگوی سازمان  مخاطب ندارند. یلازم را برو یرگذاریتاث

واضح مشخص  صورتبهاصلی و متولی برگزاری رويداد بايد  یهاسازمان
شود المان شهری بايد تداعی اينکه رويداد در کجا برگزار می یباشند. برا

 1نماد شهر پاريس، کمپ نو 3برج ايفل در پوستر وجود داشته باشد مثلا
شهری طراحی شده در باعث  یهاالماننماد شهر بارسلون و غیره اين 

در همان نگاه اول متوجه  کندیمپوستر را نگاه   شوند که شخصی کهمی
نديده بود  تاکنونو اگر لوگو برگزارکنندگان را  شودمحل برگزاری رويداد 

ی از جزئیات گردد. المان ورزشی نیز از طريق المان شهری متوجه برخ
به  چراکههمانند المان شهری در طراحی پوستر بسیار کلیدی است 

                                                                                 
1. Call to Action   
2. Van Dalen 

3.  Willett 

4. Rosli 
5. Berg & Hicks  

6. Eiffel Tower  

7.  Camp Nou 

که پوستر طراحی شده يک رويداد ورزشی را  دهدیممخاطبان نشان 
توانند برای لذت بردن از آن در رويداد شرکت کنند و دهد و مینشان می

 المان کيکات مسدوستان خود را به آن دعوت کنند. بعلاوه 
مخاطبان  یبرا یطرح نوستالژ کيبه  ليفرد است که  تبدمنحصربه

رويداد  اديبه  مسکات نيا دنيهر کس با د پسنيازاو  شودمی هدف
مسکات حتما بايد منحصر به فرد و خواهد افتاد.  درگذشته برگزارشده

 شباهت داشتن مسکات بامخصوص همان رويداد برگزاری باشد؛ 
در جهت عکس رفتار  تواندیم یبرندها حت ريسا یغاتیتبل یهاتیشخص

رو برخلاف  ني. از ادينما زیدار نرا خدشه و رويداد ورزشیکرده و برند 
مورد استفاده قرار  وفوربه ديآماده نبا یهاتصور عموم استفاده از المان

نکته نهايی در بخش فاکتورهای اصلی طراحی پوستر ورزشی  .ردیبگ
بدون عناصر سازنده آن تنها يک کاغذ معمولی  ورزشیستر يک پواينکه 

ها و که همه المان شودخواهد بود. در طراحی پوستر بايد دقت 
 شود.فاکتورهای لازم برای ساخت يک پوستر تاثیرگذار استفاده 

روانشناسی رنگ ديگر مولفه مهم در طراحی پوسترهای ورزشی 
های توان در پژوهشمی رنگ در طراحی پوستر را مسئله. اهمیت است

، (2442) 34فاگرهولم، (2441و همکاران ) 2(، استون2441) 1ونسیمه
استون و . کردبررسی  (2422) 32لوو  (2422) 33ژانانژينگ و اويان

يی راهنما عنوانبهاند که کرده هرنگ را به دنیايی تشبی (2441همکاران )
روانشناسی رنگ در  شود.به کار برده می کیگراف یاستفاده در طراح یبرا

روشن و  یهارنگ نیفاصله و فضا ب جادياپوستر شامل مواردی همچون؛ 
 یهنر يیبايبا ظرافت در انتخاب رنگ و ز يیپوسترها یطراح، رهیت

مورد استفاده در  ريو تصاو هارنگ نیب یثبات خاص جاديا، رگذاریتاث
ه به نوع ها با توجاز رنگ یاگسترده فیاز ط استفاده، پوستر یطراح

و  پوستر یها در طراحرنگ میبه مفاه توجه، مخاطب هدف ايمخاطب 
های استفاده شده ، بود. رنگپوستر یمناسب در طراح یتضاد رنگ جاديا

وقتی از در طراحی پوسترهای ورزشی بايد کنتراست داشته باشند. 
. منظور وجود روابط و تأثیراتی است که شودیمصحبت  هارنگکنتراست 

ها را از نظر ها و هم تأثیرات متقابل میان آنم تمايز میان رنگاز ه
وجود کنتراست  بیترتنيابهدهد. و مقايسه قرار می یموردبررسبصری 

نیست. بلکه بررسی روابط  هاآنصرفاً به معنای تضاد میان  هارنگمیان 
شود برای استفاده از کنتراست رنگ پیشنهاد می. هاستآنو مقايسه میان 

مربوط به وجود  که مشهورترين نظريه در خصوص کنتراست رنگبه 
به اين موارد  هفت کنتراست رنگ توجه شود.هفت کنتراست رنگ است 

 تیرگی و روشنی ازلحاظ شود؛خالص استفاده  یهارنگاز پردازد که می
های سرد و گرم در طراحی پوستر مکمل باشند؛ به اهمیت وجود رنگ

همزمان  طوربه کامل مکمل يکديگر نیستند طوربهکه  دورنگتوجه شود؛ 
؛ ايجاد رابطه پديده پس تصوير ياتصوير جانشین استفاده شوند؛ استفاده از 

يک و در نهايت استفاده از  چند سطح رنگین از نظر وسعت يامتقابل دو 

                                                                                 
8. Mwenesi  

9. Stone  
10. Fagerholm  

11. Xingxing & Ouyang  

12. Lu  
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های ناخالص که با سیاه، سفید و يا مکمل خود رنگ خالص در کنار رنگ
 .اندمخلوط شده

باشد که مخاطب  یطوربهخلاقیت و نوآوری در طراحی پوستر بايد 
آن در  یو اجرا یساز دهياتواند شامل؛ هدف را جذب نمايد؛ اين موارد می

عناصر  اياز چهره  کيعکس نزد کياز  استفاده، پوستر کي یخلق و طراح
 میترس یبرا لیاز تخ استفاده، نوآورانه یپوگرافيتا یحت ايصحنه و  ،یطراح
از  استفاده، شده نییتع شیاطلاعات با اهداف از پ انتقال، موردنظر یطراح

مبتکرانه و  دهياز ا استفاده، پوستر یخلاقانه در طراح یاشکال و نمادها
علاقه با استفاده از  جاديا، پوستر یدر طراح تیجذاب تيتقو یخاص برا

 یراحدر ط ديجد یچاپ یهاکیاز تکن استفاده، پوستر یتضاد در طراح
باشد.  (رهیو غ یبعدسهپوستر ) یدر طراح ديجد یهایفناور کاربردو  پوستر

پوستر از منظر  یدر طراح یفرهنگ ( به اهمیت موضوع خلاقیت2432، )3لیو
ی پرداخت و بیان کرد که پوسترها بايد طوری طراحی شوند که تنوع فرهنگ

 قیت طراح دارد.ها را در نظر بگیرند و اين نیاز به خلابحث تمام فرهنگ
و  دهدیاست که به طراحان امکان تجربه کردن م یپوستر کار یطراح

 دهدیمرا امکان  ی خلاقانه اينبخش است. طراحلذت اریها بسآن یبرا
دار، استفاده از کارتون، خنده ريخلق تصاو ،یرسازيمخاطبان خود را با تصو

سرگرم  یر طراحعناص ريو سا یپوگرافيشاد، تا یهارنگ ،یميعناصر قد
که  وجود دارد یاریخلاقانه بس یپوستر امکان انجام کارها یطراح در. دیکن

 دخیل است. در آنهنر طراح نیز 
محل قرارگیری بايد  ،های اصلی شناسايی شدندالمانپس از اينکه 

موثر در طراحی پوستر بسیار  یهاالمان. جانمايی شودها نیز تعیین آن
( در پژوهش خود بیان 2435و همکاران، ) 2لیول اهمیت داد به همین دلی

کردند که جانمايی موثر در طراحی پوستر موفق تاثیرگذار است، همچنین 
( در پژوهش خود بیان نمود که جانمايی در طراحی 2422) 1لاتسون

 یعمل طراح کيمنجر به  تواندیمپوستر با استفاده از ارتباطات بصری 
مواردی که در  ازجمله .مخاطبان شود یبراو محترمانه  نوآورانه اخلاقی

، پوستر یاستفاده مناسب از فضا در طراحجانمايی اهمیت دارند شامل؛ 
 یموثر برا یطراحی، بصر راتیتاث شيافزا یبرا یاز فاصله اضاف استفاده

 یعناصر پوستر برا نیب یهماهنگو  با پوستر نندهیارتباط از راه دور ب
هی لازم است در طراحی پوستر به فضای است. گا طرح واحد کي یتداع

از  یکي تواندیم یمنف یاضاز ف یاستفاده بصرمثبت و منفی توجه شود 
 یمنف یباشد. گاه فضا های ورزشیدر پوستر تیجذاب جاديا یهاروش

شده و او را  نندهیذهن ب یریرا در خود نهفته دارد که باعث درگ اسراری
 یاجهیتعامل، نت ني. معمولا حاصل ادينمایمسازنده با اثر  یوارد تعامل

 امیمخاطب و فرستنده پ نیب قیارتباط عم یدر جهت برقرار نديخوشا
از  یلبخند حاک کيپس از حل معما در ذهن  نندهیاست. ب یريتصو
اش که فهیتوان گفت طراح، وظیزمان است که م نيزند. در ایم تيرضا

                                                                                 
1. Liu  
2. Liu  

3. Latsone  

 انجام داده است. یدرستبهرا  استموثر به مخاطب  یرساناطلاعهمان 
در  است. استفاده از فضا یکیگراف یهادر طرح یدیعنصر کل کيفضا 

 یدید کلکنیتر به آن نگاه مدور یااز فاصله مخاطبکه  یپوسترها زمان
 نیب یشتری، بهتر است فاصله بورزشی پوستر کي ی. هنگام طراحاست

را  یبصر راتیثاست که تا نيا یفاصله اضاف تيعناصر استفاده شود. مز
 کند.می خواندنقابل یراحتبهپوستر را  داده و شيافزا یریمگبه طرز چش

اگر های به کاربرده شده اهمیت زيادی دارد، خوانا بودن المان
ها داشته های اصلی را شناسايی کرده، جانمايی مناسب برای آنالمان

د رفت. زحمات شما به هدر خواه ،نباشد تیفیباکباشید ولی خوانا و 
، پوسترها یهابودن المان ايگوتواند شامل مواردی همچون؛ خوانايی می

 تیقابل کیتکن وجود ،پوستر یاز فاصله معقول در طراح يیخوانا تیقابل
 یطراحو  مختلف( یهاپوستر )جهت اندازه یدر طراح یريپذاسیمق

امل بوده را ش که در نسخه کوچک آن هم موثر و خوانا یاگونهبهپوستر  
( در پژوهش خود بیان کردند که خوانا 2432و همکاران ) 0هاربچشود. 

در طراحی پوستر از اهمیت بالايی برخوردار  هشداردهندههای بودن پیام
( بیان کردند که خوانا 2435) 5السکاران و پرسکوت است. از سوی ديگر

مل عا عنوانبهو  یابزار آموزش کي عنوانبهتوان یمرا  بودن پوسترها
 تیو ظرف یاحرفه یارتباط یهامهارت شيدر ارتقا و افزا یتوجهقابل

( در پژوهی که بر 2431و همکاران ) 3گوپال در نظر گرفت. یفراشناخت
روی پوسترهای دانشگاهی در همايش ملی انجام دادند، دريافتند که تنها 

درصد پوسترهای طراحی شده از فاصله دو متری  14نزديک به 
اهمیت خوانا بودن در پوستر را بسیار موثر  از اين رو بودند و نخواندقابل

توان با الگوی ( دريافتند که می2422و همکاران ) 1هید دانستند. همچنین
 طراحی بصری میزان خوانايی را افزايش داد.

توان عامل موثری در طراحی پوستر ورزشی به يی را میو مانا يیايپو
ارتباط  جادياتواند شامل؛ يی میو مانا يیايوپدر طراحی پوستر  ؛شمار آورد

از  استفاده، پوستر یدر طراح مخاطبخاص به  میانتقال مفاه یبرا ،یبصر
 تیشخص یبر رو تمرکز، پوستر یدر طراح شتریب مانايی یمبتکرانه برا دهيا

آلان . باشد پوستر یمفهوم تازه و نو در طراح انیبو  پوستر یبرند در طراح
از صرفاً  شیب یزیفرض که متن چ نيبا ابیان کردند  (2441) 1و همکاران

است، استدلال  یاست و شامل اشکال مختلف ارتباط بصر یمواد چاپ
اشکال  بیبه ترک ازین و ماندگاری آن در ذهنآموزش  یهاکه روش کردند

بر همین اساس در طراحی پوسترهای  دارند. یابيارتباط و ارز یداريد
برقراری ارتباط بصری با مسکات يا  لهیوسبهتواند می ورزشی نیز مانايی آن

 .فتدیباتفاق  کاررفتهبهشهری با ورزشی  یهاالمانتصوير 
تايپوگرافی و فونت مناسب در طراحی پوسترها خصوصا پوسترهای 
ورزشی که نیاز به ايجاد شور و علاقه برای شرکت در رويداد را دارند 
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8. Allan  
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متناسب با هدف و  یهاه از فونتاستفاد. مواردی همچون؛ استکلیدی 
 استفاده مختلف پوستر یهافونت مناسب بخش بیترکی، موضوع ورزش

و  شتریب تیجذاب یو متناسب با موضوع تم پوستر برا بايخاص، ز یهافونت
مواردی هستند که در اين  ازجمله پوستر یدر طراح 3یپوگرافياز تا استفاده

خلاقانه ( در پژوهشی به بیان 2242) 2ژانگ و کای زمینه دخیل هستند.
 یطراح میاز مفاه یبیبا ترکاشاره کردند که  پوستر یفونت در طراح یطراح
خواهد منتقل  یشتریبا دقت و سرعت ب پوسترتر، موضوع تر و مدرنمتنوع

گاها ديده شده است که طراحی پوسترها به نحوی صورت گرفته که  شد.
تری ل کرده و فرد با تلاش بیشتايپوگرافی در خوانا بودن آن عکس عم

 یگرافپويپوستر تا یدر طراحسعی در خواندن آن کلمه يا جمله داشته است. 
با حروف اجرا  يیو طرح نها دهيکه ا یطوربهدارد،  یاديز اریکاربرد بس

اندازه، فاصله  مثل عناصر متن رییبا تغ. طراح بايد تلاش کند شودیم
 لیقب نياز ا یو موارد یبندراگرافپاحروف، شکل حروف، فاصله خطوط، 

 به وجود آورد. پيتا یبرا یريزبان تصو
است که توسط  یکیآن تکن یبرا یابيشناخت مخاطب هدف و بازار

( 2443و همکاران ) 1کر .شودیمشاغل در ابعاد و سطوح مختلف انجام م
بدون در نظر  تیمخاطبان بر اساس جنس یبندمیتقسبیان کردند که 

و همکاران  0دوس سانتوس .ستین یکاف یزشیانگ نهیو زمه علاقگرفتن 
 توانیمهای جديدی ( بیان کرد در طراحی پوستر از تکنولوژی2423)

ها طراحی مناسب ارائه و برای آن کردذهنیت مخاطبان هدف را بررسی 
 گذارد؛یم ریتأث یابيجهات بر بازار یاریموضوع از بس نياز ا یآگاه نمود.

ها آن قيکه از طر يیهاو کانال یابيصول، سبک بازارنام مح ازجمله
خاص با  طوربهکه  یمخاطب .کنندیم غیخدمات خود را تبل ايمحصول 

دارد به دلیل هیجانات داخل ورزش و شور و شوق فراوان  سروکارورزش 
اهمیت بالايی برای طراحان خواهد داشت و در طراحی پوستر بايد به  ،آن

و تمرکز بر آنان در  آلدهيکنندگان امصرف صیتشخمواردی همچون؛ 
های و استفاده از ويژگی مخاطبان هدفورزشی، تشخیص  پوستر یطراح

با ذهنیت مخاطبان،  خوانهم، طراحی پوستر به گونه طراحیدر اين گروه 
توجهّ به مخاطب در طراحی پوستر، احساسات و سلايق تمرکز بر روی 

، پوستر دنيدر زمان د نیه مخاطبآن ب انتقالشده و  جادياحساس ا
پوستر  یطراح، گسترده صورتبه امیانتشار پ یپوستر برا یطراح

 یطراحو  کند افتيموضوع را در اتیکه مخاطب با نگاه اول کل یاگونهبه
جذب  یسرنخ برا جاديجهت ا 5که دکمه فراخوان متن یاگونهبهپوستر 

دکمه فراخوان ت نمود. ، دقو در مرکز توجه باشد ديدر مرکز د مخاطب
 یکیاست که با گراف تيساوبدر صفحه  یاشده دکمه نکیمتن ل

 ايدکمه  یکه رو کند،یدعوت م یانجام کار یاز مخاطب برا رگذاریتاث
تواند در طراحی پوسترهای ورزشی اين دکمه میکند.  کیکل نکیل

( رمز گزاری شود تا مخاطب هدف برای 3آر کد ویکيک کد ) صورتبه
طلاعات اضافی مثل تاريخچه برگزاری رويداد ورزشی، سازمان ا

                                                                                 
1. Typography   

2. Zhang & Cai  

3. kerr  
4. Dos Santos  

5.  Call to action 

6. QR Code  

، حامیان مالی و ساير موارد که تمايل دارد و در پوستر درج برگزارکننده
که شکل  ( در پژوهش خود بیان کرد2423) 1گانای آشنا شود. ،شوندنمی
مورد استفاده قرار  اریبس یاجتماع یهاو شبکه غاتیتبل ی پوستر،طراحدر 

کرده  تيسرا ندیبیم مخاطبکه چشم  یابه هر نقطه یو حت ردیگیم
و نفوذ  یمفهوم تداع( در پژوهش خود بیان کرد که 2422) 1تیان است.

 یزیآمرنگ ،یکیبه زبان گراف ريپوستر، انتقال روح با تصاو یدر طراح
و  یریدر کاربرد بافت و قرارگ قتیها، درک حقبر روح در تن رنگ یمبتن

هستند که طراحان  یدیاز عوامل کل یهمگ دمانیچ یفضادر  دمانیچ
 یطراح یبرا شهیهمتصوير و شکل  به آن تسلط داشته باشند. ديپوستر با
ورزشی نیز شکل و تصوير  بوده است. در طراحی پوسترهایکارآمد 

 یو جذاب در طراح بايز رياستفاده تصاوتواند شامل مواردی همچون؛ می
، پوستر یدر طراح دهيو ا ريتصاو یع خوب برااستفاده از ارجا، پوستر
و  تیموقع، تر(کم ی)نوشته شتریب ريبا تصاو يیپوسترها یطراح
عنصر  عنوانبه ريتصو، پوستر یدر طراح ريتصاو مناسب یریگجهت
از حداقل  استفاده، خلاق پوستر استفاده یطراح کي جاديجهت ا یکیگراف

از اشکال ماندگارتر در  ادهاستفو  پوستر یبزرگ در طراح ريتصو کي
مخاطب،  توجهجلب یبرا یاساس یاز ترفندها یکباشد. ي پوستر یطراح

است که مخاطب بتواند آن  یبندبیبزرگ در ترک ريتصو کياستفاده از 
ی، رسازيعکس، متن، تصو کياز  توانی. مندیبب اديرا از فاصله نسبتاً ز

 ريتصو کي .درک استفاده یگريد یهر عنصر بصر اي مسکات ورزشی
بلکه  کند،یم توجهجلب تنهانهپوستر  یبالا ايدر وسط  ریبزرگ و چشمگ

عنصر بزرگ در  کيخواهد کرد.  يیپوستر راهنما امیمخاطب را به پ
امر در ساخت  نيو ا ماندیم یباق یمدت طولان یبرا نندگانیحافظه ب

 مهم است. اریبسو ماندگاری رويداد ورزشی برند  تيهو
موارد مهم در طراحی پوستر ورزشی بايد در يک قالب نهايی  تمامی

تواند شامل؛ قرار گیرند از همین رو موارد مهم در طراحی قالب پوستر می
طرح واحد و  کي یتداع یمناسب فرم در کادر برا یبندبیترک جاديا

تمرکز بر روی ، غیپوستر با موضوع تبل یاصل دهيتطابق طرح و ا، نوازچشم
و مدل مناسب در طراحی  الگو بکار بردن، دف در طراحی پوستررويداد ه

 2وانگ و ، باشد. هوپوستر یوجود تعادل و توازن در طراحپوست و 
 یو طراح یهوش مصنوع بیترکدر پژوهش خود بیان کردند که  (2422)
ارتباطات  یطراح نهیمحبوب در زم ریمس کيدر حال حاضر به  دمانیچ

خودکار  یبندقالب یطراح نديحال، فرآ نياشده است. با  ليتبد یبصر
همچنان به  د،يآیبه دست م ینیشیپ یچارچوب طراح کي قيکه از طر

توجه به تطابق  است. هوشمندمهینبرنامه  کيدارد و  ازین یمشارکت انسان
که قرار  دقت داشت ديمهم است. با اریآن بس یبا نوع طراح غیموضوع تبل

عدم تطابق پوستر با  ،شود یاطب معرفدر پوستر به مخ یزیاست چه چ
را به مخاطب  یو حس نامطلوب کم کردهآن  یرگذاریمحصول از تاث

 لازم را نخواهد داشت. یرگذاریتاث درواقعو  دهدیانتقال م
 

                                                                                 
7. Günay  

8. Tian  

9. Huo & Wang  
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