
Copyright © 2024 The Authors. Published by Payame Noor University.  

This work is licensed under a Creative Commons Attribution -NonCommercial 4.0 International 

license (https://sportmedia.journals.pnu.ac.ir). Non-commercial uses of the work are permitted, provided the original work 

is properly cited. 

Communication Management in Sport Media                 Open Access 

 

Summer (2024) 11 (4): 97-109 

DOI: 10.30473/jsm.2022.64475.1637 

 
 

 

 

O R I G I N A L    A R T I C L E 

 

Presenting a Model for the Role of Media in Investing and 

Financing in the Sports Tourism Industry 
 
Mehri Tabrizi Yeganeh 1, Mina Hakakzadeh *2, Mohamad PorRanjbar3 

 

 

1. PhD Student in Sports 

Management, Kerman Branch, 

Islamic Azad University, 

Kerman, Iran 

2. Assistant Professor of 

Sports Management, Kerman 

Branch, Islamic Azad 

University, Kerman, Iran 
3. Associate Professor, 
Department of Physical 
Education, Faculty of 
Medicine and Neuroscience 
Research Center, Kerman 
University of Medical 
Sciences, Kerman, Iran 
 
 

 

 

 

Correspondence:  

Mina Hakakzadeh 
Email: 

Mina Hakakzadeh@gmail.com 
 

 

Received: 16/June/2022 

Accepted: 27/September/2022 

 

 
How to cite:  

Tabrizi Yeganeh, M.; Hakakzadeh, 

M.; PorRanjbar, M. (2024)., 
Presenting a Model for the 

Role of Media in Investing and 

Financing in the Sports 

Tourism Industry 

Communication Management in 

Sport Media, Communication 

Management in Sport Media, 11 

(4), 97-109. 
10.30473/jsm.2022.64475.1637 DOI:

 

A B S T R A C T   
The purpose of this study is to present a model of the role of media in 

investing and financing in the sports tourism industry. The research method 

is applied in terms of purpose and qualitative in terms of approach and the 

theme analysis has been used. For the field interview, the research 

participants included university professors and managers of sports tourism 

(23 people). The sampling method was purposeful. Data were analyzed using 

continuous comparison method using MaxiCode Pro software. The results of 

content analysis showed that there are 4 organizing themes (motivational, 

educational, information and cultural) and 22 basic themes as dimensions of 

the role of media in investing and financing in the sports tourism industry. 

Also, by examining the frequencies of each of the organizing themes, it was 

found that the motivational and informational organizing theme is more 

frequent than the other themes. Considering the prominent role of various 

media on the development of investment and financing in the sports tourism 

industry, solving its challenges should be one of the main goals of sports 

media development programs, which is recommended by the media. So it is 

recommended that different media use the results of the present study. 
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Extended abstract 

Introduction 

Tourism is a very profitable and economical 

industry, which is considered by creating cultural 

and social exchanges between different nations 

and provides suitable opportunities to enter the 

international trade field, regardless of the level 

of development of the countries. The society's 

awareness that tourism provides a very suitable 

and considerable source of foreign currency 

income to the economy of a country has caused 

it to find a very broad concept in various 

economic, social and cultural dimensions and to 

be considered as an industry. The increasing and 

accelerating growth of the tourism industry 

caused many experts to call the 20th century the 

century of tourism. Tourism has been identified 

as one of the most profitable industries in the 

world, which is currently undergoing a growing 

trend. Today, tourism is considered one of the 

most economic activities, especially in terms of 

employment, foreign exchange and economic 

prosperity in the national cycle of countries. In 

fact, tourism has been identified as one of the 

important goals of different countries in 

attracting financial resources. The improvement 

of tourism as one of the important issues has 

always received the attention of different 

governments and it is one of the ways to develop 

communities. 

 

Methods 
This study is a type of qualitative research. The 

purpose of this research is to present a model of 

the media's role in investing and financing in the 

sports tourism industry. The research method is 

applied in terms of purpose and qualitative in 

terms of approach, and the method of theme 

analysis and theme analysis was used. In this 

research, an exploratory interview was used to 

identify the dimensions of the role of the media 

in investing and financing in the sports tourism 

industry. To conduct the field interview, the 

participants of the research had enough 

knowledge about the media, investment and 

financing in the sports tourism industry, which 

included the faculty members of the sports 

management field. The criteria for selecting 

university professors was to have books 

(authored and translated), domestic and foreign 

published research articles, research projects and 

lectures in conferences. Also, managers of sports 

tourism (managers of sports events, managers of 

sports tourism tours, managers of sports hotels 

(Olympic Hotel) and managers of contracted 

agencies were also used for the transfer of sports 

teams. Purposeful sampling method until 

reaching it was theoretical saturation. The 

number of samples included 23 people. Before 

conducting the interview, along with the 

interview questions, a letter was sent with the 

researcher's signature stating the ethical 

obligation to keep the contents of the interview 

and the details of the participants and not to 

publish it. Also, with the knowledge of the 

participants, all the interviews were recorded and 

analyzed to extract key points. After giving 

consent, the interviews were held in person and 

in some cases, due to the long distance, by 

phone. In the conducted interviews, the 

respondents to They answered the question about 

presenting a new component or index or 

verifying the collected components and 

indicators. After the interviews and qualitative 

data collection, thematic analysis was used to 

analyze them. Thematic analysis is, in fact, a 

type of content analysis. And the inference is 

from qualitative data that is based on the 

theorizing units. 

 

Results 
The descriptive results of the research showed 

that most of the samples were male (82.6 

percent); Most of the work history was related to 

more than 25 years (52.2%), the most age group 

was related to over 50 years (43.5%), and most 

of the sample groups were related to managers 

(52.2%). In order to analyze the data obtained 

from the interview, the text of the interview was 

recorded on paper and then thematic analysis 

was done to identify the concepts. The results of 

the theme analysis showed that there are 4 

organizing themes (motivational, educational, 

informing and culture-building) and 22 basic 

themes as dimensions of the media's role in 

investing and financing in the sports tourism 

industry. Also, by examining the frequencies of 

each of the organizing themes, it was determined 

that the motivating and informing organizing 

theme is more frequent than the rest of the 

themes. Considering the prominent role of 

various media on the development of investment 

and financing in the sports tourism industry, 

solving its challenges should be one of the main 
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goals of the sports media development programs, 

which is recommended. Use the results of the 

present study. 

 

Conclusion 
Failure to pay attention to the motivational 

component can have irreparable effects on the 

development of sports tourism. Despite the 

results obtained, this research has faced some 

limitations. Among these limitations, there is the 

possibility of lack of access to some existing 

researches that are consistent or inconsistent 

with the current research, lack of access to 

accurate and appropriate statistical information 

reports regarding the country's sports tourism. It 

is also suggested to future researchers to conduct 

a research under the title of future study of 

obstacles to the development of the sports 

tourism industry. Also, the research should be 

done with other future research approaches and 

methods and dimensions of different media in 

the sports tourism industry and their comparative 

comparison. 
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 مقاله: این به استناد

 ،رنجبر پور ؛مینا ،زاده حداک ؛مهری ،يگانه تبريزی
 در ها رسانه نقش مدل ارائه (.3041) ؛محمد
 گردشگری صنعت در مالی تأمین و گذاری سرمايه
 در ارتباطات مديريت یعلم فصلنامه ،ورزشی
 .347-79 (،0) 33 ورزشی، هایرسانه

10.30473/jsm.2022.64475.1637 DOI: 

 چکیده
 یورزشا  یگردشاگر  صانعت  در یماال  نیتأم و گذاریهيسرما در هارسانه نقش مدل ارائه پژوهش نيا از هدف
 مضامون( ) تام  تحلیا   روش از و اسات  کیفای  رويدارد،  ازنظار  و کااربردی  هدف، ظرازن پژوهش روش است.
 ماديران  و دانشاگاهی  اسااتید  شاام   پژوهش کنندگانمشارکت میدانی، مصاحبه انجام برای است. شدهاستفاده
 روش از هاا داده تحلیا   برای بود. هدفمند صورتبه گیرینمونه روش نفر(. 21) بودند ورزشی گردشگری حوزه

 که داد نشان مضمون تحلی  نتايج گرديد. انجام پرو نسخه ایکیودیمدس افزارنرم از استفاده با مداوم مقايسه
 ابعااد  عناوان به پايه مضمون 22 و سازی(فرهنگ و رسانیاطلاع آموزشی، )انگیزشی، دهندهسازمان مضمون 0

 بررسای  باا  همچناین  دارد. وجاود  یورزشا  یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و گذاریهيسرما در هارسانه نقش
 رسانی،اطلاع و انگیزشی دهندهسازمان مضمون که شد مشخص دهندهسازمان مضامین از يک هر هایفراوانی

 توسعه بر مختلف هایرسانه پررنگ نقش به توجه با است. برخوردار مضامین بقیه به نسبت بیشتری فراوانی از
 اصالی  اهاداف  از آن، هاای چاالش  رفا   بايسات می ی،ورزش یگردشگر نعتص در یمال نیتأم و گذاریهيسرما
 بهاره  حاضار  پاژوهش  نتايج از مختلف هایرسانه شودمی توصیه که باشد ورزشی هایرسانه توسعه هایبرنامه
 گیرند.
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 كلیدی هایواژه
 .سازیفرهنگ رسانه، انگیزشی، رسانی،اطلاع آموزش،
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 مقدمه

 ايجااد  با بسیار که است اقتصادی باصرفه و درآمدزا صنعتی ،گردشگری

 گرفتاه  قارار  موردتوجه مختلف مل  میان اجتماعی و فرهنگی تبادلات

 را المللای باین  تجارت عرصه به ورود برای مناسبی هایفرصت و است

 منشرسولی )گانون، آوردمی فراهم کشورها يافتگیتوسعه سطح از فارغ

 ارزی درآمد منب  گردشگری، اينده از وام ج آگاهی .(2423 ،3طاهری و

 قارار  کشاور  ياک  اقتصااد  اختیاار  در ایملاحظاه قابا   و مناسب بسیار

 مختلاف  ابعااد  در گساترده  بسیار مفهومی که است شده باعث دهد،می

 تلقای  صانعت  ياک  عنوانبه و کند پیدا فرهنگی و اجتماعی اقتصادی،

 صانعت  شتابنده و زافزونرو رشد (.2423 فرجی، و اندام سبحانی،) شود

 قارن  را بیستم قرن نظران،صاحب از بسیاری که شد موجب گردشگری

 (.2424 ،2کايی و لی دو، )لیو، بنامند گردشگری

 جهاان  ساطح  در صاناي   پرساودترين  از يدی عنوانبه گردشگری

 کناد مای  طای  را رشادی  باه  رو روناد  اماروزه  کاه  است شدهمشخص

 هاا فعالیات  تريناقتصادی از يدی مروزها گردشگری (.2432 ،1)بیانچی

 ملای  چرخاه  در اقتصادی رونق و ارزآوری اشتغال، جهت از خصوصبه

 گردشگری درواق  .(2437 همداران، و )شهبازی شودمی تلقی کشورها

 منااب   جاذب  مسایر  در مختلف کشورهای مهم اهداف از يدی عنوانبه

 بهبااود (.2439 ،0ديمااانچی و )آناادرادس اساات شاادهمشااخص مااالی

 هاای دولات  موردتوجه همواره مهم مسائ  از يدی عنوانبه گردشگری

 شاده مشاخص  جوام  توسعه هایراه از يدی و است قرارگرفته مختلف

 در شاواهد  بهباود  در ساعی  بسایاری  محققاان  (.2424 ،0)شارپلی است

 اناد. داشاته  گردشاگری  توساعه  مسایر  در موجاود  موانا   کاهش جهت

 مشاخص  راهدارهاايی  هماواره  گردشگری توسعه مسیر در کهیطوربه

 ،6هوند و کرستیتر )ژوی، است بوده مطرح مختلفی مسائ  و است شده

 جهات  در که است گردشگری انواع از يدی ورزشی گردشگری (.2439

 تأثیرگذاری و مهم نقش ایجامعه هر در گردشگری اهداف به دستیابی

 اکثار  در پیشارو  تیصانع  عناوان باه  ورزشای  گردشگری .کندمی ايفا را

 اسات  شاده بینیپیش و است توسعه و گیریاوج حال در دنیا کشورهای

 باه  دنیا مختلف کشورهای (.2424 پور، سیف و حسنوند آمره، )کريمی،

 و ايجااد  باعاث  کاه  درآمادزا  صانعت  يک عنوانبه ورزشی گردشگری

 تالاش  آن گساترش  و توساعه  در و نهااده  ارج است، وکارکسب توسعه

 همچنااین (.2424 پورکیااوانی، و صاافانیا )کیااوانی، اناادنمااوده فااراوان

                                                                                 
1. Gannon, Rasoolimanesh & Taheri 

2. Liu, Dou, Li & Cai 

3  Bianchi 

4. Andrades & Dimanche 

5. Sharpley 

6. Xue, Kerstetter & Hunt 

 در آن از بتاوان  تاا  شاده  سبب جهان سطح در ورزش مهم کارکردهای

 در برد را لازم بهره ورزشی گردشگری قالب در گردشگری توسعه جهت

 جواما   موفقیت از ایعمده بخش ورزشی گردشگری گذشته هایسال

 تاا  است شده سبب مسئله اين ست.ا شده شام  را گردشگری حوزه در

 را لازم اقدامات ورزشی گردشگری توسعه جهت در کشورها از بسیاری

 (.2424 ،9نگ و چونگ چانگ،) نمايند ايجاد

 آن تبا  باه  و گاذاری سارمايه  غیرمساتقیم  و مستقیم اثرات بررسی

 ياک  اقتصاادی،  توسعه و رشد روی بر آن تأثیر و ورزش در درآمدزايی

 اقتصااد  در ورزش ساهم  .اسات  کشورها اقتصاد برای مهم بسیار مسئله

 نآ در وکاار کساب  توسعه و گذاریسرمايه میزان با مستقیم رابطه ملی

 بااا مقايسااه در نآ میاازان مااا کشااور در حاضاار وضااعیت در کااه دارد

 بیاانگر  پژوهشی نتايج راستا اين در است. اندک يافتهتوسعه کشورهای

 ورزش اقتصاد نسبت المان انگلستان، ،ايتالیا کشورهای در که است اين

 و درصاد  0/3 و درصاد  9/3درصد، 2 ترتیب به داخلی ناخالص تولید به

 (.2431همداااران، و فراهااانی )جلالاای اساات صاادم 12 ايااران باارای

 ارزيابی» عنوان تحت پژوهشی در (2424) 2همداران و تومینو چرسولیچ

 گردشاگری: -ورزشای  رويادادهای  گساترده  تاأثیرات  گارفتن  نظر در و

 «اساتراتژيک  ريازی برنامه عناصر و پايداری پژوهشی برنامه بر مروری

 برای ،مقصد و رويداد استراتژيک هایويژگی و عناصر ساماندهی برای

 اجتمااعی،  :اناد گرفتاه  نظار  در را دساته  هشات  پاياداری،  باه  دستیابی

 و گردشااگری اقتصااادی، ارتباااطی، لجسااتیدی، سااازمانی، فرهنگاای،

 نتیجاه  ايان  باه  پژوهشای  در (2437) همدااران  و امینی .زيستمحیط

 سااختاری،  بخاش  ساه  در گردشگری به مربوط هایمؤلفه که رسیدند

 در وياژه  طاور باه  همچنین هستند. بندیطبقهقاب  مديريتی و محیطی

 و ماديريتی  زيرساختی، بخش سه در هامؤلفه ورزشی گردشگری زمینه

 گردشاگری  موانا   زمینه در و گرفته جای فرهنگی و اجتماعی سیاسی،

 سیاسی -فرهنگی زيرساختی، مديريتی، بخش چهار در هامؤلفه ورزشی،

 .اندشدهبندیطبقه تبلیغاتی -ارتباطی و

 در کاه  هساتند  ابزارهاايی  از يدای  جمعیارتباط وساي  و هارسانه

 و هاا رسانه درواق  اند.بوده تأثیرگذار مختلف یهاجنبه از ورزش توسعه

 توانندمی و هستند معاصر جهان بارز هایپديده از هاآن به وابسته ابعاد

 غیاره  و تلويزيون راديو، مجازی، فضای مانند ارتباطی هایراه طريق از

 (.2423 همداران، و )مشتاقی باشند داشته ورزش توسعه در مهمی تأثیر

 در بسازايی  نقش 37 کوويد گیریهمه دوران در هارسانه واضح، طوربه

 ؛2423 همدااران،  و 7)موتز مختلف مطالعات و کردند ايفا ورزش وسعهت

                                                                                 
7. Chang, Choong & Ng 

8. Chersulich Tomino 

9. Mutz 
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 اناد. کرده اشاره زمینه اين در هارسانه تأثیر اهمیت بر (2423 ،3هورکی

 و است مردم بیشتر هرچه مشارکت مستلزم ورزش صنعت پايدار توسعه

 ،2)ژانگ کنندمی تسهی  را ورزش به مخاطبان جذب جمعی هایرسانه

 ورزش توسااعه در رسااانه نقااش بااه مختلااف مطالعااات .(702 ،2424

 ازجملاه  آن مختلاف  هاای حاوزه  و ابعاد و (2431 همداران، و )خالديان

 ورزشی گردشگری (،2423 همداران، و )مشتاقی همگانی ورزش توسعه

 افشاااری، و کمالونااد) آمااوزیدانااش ورزش (،2439 اساادی، و )جاويااد

 هایباشگاه (،2423 همداران، و دولو صفری) ورزش در اخلاق (،2423

 اند.کردهاشاره غیره و (2432 همداران، و 1)هال ورزشی

 صنعت در یمال نیتأم و گذاریهيسرما بر آن ابعاد و هارسانه اگرچه

 باه  نیاز نیز خود هارسانه اين حال،بااين دارند، نقش یورزش یگردشگر

 حفظ شوند. اهرظ ترموفق ورزش بیشتر هرچه توسعه در تا دارند توسعه

 هایپیچیدگی محیطی، متغیر شرايط به توجه با توسعه، و حیات ادامه يا

 و اطلاعاات  تباادل  باالای سارعت  خدمات، تنوع مناب ، کمبود فناوری،

 ضرورتی ایرسانه هر برای اهداف تحقق و مخاطب جذب در ارتباطات

 صانعت  توساعه  برای حال،بااين .(2439 وفا، )علوی است ناپذيراجتناب

 هاا آن توساعه  روی پایش  هاای چاالش  باياد  ابتادا  ،یورزش یگردشگر

 پیش هایچالش شناسايی حوزه در ایگسترده تحقیقات .شوند شناسايی

 باه  توجاه  باا  اينجاا  در و اسات  گرفتاه انجاام  آن ابعاد و هارسانه روی

 ازجملاه  خاارجی  هاای رساانه  باا  داخلی هایرسانه گسترده هایتفاوت

 است. شده تمرکز داخلی تحقیقات بر بیشتر ،بودن ايگانر و بودن دولتی

 نقااط  که داد نشان (2423) نصراللهی و محمدی تحقیق نتايج ،ازجمله

 از بیشاتر  ناوين  هاای رسانه گذارییاستس در صداوسیما سازمان ضعف

 هاای فرصات  بر نیز سازمان اين روی پیش هایتهديد و آن قوت نقاط

 دادن قاارار کااار دسااتور بااا سااازمان اياان اساات لازم و دارد غلبااه آن

 فشاارهای  برابار  در مقاومت کاری، موازی از پرهیز علمی، هایسیاست

 کاهش راستای در پسندانهمخاطب هایسیاست کارگیریبه و یررسمیغ

 فضاای  ملای  مرکاز  قاوت  نقاط مقاب ، در .کند اقدام خود پذيریآسیب

 و آن ضاعف  اطنقا  از بیشاتر  هاا رساانه  ايان  گذاریسیاست در مجازی

 اين که دارد غلبه آن هایتهديد بر نیز مرکز اين روی پیش هایفرصت

 تقويات  با کشور مجازی فضای بر بیشتر چه هر نظارت با بايد نیز مرکز

 خصاوص  در گاذاری سیاست اطلاعات، ملی شبده ايجاد و هازيرساخت

 نتاوا  از استفاده اسلامی،–ايرانی زندگی سبک مضامین با محتوا تولید

 گذارییاستس و حوزه اين در خصوصی بخش و بنیاندانش هایشرکت

 از هاا، فنااوری  ايان  طرياق  از ماردم  ایرسانه سواد ارتقای راستای در

 روحانی ببرد. بهره خود قوت نقاط تقويت راستای در بیرونی هایفرصت

                                                                                 
1. Horky 

2. Zhang 

3. Hall 

 -فرهنگای  گذاریسیاست عنوان تحت پژوهشی در (2424) همداران و

 در گاذاری سیاست هایشاخص ،ورزشی گردشگری تصنع در اجتماعی

 یبناد دساته  گروه چهار در و استخراج ورزشی گردشگری توسعه حوزه

 کمای  بخاش  جامعاه  در هاشاخص اين آزمون به اقدام سپس .اندکرده

 حاذف  نهايی مدل در محیطی( )جذابیت متغیر يک نهايتاً که است شده

 شاام   فرهنگای  گاذاری سیاسات  نهايی مدل يگردعبارتبه است شده

 و جاذباه  تناوع  محیطی، جذابیت گردشگری، مقاصد جذابیت هایمؤلفه

 گیرد.می قرار یديتا مورد فرهنگی عوام 

 گردشااگری توسااعه جهاات در همااواره اقتصااادی مسااائ  اگرچااه

 روناد  ،حاوزه  ايان  در ماوانعی  رسدمی نظر به اما است، بوده موردتوجه

 اسات.  هکارد  مواجهاه  زيادی راتمخاط با را ورزشی گردشگری توسعه

 ايران کشور در جدی صورتبه ورزشی گردشگری امروزه که یصورتبه

 مناسب هایزيرساخت وجود عدم طرفی از است. نگرفته قرار موردتوجه

 نتاوان  تا شده سبب ورزشی گردشگری خصوصبه گردشگری حوزه در

 ساوی باه  حرکات  د.کار  جذب را خصوص اين در ایگسترده مخاطبان

 درآماد  در گردشاگری  ساهم  افزايش و گردشگری صنعت پايدار توسعه

 هادايت  آن، از بایش  و عالمانه راهبردهای تدوين نیازمند ملی ناخالص

 تحقیقاات  نتاايج  از کاه  طاور هماان  است. اجرايی يندهایآفر اثربخش

 حوزه در گذاریسرمايه برای متعددی موان  است، مشاهدهقاب  وضوحبه

 و اخیار  هاای سال در رسدمی نظر به که دارد ودوج ورزشی گردشگری

 کشاور  ورزش مسائولان  جهانی، اقتصاد نامطلوب شرايط در خصوصبه

 عناوان باه  آن باه  و داده اهمیات  ازپایش بایش  صانعت  اين به بايستی

 خاروج  فدر در که ايران برای کنند. نگاه درآمدهايشان برای جايگزينی

 و اسات  اشتغال مشد  و فتین درآمدهای به ازحدبیش اتدای مشد  از

 اسات،  دولتای  هاای ساازمان  سالطه  از خروج فدر به که ورزش بخش

 مطارح  مناساب  هایگزينه از يدی عنوانبه تواندمی گردشگری صنعت

 زمینه اين در خوبی هایفعالیت و هاتلاش اخیر هایسال در البته باشد.

 ايان  جهاان  در گردشاگری  فزايناده  رشد با قیاس در که گرفته صورت

 اثرات باوجود حالدرعین رسد.نمی نظر به کافی عنوانهیچبه هافعالیت

 اين در اندکی مطالعات ايران در متأسفانه اقتصادی، توسعه بر آن مثبت

 علیارغم  رساد مای  نظار  باه  ديگر، طرفی از است. گرفته صورت زمینه

 اياران،  در ورزشی گردشگری توسعه حوزه در گرفته صورت هایتلاش

 بارای  راهبردی سند يک دربردارنده که فراگیر و جام  رويدردی نفقدا

 در نگرآينده رويدردی کارگیریبه عدم چنینهم و باشد آينده سال چند

 تاأمین  و گذارانسرمايه جذب منظوربه ايران ورزشی گردشگری بخش

 پژوهشیآينده رويدرد طرفی، از است. مشاهدهقاب  وضوحبه مالی مناب 

 یگردشاگر  صانعت  در یمال نیتأم و گذاریهيسرما در هاهرسان نقش و

 باا  چناین، هام  و آن از بهتر برداریبهره برای هايیاستراتژی و یورزش

 گردشاگری  صانعت  در موجود اجرايی و تحقیقاتی خلاء وجود به توجه
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 مدل ارائه که است سؤال اين به پاسخ دنبال به حاضر پژوهش ورزشی،

 یگردشاگر  صانعت  در یماال  نیتاأم  و گذاریهيسرما در هارسانه نقش

 ؟است صورت چه به یورزش

 

 شناسیروش

 ارائاه  ،پاژوهش  ايان  هدف است. کیفی هایپژوهش نوع از مطالعه اين

 صاانعت در یمااال نیتااأم و گااذاریهيساارما در هااارسااانه نقااش ماادل

 ازنظار  و کاربردی هدف، ازنظر پژوهش روش است. یورزش یگردشگر

 مضمون تحلی  انجام و تم تحلی  روش از آن در و است کیفی رويدرد،

 منظاور باه  یاکتشااف  مصااحبه  از پاژوهش،  يان ا در اسات.  شدهاستفاده

 صانعت  در یمال نیتأم و گذاریهيسرما در هارسانه نقش ابعاد يیشناسا

 میادانی،  مصااحبه  انجاام  بارای  .است هشد استفاده یورزش یگردشگر

 نیتأم و گذاریهيسرما ها،رسانه خصوص در پژوهش کنندگانمشارکت

 شاام   کاه  داشاتند  کاافی  داناش  یورزشا  یگردشگر صنعت در یمال

 اسااتید  انتخاب ملاک بودند. ورزشی مديريت رشته علمیهیئت اعضای

 شاده چاا   پژوهشای  مقاالات  ترجمه(، و تألیف) کتاب داشتن دانشگاه،

 باود.  هاا هماايش  در ساخنرانی  و پژوهشی هایطرح خارجی، و داخلی

 رويادادهای  )ماديران  ورزشای  گردشاگری  حاوزه  ماديران  از نینهمچ

 ورزشای  هایهت  مديران ورزشی، گردشگری تورهای مديران ورزشی،

 ترانسافر  بارای  قارارداد  طارف  هاای آژاناس  ماديران  و المپیک( هت )

 تا هدفمند صورتبه گیرینمونه روش شد. استفاده نیز ورزشی هایتیم

 انجاام  از قب  .ندبود نفر 21 هانمونه ادتعد بود. نظری اشباع به رسیدن

 پژوهشاگر  امضای با اینامه مصاحبه، سؤالات همراه به مصاحبه، دادن

 مشخصااات و مصاااحبه مفاااد نگهااداری در یاخلاقاا تعهااد باار یمبناا

 باااطلاع  ن،یهمچنا  شاد.  ارساال  آن ندردن منتشر و کنندگانمشارکت

 دییا کل ندات راجاستخ برای و ضبط هامصاحبه تمام کنندگانمشارکت

 در و حضاوری  صاورت به هامصاحبه موافقت، اعلام از پس شد. یبررس

 در شاد.  برگازار  تلفنای  صاورت باه  زيااد،  مساافت  دلی  به موارد برخی

 ارائاه  ماورد  در ماوردنظر  سؤال به انيپاسخگو ،شدهانجام هایمصاحبه

 هشاد گردآوری هایشاخص و هامؤلفه تأيید اي و ديجد شاخص اي مؤلفه

  یا تحل بارای ،یفیک هایداده آوریجم  و مصاحبه از پس .دادند پاسخ

 یناوع  ،درواقا   مضامون،   یا تحل شد. استفاده مضمون  یتحل از هاآن

 واحدهای بر یمبتن که است یفیک هاایداده از استنتاج و محتوا  یتحل

 و مدنون )های( الگو اافتني باا راهبرد نايا .است سازیهينظر مضمون

 درباره محققان دگاهيد و صیتشخ یبازخوان اي هاداده در موجود دهیپوش

 روازايان  .بخشاد  بهباود  را قیا تحق هاای افتاه ي کناد یما  تلاش هاداده

 دارد وجود فراگیر و دهندهسازمان پايه، مضمون گونه سه کلی صورتبه

 (.2449 ،3باروس و ساندلوسدی)

 بارای  را وهشپاژ  هاای يافتاه  روايی، بررسی برای پژوهش اين در

 هایديدگاه و مطالعه هاآن توسط مصاحبه متن و ارائه کنندگانمشارکت

 هاای ديادگاه  باه  توجاه  باا  پاژوهش  ايان  در اسات.  شاده اعمال هاآن

 روش سااه از (2442) پاااتون و (3779) جانساون  (،2441) افشااانیگا  

 کااار(، روش بااازآزمون) یوهشاا در گراياایکثاارت شااام  گراياایکثاارت

 و گذاران(شناسه بین اطمینان قابلیت آزمون) پژوهشگر در گرايیکثرت

 بارای  جدياد  شاوندگان مصااحبه  از استفاده) کنندهمشارکت گرايیکثرت

 شاده گرفتاه  بهاره  پژوهش اعتبار تأيید برای الگو( اطمینان قابلیت آزمون

 فرايند چنانچه که است اين کنندهمشارکت در گرايیکثرت از منظور است.

 افاراد  از دساته  ياک  برای کام  صورتبه پژوهش نامهفاهمت و پژوهشی

 آياد.  دست به مشابهی نتايج بايد شود، تدرار مشابه هایويژگی با و جديد

 صاورت باه  هاا داده وتحلیا  تجزيه و مصاحبه نامهتفاهم پژوهش، اين در

 گرفات.  قارار  مورداساتفاده  جديد شوندگانمصاحبه از نفر سه برای کام 

 جديد شوندگانمصاحبه بین پژوهش بازآزمون اعتبار درصد محاسبه برای

 از هرکادام  در شاد.  مقايساه  بااهم  آزماون  دو شاده مشخص هایشناسه

 هاايی شناسه اعتبارسنجی( پژوهش و اصلی پژوهش) پژوهش هایبخش

 هایشناسه و «توافق» عنوان با است، مشابه باهم زمانی فاصله دو در که

 است. شده مشخص «افقتو عدم» عنوان با غیرمشابه

 
 

                                                                                 
1. Barroso & Sandelowski 

 گرايی در مصاحبه(کثرتپژوهش )محاسبه پايايی بازآزمون . 1جدول 
Table 1. Calculation of reliability of research retest (pluralism in interview) 

 

 پایایی باز آزمون )درصد( تعداد عدم توافقات تعداد توافقات كدها(ها )تعداد كل شناسه

69 14 9 0/27 
 

 : نتايج مطالعهمنبع
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 باا  برابار  پژوهش مرحله دو در کدها ک  تعداد که دهدمی نشان 3 جدول
 اسات.  9 برابر توافقات عدم تعداد و 14 برابر کدها بین توافقات تعداد ،69
 شاونده مصاحبه در گرايیکثرت روش اعتبار درصد ،3 فرمول از استفاده با

 پاياايی  میازان  ايان  کاه  موضاوع  اين به توجه با .است درصد 0/27 برابر
 اعتباار  از شاوندگان مصااحبه  (.3776) 3کوالاه  اسات  درصاد  64 از بیشتر
 تأيیاد  مورد نیز شوندگانمصاحبه انتخاب روش و هستند برخوردار مناسبی
 گیرد.می قرار

 میاان  از بازآزمون پايايی محاسبه برای است: معتقد (3776) کواله
 در هاا آن از هرکادام  و انتخااب  نموناه  نعنوابه مصاحبه چند ها،مصاحبه
 ساپس  شاود؛ مای  گاذاری شناساه  باار  دو مشاخص  و کوتاه زمانی فاصله
 هاا مصااحبه  از هرکدام برای زمانی فاصله دو در شدهمشخص هایشناسه
 گاذاری شناساه  ثباات  ارزيابی برای بازآزمايی روش شود.می مقايسه باهم

                                                                                 
1. Kvale 

 دو در کاه  هايیشناسه ها،احبهمص از يک هر در رود.می کار به پژوهشگر
 غیرمشابه هایشناسه و «توافق» عنوانبه است مشابه باهم زمانی فاصله
 شود.می مشخص «توافق نبود» عنوانبه

 
 بازآزمون پايايی درصد محاسبه روش .1 فرمول

 

 باین  از آزمون باز پايايی محاسبه برای نیز شیوه در گرايیکثرت روش در
 فاصاله  ياک  در بار دو هاآن از هرکدام و انتخاب احبهمص سه ها،مصاحبه
 کدگاذاری  نتاايج  گرفت. انجام کدگذاری پژوهشگر توسط روزه 30 زمانی
 است. آمده زير جدول در
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 پژوهش هاییافته

 شناختی جمعیت وضعیت تحلیل
 پژوهش هاینمونه شناختی جمعیت هایويژگی .1 جدول

Table 4. Demographic characteristics of research samples 
 

 درصد فراوانی هاگروه شناختی جمعیت هایویژگی

 جنسیت
 6/22 37 مرد
 0/39 0 زن

 شغلی سابقه

 31 1 سال 34 از کمتر

 2/10 2 سال 20 تا 33

 2/02 32 سال 20 از بیش

 سن
 9/23 0 سال 10 از کمتر

 2/10 2 سال 04 تا 10

 0/01 34 سال 04 بالای

 نمونه ایهگروه
 2/09 33 اساتید

 2/02 32 مديران

 مطالعه نتايج :منبع
 

 درصاد(  6/22) مارد  هاا نمونه بیشتر که داد نشان پژوهش توصیفی نتايج
 2/02) باود  ساال  20 از بایش  باه  مرباوط  شاغلی  سابقه بیشترين بودند؛
 و درصاد(  0/01) ساال  04 باالای  به مربوط سنی گروه بیشترين درصد(،
 بود. درصد( 2/02) مديران به مربوط نمونه ایهگروه بیشتر

 ثبت کاغذ روی مصاحبه متن مصاحبه، از حاص  هایداده تحلی  منظوربه
 گرفات.  صاورت  مضامون  تحلی  مفاهیم، شناسايی منظوربه سپس و شد

 کدگاذاری  هاا، مؤلفاه  به دستیابی برای شدند شناسايی مفاهیم بعدازاينده
 است. شدهارائه 0 جدول در آن نتايج که گرفت صورت محوری

 

 شدهانجام هایمصاحبه مضمون تحلی  .1 جدول
Table 5. Content analysis of the interviews conducted 

 

 دهندهسازمان مضامین شوندگانمصاحبه كد فراوانی پایه مضامین ردیف
 (10) یانگیزش 34-6-2 1 هارسانه سوی از بالقوه گذارانسرمايه در انگیزه ايجاد  .3
  24-34-7-2-0 0 هارسانه سوی از بالفع  گذارانسرمايه در انگیزه ايجاد  .2
 23-36-33-7-6-3 6 هارسانه سوی از گذاریسرمايه میزان افزايش در انگیزه ايجاد  .1

 

 21-36-7-0-2 0 هارسانه سوی از هاآن معرفی با گذارانسرمايه تشويق  .0
 24-37-30-2 0 هارسانه سوی از برتر گذارانهسرماي معرفی مورد در مستند تولید  .0
 32-6 2 هاآن گذاریسرمايه اثرات دادن نشان با گذارانسرمايه در انگیزه ايجاد  .6

9.  
 گردشگری نبودن سودآفرين و درآمد مورد در محدودکننده باورهای بردن بین از

 37-30-0 1 هارسانه توسط ورزشی

2.  
 خصوصی گذارانسرمايه تشويق برای دولت سوی از انگیزاننده هایروش دادن نشان

 32-39-2-6-0 6 ورزشی گردشگری در

 (32) آموزشی 36-34-7-9-1 0 گذاریسرمايه نحوه خصوص در گذارانسرمايه آموزش  .7
  21-24-37-39 0 حاص  سود میزان خصوص در گذارانسرمايه آموزش  .34
 32-31-7-0 0 درآمد افزايش منظوربه ورزشی گردشگری در موجود گذارانسرمايه آموزش  .33

 
 32-36-30-0 0 گذارانسرمايه به آموزشی هایفاي  توزي  و تهیه  .32
 (11) رسانیاطلاع 0-0-3 1 هامناقصه و هامزايده خصوص در رسانیاطلاع  .31
  23-324-37-39-36-34 6 ورزشی گردشگری در جديد هایظرفیت خصوص در رسانیاطلاع  .30
 22-37-32-36-9 0 ورزشی گردشگری در گذاریسرمايه بهبود منظوربه هايیهمايش و هانسکنفرا برگزاری  .30

 

36.  
 گردشگری در موجود هایظرفیت خصوص در خارجی گذارانسرمايه به رسانیاطلاع

 33-2-6-2 0 ايران ورزشی

 32-31-9-1 0 هارسانه سوی از ورزشی گردشگری در مالی هایشفافیت نمايش  .39
 22-33-9-6 0 گذارانسرمايه به رسانیاطلاع برای مجازی ایرسانه هایبدهش ايجاد  .32

37.  
 منظوربه موجود رويدادهای مورد در ورزشی گردشگری طرفداران به رسانیاطلاع

 رويدادها اين در کردن هزينه و شرکت
6 0-30-36-32-37-21 

 (32) سازیفرهنگ 33-7-2 1 ورزش در کردهزينه خصوص در فرهنگ ايجاد  .24
  24-32-36-0 0 ورزش به خانوار سبد هایهزينه از بخشی اختصاص فرهنگ  .23
  37-39-30-34-2 0 ورزشی گردشگری بخش در گذاریسرمايه فرهنگ ايجاد  .22
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 انگیزشای، ) دهناده سازمان مضمون 0 که داد نشان مضمون تحلی  نتايج
 ابعااد  عنوانبه پايه مضمون 22 و سازی(فرهنگ و رسانیاطلاع آموزشی،
 یگردشاگر  صانعت  در یماال  نیتاأم  و گاذاری هيسارما  در هارسانه نقش
 مضاامین  از ياک  هار  هایفراوانی بررسی با همچنین دارد. وجود یورزش

-اطلاع و انگیزشی دهندهسازمان مضمون که شد مشخص دهندهسازمان

 است. رداربرخو مضامین بقیه به نسبت بیشتری فراوانی از رسانی،
 صانعت  در یماال  نیتاأم  و گاذاری هيسارما  در هارسانه نقش نهايی مدل

 است. شدهداده نشان 3 شد  در یورزش یگردشگر
 

 
 صنعت در یمال نیتأم و گذاریهيسرما در هارسانه نقش نهايی مدل .1 شکل

 یورزش یگردشگر
Figure 1. The final model of the role of the media in investment and 

financing in the sports tourism industry 
 

 گیرینتیجه و بحث
 و گاذاری هيسارما  در هارسانه نقش مدل ارائة پژوهش نيا انجام از هدف
 نشاان  پاژوهش  هایيافته بود. یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم

 و رسانیاطلاع آموزشی، )انگیزشی، دهندهسازمان مضمون چهار که دادند
 در هاا رساانه  نقاش  ابعااد  عناوان باه  پاياه  مضامون  22 و سازی(فرهنگ
 دارد. وجاود  یورزشا  یگردشاگر  صانعت  در یمال نیتأم و گذاریهيسرما
 در یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و گذاریهيسرما توسعه روند
 تارين کااربردی  از يدای  عناوان باه  آن از تا است شده سبب جهان سطح
 گذاریهيسرما توسعه شود. ياد پايدار مناب  به دستیابی هتج در هافعالیت

 ساازی جاذاب  ضمن تواندمی یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و
 اقتصادی، انگیزشی، فوايد، کسب به منجر ورزشی، رويدادهای و هافعالیت
 در یمال نیتأم و گذاریهيسرما توسعه مسیر در گردد. فرهنگی و اجتماعی
 جادی  توجاه  موجود موان  تمامیبه بايستیمی یورزش یرگردشگ صنعت
 توساعه  مسایر  در مهم هایمؤلفه از يدی عنوانبه انگیزشی مؤلفه داشت.
 عادم  گیرد. قرار موردتوجه جدی صورتبه بايد ورزشی گردشگری صنعت
 گردشگری توسعه مسیر در ناپذيریجبران آثار تواندمی مؤلفه اين به توجه

 د.باش داشته ورزشی
 رشاد  محرکاه  موتاور  عناوان به انگیزه ايجاد و گذاریيهسرما واق  در

 ايجااد  افزايش است. اجتماعی و اقتصادی توسعه به نی  لازمه اقتصادی،
 به منجر ،یداخل یگذارهيسرما از حمايت و داخلی گذاریسرمايه  و انگیزه

 و بیدااری  نار   کااهش  اشتغال، رفاه، درآمد، افزوده،ارزش تولید، افزايش
 در یداخلا  یگاذار هيسرما از حمايت و سرمايه مقوله شود.می فقر کاهش

 ايان  بار  ،اسات  برخوردار بنیادی و ويژه اهمیت از اقتصادی توسعه يندآفر
 را لازم توجه پويا و یشرفتهپ اقتصاد يک به دستیابی برای هادولت اساس
 و بساترها  ايجااد  خاص، مقررات و قوانین اعمال و وض  طريق، از آن به

 ،هاا یات ظرف امداناات،  مناب ، از بهینه استفاده لازم، هایيرساختز بهبود
-می معطوف منطقی و علمی و اصولی مديريت یریکارگبه و هایتوانمند

 فاراهم  را جواما   و کشاور  پیشرفت و تحول موجبات وسیلهينبد تا دارند
 (2424) همداران و 2پلگرينی ،(2432) 3هايدرپروبست  راستا اين در .آورند
 جاذب  عواما   و هاا رسااخت يز افازايش  نیز (2424) همداران و 1تانگ و

 و گاذاری هيسارما  توساعه  موجاب  را رجیخاا  و داخلی هایگذاریسرمايه
 هارساختيز توسعه لذا .دانندیم یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم

 مساائ   کیفیات  ،انیا بنداناش  یهاا شارکت  امداناات  به آسان دسترسی
 صاانعت در مثباات افدااار بهبااود و توسااعه بااه تواناادماای …و درآماادی
 کند. کمک یورزش یگردشگر
-هيسارما  توساعه  در مهام  ابعااد  زجملها نیز آموزش کیفیت سويی از
 سامت  باه  حرکات  و یورزشا  یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و گذاری
 و 0جیمناز  ،راساتا  ايان  در شاد.  شاناخته  صانعت  ايان  شادوفايی  و رونق

 بهباود  و آماوزش  کیفیات  (2424) همدااران  و تانگ و (2424) همداران
 حوزه در د.کردن عنوان یورزش یگردشگر صنعت توسعه زمینه را امدانات
 اهمیات  روازايان  .کناد یما  ايفاا  را مهمای  نقاش  آموزش کیفیت ورزش،
 ارائه .است ضروری و لازم حوزه اين در آموزش کیفیت توسعه و گسترش
 ورزشای،  گردشاگری  منااطق  ساوی  از مناساب  سطح در آموزش کیفیت
 باه  .شودمی گردشگران میان در مثبت احساسات بهبود و توسعه به منجر
 مداان  وياژه  ارزش کوتاهی زمان در تواندمی احساسات اين درسمی نظر

 نیاات  گردشاگر  تا شود سبب و دهد ارتقا گردشگر ذهن در را گردشگری
 اغلاب  مطلاوب  رفتاری نیات دهد. بروز خود از را مثبتی و مطلوب رفتاری
 تمجیاد  خرياد،  حجم افزايش خدمت، هدهند ارائه با ارتباط حفظ به منجر
 بارعدس  شاود. مای  اضافی پرداخت به تماي  و خدمت هدهندارائه کردن
 حجام  کاهش برند، تغییر احتمال افزايش به منجر نامطلوب رفتاری نیات
 اضاافی  پرداخات  باه  تمايا   عادم  و منفای  دهاان بهدهان تبلیغات خريد،
 خادمات  کیفیات  کاه  گفت توانمی يافته اين تبیین در همچنین شود.می

 گردشاگری  مختلاف  هاای زمینه بر ایعمده تأکید با گردشگری آموزشی
 توجه اخیر هایسال در آيد.می حساببه گردشگری بازاريابی اصلی هسته
 بخاش  در آناان  هاای خواساته  باه  پاساخگويی  و گردشگران نیازهای به

 توساعه  اهاداف  ياا  و وظاايف  ترينضروری و تريناصلی از يدی آموزش
 خادمات  فیات کی کاه  اسات  حاالی  در اين است. شده ورزشی گردشگری
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 حاوزه  تحقیقاات  نخساتین  در ناوعی باه  و دارد قاديمی  پیشاینه  آموزشی
 زمان گذشت علیرغم و است قرارگرفته تأکید مورد و شناسايی گردشگری
 تنهانه آن ارزيابی و سنجش هایشیوه و خدمات موضوع طرح از طولانی
 اهمیات  دلی  به بلده نیافته کاهش گذشته دهه طی موضوع اين به توجه
 سطح طرفی از است. يافته اهمیت ازپیشبیش گردشگران نزد آن زايندهف

 را گردشاگران  جاذب  میازان  ورزشای  گردشگری آموزشی خدمات کیفی
 قالاب  در شاده ارائاه  خادمات  کیفیات  هرچاه  عباارتی  به و کندمی تعیین
 و رضاايت  باشاد  مطلاوبی  ساطح  در غیرطبیعای  و طبیعی اندازهایچشم

 ازای باه  آن تبا  باه  و کارد  خواهد ايجاد را انبازديدکنندگ خاطر آسودگی
 نیاز  گردشاگران  تعاداد  شاده ارائاه  خدمات از مندیرضايت سطح ارتقای
 چراکاه  باشاد.  توساعه  سااز زمیناه  تواناد می خود که يافت خواهد افزايش
 دسات  باه  را آن بتوانناد  که هايیحوزه و است سود منب  راضی گردشگر
 دهند.می يشافزا را خود سود متقابلاً آوردند

 گاذاری هيسرما توسعه در مهم ابعاد ازجمله نیز رسانیاطلاع همچنین
 و روناق  سامت  باه  حرکت و یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و

 باه  نیااز  هماواره  انساان  مجماوع،  در شاد.  شناخته صنعت اين شدوفايی
 اداماه  هماواره  اطلاعات توزي  برای رسانه نقش و دارد اطلاعات دريافت

 هاای رساانه  روی پایش  هاای چالش که دهدمی نشان موضوع اين د.دار
 جمعای دساته  حاذف  باعاث  باشاند،  جادی  هام  هرچقادر  کشاور  ورزشی
 جادی  موضوع ایرسانه رقابت حال،بااين شد. نخواهند ورزشی هایرسانه

 خاود  روی پیش هایچالش نتواند ورزشی رسانه اگر است. اندارغیرقاب  و
 کاه  ایرساانه  هر بازد.می خود پرقدرت رقبای به را قافیه سازد، مرتف  را

 باه  را هاآن مخاطبان جايگزين هایرسانه بدهد، دست از را خود مخاطب
 اسات.  افتااده  اتفاق نیز گذشته هایدهه در که کنندمی جذب خود سمت
 سااير  )و ورزش حاوزه  در رساانه  اولاین  عناوان باه  مجالات  و هاروزنامه
 ساپس  و راديو به را خود جای دهه چند از پس ماا کردند، ظهور ها(حوزه

 رساانه  يک عنوانبه گذشته سال چند در تلويزيون اگرچه دادند. تلويزيون
 و اناد يافته ظهور نوين هایرسانه اکنون اما شد،می تلقی رقیببی ورزشی

 محبوبیات  (رادياو  روزناماه،  تلويزياون، ) سانتی  هایرسانه ها،آن ظهور با
 قارار  تأيید مورد نیز مختلف تحقیقات در که اندداده دست از را خود سابق
 بعاد  از توانمی را موضوع اين (.3044 نصراللهی، و محمدی) است گرفته
 اگار  کاه طاوری به قرارداد؛ مدنظر نیز خارجی و داخلی ورزشی هایرسانه
 کنناد،  غلباه  خود رو پیش هایچالش بر نتوانند داخلی ورزشی هایرسانه
 جايگااه  راحتیبه ایماهواره هایشبده ازجمله خارجی ورزشی هایرسانه
 ایرساانه  حاوزه  رانيماد  باه  اسااس  همین بر .کنندمی تصاحب را هاآن

 ورزشای،  هاای روزنامه ورزش، راديو سیما، 1 شبده ورزش، شبده ازجمله
 و مجازی فضای ورزشی هایشبده و هاکانال ورزشی، نشريات و مجلات
 و گاذاری هيسارما  توسعه روی پیش هایچالش که شودمی پیشنهاد غیره
 اينده از پیش و بگیرند جدی را یورزش یگردشگر صنعت در یمال نیتأم

 سازی مرتف  جهت در دهند، دست از ایرسانه رقابت در را خود مخاطبان

 نمايند. تلاش هاچالش اين
 یگذارهيسرما توسعه در مهم ابعاد ازجمله نیز سازیفرهنگ تيدرنها

 از يدای  گردشگری یطورکلبه .است یگردشگر صنعت در یمال نیتأم و
 ناه یدرزم خصاوص باه  کشاورها،  ملای  چرخاه  در هاتیفعال نيتریاقتصاد
 مزايای دارای برآن علاوه که شودمی تلقی مختلف مناطق رونق و اشتغال
 خاصای  یالمللا نیبا  تاأثیرات  نیز و ارزآوری و فرهنگی سیاسی، ارتباطی،
 فرهنگای  میارا   دارای کاه  جهان کشورهای اغلب دلی  همین به است.
 در راهباردی  ابازاری  منزلهبه فعالیت اين از هستند، طبیعی مناطق و غنی
 دهيپد کي عنوانبه ،یورزش یگردشگر .کنندمی استفاده اقتصادی توسعه

 کیا آکادم علاقاه  حاوزه  و یورزش یدادهايرو به مربوط تاعمد که شرویپ
 نشاان  و است افتهيتوسعه یاملاحظهقاب  طوربه ریاخ یاهسال در است،

 یمطالعاه  از یبخشا  و افتي داد ادامه شتریب رشد به همچنان که دهدیم
 دو هر در قطعاً ،یگردشگر و ورزش نیب رابطه بود. خواهد شناسان انسان
 اسات؛  شيافزا حال در شدتبه یگردشگر مطالعات یعلم حوزه و صنعت
 بررسای  باه  درواقا   کاه  پژوهش اين از حاص  نتايج به جهتو با بنابراين،
 صانعت  در یماال  نیتاأم  و گاذاری هيسارما  در هاا رساانه  نقش مدل ارائة

 نکاربسات  باه  که گرفت نتیجه توانمی است پرداخته یورزش یگردشگر
 یورزشا  یگردشاگر  صانعت  توساعه  رشاد  بر تواندمی شده بحث عوام 

 مربوطاه  متولیاان  اقادامات  و هاا تسیاسا  در تواناد مای  و باشد تأثیرگذار
 هاای عام  که داد نشان پژوهش اين نتايج درواق  گیرد. قرار مورداستفاده
 صاانعت توساعه  بار  معنااداری  و مثبات  تاأثیر  دنا توانمای  شاده شناساايی 
 اين در آمدهدستبه هایيافته به توجه با باشند. داشته یورزش یگردشگر
 حاوزه  ماديران  شاود مای  وصیهت حامی، تجربی و نظری مبانی و پژوهش

 کاه  شدهشناسايی عوام  خود ایتوسعه هایبرنامه در ورزشی گردشگری
 ورزشای  گردشگری هایافق و بگنجانند را هستند زيادی اثرگذاری دارای
 ندتاه  ايان  ذکار  کنناد.  ريزیطرح عوام  اين بر مبتنی مدت بلندت در را

 باه  ایتوساعه  هاای هبرنام در عوام  اين گنجاندن تنها که است ضروری
 و ایريشه طوربه مسئله اين است لازم لذا شد نخواهد منجر کام  توسعه

 بارای  هستند سیستمی خارج گاهاً که مهم اثرگذار عوام  ساير به نگاه با
 شاود.  شاروع  غیاره  و فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، سیاسی، مسائ  مثال

 بوده روبهرو هم هايیمحدوديت با پژوهش اين آمدهدستبه نتايج علیرغم
 برخی به یدسترس عدم احتمالبه توانمی هامحدوديت اين ازجمله است.

 دستیابی عدم و حاضر پژوهش با سوناهم يا همسو و موجود هایپژوهش
 گردشاگری  خصاوص  در مناساب  و دقیاق  آمااری  اطلاعاات  گزارش به

 کاه  دشاو می پیشنهاد آتی ینمحقق به همچنین کرد. اشاره کشور ورزشی
 ورزشی گردشگری صنعت توسعه موان  پژوهیآينده عنوان تحت تحقیقی

 ابعااد  و پژوهای آيناده  هاای روش و رويدردها ساير با پژوهش همچنین و
 هاا آن تطبیقی مقايسه و ورزشی گردشگری صنعت در مختلف یهارسانه
 .دهند انجام
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