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A B S T R A C T 
Media not only serve as the voice of sports but also provide a platform 

for inspiration, fostering unity, and conveying profound and impactful 

messages to the world. The main objective of this research is to 

examine the literature on media in sports events from both intellectual 

and scientific perspectives (content analysis). The data for this study 

were extracted from the SCOPUS database, covering the period from 

1971 to 2024. Articles were selected based on keywords related to 

"event*", "sport*", and "media." VOS viewer software was used to 

analyze citation networks. The analysis of author keywords revealed 

emerging terms such as "social media," "Twitter," "sports media," 

"Facebook," "COVID-19," "sentiment analysis," and "nationalism." 

The content analysis results revealed that media play a pivotal role in 

strengthening national identity, highlighting sports achievements, and 

fostering the commercialization of sports. Equitable coverage, free 

from discrimination, along with the synergy between traditional and 

modern media, can significantly enhance the effectiveness of 

communication strategies. These findings can serve as a valuable 

resource for policymakers and researchers in anticipating future trends 

and formulating effective strategies to maximize the benefits of media 

in the context of sporting events. 
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Extended Abstract 

Introduction 
Media play a significant role in today’s world in disseminating information, shaping attitudes, and 

reinforcing social norms. This role becomes even more prominent in sporting events, which attract 

large audiences. Media coverage can contribute to increasing awareness of and respect for athletes, 

particularly women; however, when coverage is unfair, it may reinforce gender stereotypes. 

Furthermore, by reflecting international sporting events, media can contribute to attracting tourists, 

improving the global image of host cities, and generating economic benefits. 

Traditional media such as television play an important role in information dissemination, 

entertainment, and increasing sports participation. In contrast, social media facilitate direct 

communication between athletes, teams, and fans, making access to content easier while creating new 

opportunities for branding, advertising, and interaction. Despite the importance of media in sporting 

events, most previous studies have focused primarily on social media, and a comprehensive 

examination of the overall role of media in this field has been limited. 

Therefore, this study employs bibliometric analysis to examine trends, research patterns, gaps, and 

future directions in studies concerning the role of media in sporting events. The data for this research 

were extracted from articles published in the Scopus database between 1971 and 2024, and they were 

analyzed through bibliometric analysis and content analysis. The findings of this study can contribute 

to a better understanding of the impact of media on sporting events and assist policymakers and sports 

managers in making more effective use of media. 

Methods 
This study employed the bibliometric method to examine research related to the role of media in 

sporting events. First, a set of keywords including “sport*,” “event*,” and “media” was selected to 

search for relevant articles. The research data were extracted from the Scopus scientific database, 

which is considered one of the most comprehensive academic databases. The time span of the data 

ranged from 1971 to November 11, 2024. 

In total, 392 articles from 226 academic sources were identified, involving 974 authors from 58 

countries, and 1,761 keywords were recorded across these studies. After data extraction, the 

information was stored in CSV format and prepared for analysis. 

The VOSviewer software was used to analyze the data in order to identify research patterns, 

collaboration networks, and the scientific mapping of the field. In this study, bibliometric analysis and 

research performance analysis were first conducted. Subsequently, through content analysis of the 

existing literature, the role of media in sporting events was examined, and finally the findings and 

results were presented. 

Results 

The findings indicate that a total of 392 articles on media and sporting events were analyzed, and the 

publication trend has increased significantly since around 2002. In terms of scientific production, the 

United States, with 106 articles, has the largest share, followed by the United Kingdom (69) and 

Australia (54). These articles were published in 226 journals, approximately 28.5% of which 

appeared in 11 leading journals, with the International Review for the Sociology of Sport exerting the 

greatest influence in this field. 

Keyword analysis reveals that the main research themes include "social media,” “media coverage,” 

“gender,” “sport marketing,” “sport tourism,” and “nationalism”. Terms such as “Twitter,” 

“Facebook,” “COVID-19,” and “sentiment analysis” have emerged as new and growing topics. In 

addition, the scientific collaboration network among the 974 authors is relatively dispersed, while the 

United States demonstrates the most extensive international collaboration. 

Highly cited studies indicate that media can influence the image of tourism destinations, intentions 

to visit host countries, audience loyalty to sports channels, public opinion, and national identity. At the 

same time, some studies have highlighted issues such as gender or racial discrimination in sports 

media coverage. Overall, the findings demonstrate the significant and reciprocal relationship between 

media and sporting events in the development, branding, and commercialization of sport. 



Figure. Highlights of Two Main Media Topics along with Their Determining Factors 

Conclusion 
This study was conducted to examine the literature on the role of media in sporting events from two 

perspectives: intellectual and scientific. The results of the bibliometric analysis showed that the 

United States is the leading country in scientific production in this field, followed by the United 

Kingdom and Australia. Chalip was also identified as one of the active researchers in this area, and 

International Review for the Sociology of Sport is considered the most important and most highly 

cited outlet for publishing research in this field. Emerging keywords such as “social media,” 

“Twitter,” “Facebook,” “COVID-19,” “sentiment analysis”, and “nationalism indicate” that research 

has moved toward examining the effects of emerging technologies, contemporary social phenomena, 

and qualitative data analysis in sports media. The dispersion of highly cited articles also reflects the 

breadth and interdisciplinary nature of this field. 

The results of the content analysis showed that media play an essential and reciprocal role in the 

world of sport. In addition to information dissemination, they are also influential in cultural 

representation, strengthening social cohesion, facilitating cultural exchange among nations, and 

reinforcing national identity and pride. Media can also contribute to media justice and the acceptance 

of diversity through fair representation free from gender, racial, religious, or physical bias. From an 

economic perspective, media contribute to the economic sustainability of sport through advertising 

and sponsorship attraction, and the use of technologies such as advanced live broadcasting, augmented 

reality, and multi-angle tools improves the spectator experience. The findings also show that the 

strategic integration of traditional and digital media can enhance the effectiveness of communicating 

sports messages. Accordingly, the development of appropriate media policies, technological 

infrastructure, and adherence to professional ethical principles in sports media coverage are essential. 

Finally, it is recommended that future research address the integration of traditional and modern 

media, the impact of emerging technologies on media coverage and audience satisfaction, and the 

examination of equal coverage of athletes in terms of gender, race, religion, and disability, as well as 

study audience interactions with media. Moreover, since this study was based solely on the Scopus 

database and bibliometric analysis and focused on research and review articles, the use of databases 

such as Web of Science in future studies could expand the scope of the analysis. 
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چکیده
و انتقاال  یهمبستگ جادیا ،یبخشالهام یبرا یورزش هستند، بلکه بستر یها نه تنها صدارسانه
رساانه در  اتیاادب یبررسا قیاتحق نیاا ی. هدف اصلکنندیارزشمند به جهان فراهم م یهاامیپ
مطالعاه  نیا یها( است. دادهییمحتوا لی)تحل یو علم یانداز فکراز دو چشم یورزش یدادهایرو
. مقااتت بار دهادیپوشاش ما را 0104-0790داده اسکوپوس استخراج شد کاه دوره  گاهیاز پا

 لیاتحل یانتخاب شادند. بارا "رسانه"و  "ورزش*"، "*دادیرو"مرتبط با  یدیاساس کلمات کل
 یدیاکلماات کل لیاو تحل هیااستفاده شد. تجز VOS viewerافزار از نرم یاستناد یهاشبکه
، "سابو یف"، "یرسانه ورزشا"، "ترییتو"، "یرسانه اجتماع" مانند ینوظهور یهاواژه سندهینو
محتوا نشان داد کاه  لیتحل جیرا نشان داد. نتا "ییگرایمل"و  "یاحساس لیتحل"، "07-دییکو"

 یساازیو تجار ،یورزش یهاتیموفق یسازبرجسته ،یمل تیهو تیدر تقو یها نقش اساسرسانه
 یاثربخشا توانادیو مادرن ما یسانت یهارسانه ییافزاو هم ضیورزش دارند. پوشش بدون تبع

 نادهیآ یروندها ینیبشیو محققان در پ گذاراناستیبه س تواندیم هاافتهیدهد.  شیرا افزا هاامیپ
کما   یورزش یدادهایرسانه در رو یایبه حداکثر رساندن مزا یمؤثر برا یهایاستراتژ نیو تدو
کند.
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 0415، تابستان 50 یاپیشماره  چهارم، پ زدهم،یسال س ،یورزش یهاارتباطات در رسانه تیریمد یفصلنامه علم

 مقدمه 
بادیل و ماؤثری در ها نقاش بیامروز، رساانهدر دنیای 
را به منبع اطاعاات دارند و آن های سریع و جامعگزارش

و همکااران،  1)اوگبودو اندشدهحیاتی برای عموم تبدیل 
 میتواند مخاطبان را با مفاهیم یاپوشش رسانه. (0101
 ،ادراکاات موجاود را باه چاالش بکشاد ،آشنا کند دیجد

 ،کند تیغالب را تقو یاجتماع یهایدئولوژیهنجارها و ا
 درذابگ ریتأث یجمع یهاتیو هو یاجتماع یبر هنجارها

 یمثبت فرهنگ یهاو ارزش (0100و همکاران،  2جی)ان
و  یانیاااناااد )کک جیرا تااارو یاخلاقااا لیو فضاااا

ایان نقاش باه ویاژه در رویادادهای  (.3،0101یزوندیر
 های زیادی را باه خاود جلابورزشی که توجه جمعیت

 . ت، از اهمیت دوچندانی برخوردار اسدنکنمی
نقاش  یجمع یهابزرگ و رسانه یورزش یدادهایرو
 ریو انعکااس تاأث یعمومو در  منافع  تأمیندر  یمهم
باه (. 0104 و همکااران، 4شین) دارند نفعانیبر ذ دادیرو

از عملکرد ورزشکاران زن  یاعنوان مثال، پوشش رسانه
ت و احترام باه نقاش زناان در شناخ شیبه افزا تواندیم

 ،سااوی دیگاار. از (0119، 5)کیناا  ورزش کماا  کنااد
 تیاباه تقو توانادیم زیآمضیو تبع رمنصفانهیپوشش غ

و  4)آداماز منجار شاود یتیجنس یهاضیو تبع هاشهیکل
ها در نقاش رساانه تیااهم ن،ی. بناابرا(0104همکاران، 

ه با ازیاهاا بار جامعاه نآن راتیو تأث یورزش یدادهایرو
دارد. قیدق لیمطالعه و تحل

باه  یورزشا یالمللنیب یدادهایرو یاپوشش رسانه
 زباانیم یشهرها ،گردشگران را جذب یتوجهطور قابل

از این طریاق  و کرده یرا به عنوان مقاصد مطلوب معرف
 تواناادرا میهااا آن یاقتصاااد یایااو مزا یوجهااه جهااان

دامات زیارا اقا(، 0104 و همکااران، )شین دهد شیافزا
 باهو  کشادمیبه تصویر  کشور میزبان را در سایه رسانه
 نژادفهیمی) کردجهانیان معرفی  شکلی جذاب و مثبت به

 (.0100و همکاران، 

1. Ogbodo

2. Ng

3. Kiani & Rizvandi

4. Shin 

5. King

6. Adams

را در  یمتعدد یهانقش ونیزیتلوهای سنتی مانند رسانه
انتشاار اخباار،  ،یکناد، از جملاه سارگرمیم فایورزش ا
ا ورزش کاه حس تعلق و نقد مساائل مارتبط با تیتقو
را و توساعه در ورزش  یمشارکت عماوم زهیتواند انگیم

تقویت واسطه و به (0100، 9بیو رضوند ایانیک) ارتقا دهد
تاوان میازان می های آفلاینی رسانههااهداف و برنامه

 (.0107ها را افزایش داد )قاسمی، مخاطبان و رضایت آن
های اجتمااعی و رویادادهای ورزشای رساانهتلفیق 

نند کاتالیزوری جهت انتشار افکار رهبران و برندسازی ما
 (.0104، 8بولاودا-لاوپز و کوساتر-لایاوباشد )کشور می
از پوشش  یورزش یدادهایاز رو مالی تیحما براینعلاوه
ارتباطات  جادیشدن برند، ادهید شیافزا منظوربه یارسانه
 دیامحصاوتت جد جیکنندگان و تروبا مصرف یشخص
  (.0104و همکاران،  7دیکند )وحیاستفاده م
 یهادر پخاش برناماه ینقلابا ،های اجتماعیرسانه
طرفااداران در  یکاارده و محتااوا را باارا جااادیا یورزشاا
 ،01کورکوئرا و برنااردو) تر کرده استتر و جذابدسترس
 ،نحوه مصرف محتوا توسط طرفاداران رییتغ باو  (0104
 یورزشا یهاساازمان یرا بارا ییهاها و فرصتچالش
تماشاااگران از . (0107 ،00اگااایلوزور) کناادماای جااادیا

دریافات  یبارا دادهایادر طاول رو یاجتماع یهارسانه
 هاااارزش انیااب، دفاااا از خااود ،یاطلاعااات، لااذت باااز

( و انتشار اطلاعات با وضوح بات استفاده 0105، 00)وان 
 ترییتوبه طور مثال  (.0105و همکاران،  04کنند )کیممی

رواباط  جاادیورزشاکاران و ا یش در برندسازامکان کاو
 04پالومارس-رانیتم) کندیبا طرفداران را فراهم م یقو

باو  مواناع سیمانند ف ییهاپلتفرم (.0100و همکاران، 
برند و باه طرفاداران در سراسار یم نیرا از ب ییایجغراف
هاا و ورزشاکاران میدهند که با تیامکان را م نیجهان ا

و ی مکار-واتس) در ارتباا  باشاندمورد علاقاه خاود 
 دهان به دهانارتبا   یاجتماع یهارسانه (.0104 ،05یل

7. Kiania & Rezvandib

8. Vila-López & Küster-Boluda

9. Waheed

10. Corcuera & Bernardo

11. Luzuriaga

12. Wang

13. Kim

14. Lamirán-Palomares

15. Wallace-McRee & Lee

47



 ... یورزش یدادهاینقش رسانه در رو ییمحتوا لیو تحل یسنجکتابو همکاران:  یدوست

به اشترا  گذاشتن نظارات و  و طرفداران ورزش نیرا ب
و  0)دیاو کنادیما لیتساه دادهایادر مورد رو اتیتجرب

های رسانهتوان بیان کرد، در واقع می، (0101همکاران، 
طرفاداران، ورزشاکاران، ای میان اجتماعی ارتباطات تازه

)بهرامی و کیاانی،  اندها و حامیان مالی فراهم ساختهتیم
0104.) 

نقش رسانه در بازتاب اطلاعاات،  تیبا توجه به اهم
خاود فراتار  یفعل تیها از وضعکه سازمان ضرورت دارد

 یدادهایامثبت از رو یرسازیتصو جادیرفته و به سمت ا
در   یاساتراتژ ینایبشیحرکت کنند. اگرچاه پ یورزش

 ییبات تیاز اهم یورزش یدادهایحوزه نقش رسانه در رو
بار  ییربسازایتأث تواننادیابزار م نیا رایبرخوردار است، ز

، 0)مولاوی و چتای داشاته باشاند زباانیجوامع م ریتصو
عنوان ابزاری راهباردی در توانند بهمیهمچنین ، (0105

ادهای ارتقای جایگاه کشورها برای کسب میزبانی رویاد
)کریماای و همکاااران،  المللاای ورزشاای عماال کنناادبین
است، بحث جاامع دربااره  ازیاما آنچه که مورد ن (،0105
 یزبااانیاز م یمثبتاا یهاااراثیاساات کااه م ییروناادها
 نیاهادف، ا نیا. باا ادهندیوعده م یورزش یدادهایرو

نقش جامع درباره  یدگاهیمطالعه به طور خاص به ارائه د
مطالعاه باه  نیا. اپردازدیم یورزش یادادهیرورسانه در 

 یهایریگها و جهتروندها، شکاف ییشناسا یبرا ژهیو
و  4ی)لااارزشاامند اساات  یعلماا یهادر رشااته ناادهیآ

 یابیاانتشار و ارز ی(. با تمرکز بر الگوها0101همکاران، 
 یروناادها یساانجمطالعااات کتاب ،یعملکاارد پژوهشاا

 ییرا شناساا ندهیآ یهایریگها و جهتچالش ،یپژوهش
 .(0104 ،4ایمسکای)کر کنندیم

 5لیمانند مطالعات کار ن،یشیکه مطالعات پ یحال در
 یسنجکتاب ی( در مقاله خود به بررس0101و همکاران )

بار صانعت ورزش  یاجتمااع یهارساانه نادهیفزا ریتأث
 یهاها اغلب محدود به رسانهآن یهالیاند، تحلپرداخته
 یارزشامند یهانشیآثار ب نیا. اگرچه باشدیم یاجتماع
 یندارد کاه باه بررسا وجود یااما مطالعه دهند،یارائه م

 .بپردازد یورزش یدادهایجامع رسانه در رو

1. Du

2. Molloy & Chetty

3. Li

4. Krymskaya

5. Cury

 نیااند تاا امند تلاش کردهنظامر ومرمقاتت  یبرخ
و همکااران  4لاریشکاف را پر کنند. به عناوان مثاال، پا

بار  یبازرگ ورزشا یهارساانه ریتأث ی( به بررس0107)
و  9نساالیرفتااار و ساالامت جامعااه پرداختااه اساات و ا

بر  یاجتماع یهارسانه ریتأث ی( به بررس0104همکاران )
پرداختاه اناد.  یورزشا یدادهایامداخله و شرکت در رو

کم   اتیاز ادب یخاص یهامطالعات به جنبه نیاگرچه ا
از نقاش  یو جاامع یکلا ینماا تواننادیاما نم کنند،یم

 ازینکته بر ن نیارائه دهند. ا یورزش یهادادیرسانه در رو
 یمناد و جاامع بارانظام یسانجکتاب لیبه تحل یفور

مطالعه با  نی. اکندیم دیتأک یشکاف بحران نیپردازش ا
 یدادهایجامع درباره نقش رسانه در رو نشیهدف ارائه ب
 لیااانجااام شااده اساات. بااا اسااتفاده از تحل یورزشاا
 قیاتحق نیاباود، ا که قابلا  انجاام نشاده ،یسنجکتاب
 یهاها و چالشکرده، شکاف ییانتشار را شناسا یالگوها

را  قااتیتحق ریکارده و تاأث نیایرا تع اتیاموجود در ادب

 .کندیم یابیارز
 رایاوجود دارد، ز یعلم اتیشکاف بزرگ در ادب  ی

 یتمرکز دارند، در حال یمطالعات موجود به رسانه اجتماع
مورد توجاه قارار گرفتاه رسانه برخط  کمتر  راتیکه تأث

باه  توانادیما قیاتحق نیاا جینتاا ن،یاست. علاوه بر ا
و  هااساتیدر توسعه س یورزش رانیو مد گذاراناستیس

 یاز رساانه ورزشا یبارداربهره یبرا رموثرت یهابرنامه
مختلف رسانه در  راتیاز تأث یترکم  کند و در  جامع

 نینامطالعاه همچ نیاارائاه دهاد. ا یورزش یدادهایرو
کاه باه توساعه  کندیم قیرا تشو یارشتهنیب قاتیتحق

رساانه  ناهیدر زم تارشیبا یهاایو ناوآور دیدانش جد
 قیان تحقیافاو،، ا لیا. باه دتشاودیمنجر م یورزش
و  یعلما یهاشارفتیبه پ تواندیدارد و م یادیز تیاهم
 مطالعاه نیااز ا هادف حوزه کم  کناد. نیدر ا یعمل
 قاش رساانه در رویادادهاین ریتاأث یبررس  یستماتیس
و  هیاتجز  یا قیتحق نیاست. به طور خاص، ا یورزش
از مقاتت مجلات منتشار شاده در  یسنجکتاب لیتحل

تاا  0790ال از سا یورزشا یدادهایرورسانه در موضوا 
پس از  .استخراج گردید پوسداده اسکو گاهیدر پا 0104

6. Pilar

7. Einsle
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 یبارا تحلیال محتاواو  یسانجکتاب لیاتحل  یآن، 
صاورت  یورزشا یدادهایارو ش رساانه در نقا یبررس
 .گرفت

 پژوهش سوالات

موجود در حوزه رساانه و  یپژوهش یروندها و الگوها .0
منتشر شده از سال  یدر مقاتت علم یورزش یدادهایرو

 چگونه است؟ 0104تا  0790
و  یتباادل فرهنگانگرش جامعه، ها چگونه در رسانه .0

 یورزشا یهادادیارو قیاها از طرملت نیدر  متقابل ب
 نقش دارند؟

 پژوهش یهاهیفرض

کاه  دهندیموجود نشان م یپژوهش یروندها و الگوها .0
و در  متقابال  یدر تبادل فرهنگا یها نقش مهمرسانه
 .کنندیم فایا یورزش یدادهایرو قیها از طرملت نیب
، تباادل بر نگارش جامعاه یقابل توجه ریها تأثسانهر .0

 یدادهایارو از طریاق اهافرهنگی و در  متقابال ملت
 .دارند یورزش

 پژوهش  شناسیروش
انتخااب مجموعااه  ،یساانجگااام در روش کتااب نیاولا

مناسب است که تمام انتشارات مربوطه را  یدیکلمات کل
و همکااران،  یبای)حب ردیابر گانتخاب شده در  نهیدر زم
جساتجو در  نادیفرآ ق،ی(. بر اساس چارچوب تحق0100

. در مرحلااه اول، از اصااطلاح سااه مرحلااه انجااام شااد
دامناه  فیاتعر یبرا« *دادیرو»س واژه پسو « *ورزش»

 "رساانه"، عباارت نهااییمطالعه استفاده شد. در مرحله 
 "*دادیرو"، "*ورزش" یاضافه شد که منجر به جستجو

هااای بااه منظااور اسااتخراج دادهشااد.  "رسااانه"و 
سنجی، پایگاه معتبر اساکوپوس انتخااب گردیاد و کتاب
های زه زمانی تحقیق به اسناد نمایاه شاده باین ساالبا

کوتااه بار  یمارور .محادود شاد 0104تا نوامبر  0790
ارائاه  0شده در جدول  یآورجمع یسنجکتاب یهاداده
 است. دهش

یسنجشده کتاب یآورجمع یاز اطلاعات اصل یاخلاصه. 1 جدول  
Table 1. Summary of the key bibliometric data collected 

جینتا حاتیتوض
470 مقاتت

040 ()مجلاتمنابع  

0940 کلمات کلیدی

0045 کلمات کلیدی نویسنده

0104-9070 دوره

794 نویسندگان

58 یهمکاری کشورها در نویسندگ

04 همنویسندگی

 یاساس یهاروشاز ها داده لیو تحل هیاستخراج و تجز
شاامند و ارز یقاااتیتحق جیدساات آوردن نتااابااه یباارا
و  2کاااین؛ 0100، 1و آولااو ویاااعتماااد هسااتند )لقاباال

 یاجارا ی(. استفاده از ابزار مناسب بارا0100همکاران، 
(. 0100، )کاین و همکااران است یضرور زیآمتیموفق
افازار نرمبا ذخیره و سپس  CSV ها در قالب فایلداده

VOS viewer 0شکل  .مورد پردازش قرار گرفتند 

1. Liu & Avello

2. Qin

کاار را  نیکار رفته در ابه ی تحقیقشناسچارچوب روش
نقاش  یمطالعاه باا هادف بررسا نیادهاد. اینشان م
انجاام شاده اسات. در  یورزشا یدادهایرو ها دررسانه

 نیاا یسانجکتااب یموضوا، ابتدا بررسا نیاپاسخ به 
در  یعلما یباردارعملکرد و نقشاه لیحوزه از نظر تحل

لمای انداز عبه چشاممقاله انجام شده است. سپس  نیا
 ها دررسااانهمربااو  بااه  اتیااادب )تحلیاال محتااوایی(

 ،هایافتاهت، یا. در نهامیپاردازیما یورزشا یدادهایرو
 .تارائه شده اس گیریبحث و نتیجه
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 شناسی تحقیقچارچوب روش. 1 شکل
.The research design of the studyFigure 1. 

 های پژوهشیافته
انددا  در چشم یسنجکتاب لیتحل یاجمال یبررس -

 یور ش دادیرورسانه در  یفکر

 روند انتشار -

از  یکلا یارائاه نماا یسند بارا 470ا مجمو در
و  هیتجز رسانه و رویدادهای ورزشی نهیدر زم اتینشر
انتشاارات در  یشد. روند انتشار و تعداد تجمعا لیتحل
ل ساند در ساا نینشان داده شده اسات. اولا 0شکل 

 شی، افازا0101تاا  0110ساال از . منتشر شد 0790
. در تعداد انتشارات ساتنه مشااهده شاد یقابل توجه

هسااتیم  0104در حااال حاضاار کااه در اواخاار سااال 
دهنده ، نشاان0105مشاهده ی  مقاله با تاریخ انتشار 

ها و توجه ویژه نویساندگان باه رو بودن پژوهشپیش
 .این حوزه است

 .0104تا  0790سال از  یقاتیهر سال و تعداد کل انتشارات در حوزه تحق تعداد انتشارات منتشر شده در. 2شکل 
Figure 2. Annual number of publications and cumulative total of 

Publications in the research area from 1971 to 2024.

 اتتینشان داده شده است، ا 4طورکه در شکل همان
 برتر قرار دارد و پس از  گاهیسند در جا 014متحده با 

سااند در  54بااا  ایسااند و اسااترال 47آن انگلسااتان بااا 
 قرار دارند. یبعد یهارتبه

 اسنادکشور برتر از نظر  01. 3شکل 
Figure 3. Top 10 countries in terms of documents 
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 مجلات و ناشران پشرو -

رساانه و ساند در ماورد  470 مجلاه 004 در مجموا
منباع  00(. 0منتشر کردند )جدول  دادهای ورزشیروی

 لتشااکی را انتشااارات کاال از %0885 بااا یبرتاار تقر
شابکه اساتناد در  یدر  ساختار داخل یدهند. برایم
رواباط مرجاع  ،رسانه و رویدادهای ورزشای قاتیتحق

به  VOS viewerافزار انتشارات با استفاده از نرم نیب
دهد کاه شان مین 0جدول  شده است. دهیکش ریتصو

های تأثیرگذاری منبع، فراوانی با لحاظ کردن شاخص
المللی بررسی بین" انتشارات و میزان استنادات، مجله

.در رتبه نخست قرار دارد "جامعه شناسی ورزش

 هامنابع برتر و تأثیر مرتبط آن .2جدول 
Table 2. Top sources and their relevant impact 

 استناد الاتمق H_INDEX منبع

 554 07 91 المللی جامعه شناسی ورزشبررسی بین

 09048 51 0ورزش در جامعه

 004 04 07 0ارتبا  و ورزش

 005 00 04 4المللی ارتباطات ورزشیمجله بین

 41 00 04 4المللی تاریخ ورزشمجله بین

 59 7 40 5مدیریت رویداد

 98 9 44 4فوتبال و جامعه

 444 4 84 9یمجله مدیریت ورزش

 080 4 48 8مجله ورزش و مسائل اجتماعی

 084 5 47 7نامه مدیریت ورزش اروپافصل

 44 5 44 01المللی استرالیابین رسانه

 نیاولا000ورزش یشناسجامعه یالمللنیب یمجله بررس
و در  اسات رویدادهای ورزشی و رسانه نهیمجله در زم

در این زمینه  مقاله( را 07مقاله ) نیترشیحاضر بحال
تاارین در حاضاار بیش000دارد. مجلااه جامعااه و ورزش

باشد.ترین مجله میفعال

 قیتحق یدیو کلمات کل نیمضام-

و  هیاتجز نقشاه کلمااتبا اساتفاده از  یدیکل کلمات
 نیااصاطلاحات در ا نیشوند تا پرکاربردتریم لیتحل
 از سندهینو یاصل دواژهیکل 41 کنند. ییشناسا را نهیزم

1. Sport in society

2.  Communication and sport

3. International journal of sport communication

4. International journal of the history of sport

5. Event management

6. Soccer and society

7. Journal of sport management

8. Journal of sport and social issues

9. European sport management quarterly

10. Media International Australia

11. International Review For The Sociology Of

Sport 

12. Communication And Sport

نشان داده شده است کاه هار  4در شکل  یاسناد قبل
خوشااه متفاااوت اساات.   یاادهنااده رناا  نشااان

، کاه باا 4طورکه نشان داده شده است، خوشاه همان
 یدیارن  زرد نشان داده شده است، شامل کلمات کل

 یگرید یرهایاست که با متغ "رسانه اجتماعی"مانند 
مارتبط  فیسبو ، توییتر، حامی مالی و المپیا مانند 
، که تمرکز اصلی ایان خوشاه رساانه اجتمااعی است
 ،” یالمپ یهایباز“مانند  ی. خوشه قرمز عباراتاست

، "رساانه جمعای"، "07-کویید"، "تحلیل محتوایی"
تحلیاال "و  "ورزشاایرسانه"، "ایپوشااش رسااانه"

که تمرکاز اصالی ایان  ،کندیرا برجسته م "احساسی
 یحااوسابز  خوشاه .اسات ایپوشاش رساانهخوشه 
، "جنسایت"، "رسانه دیجیتاال"مانند  یدیکلمات کل

نگاری روزنامااه"، "فوتبااال" ،"المپیاا "، "ناااتوانی"
 "رساانه ورزشای"و  "بازاریاابی ورزشای"، "ورزشی
 جنسیت و بازاریاابیکه تمرکز اصلی این خوشه ، است
، "تصویر مقصد"، "رسانه". خوشه بنفش شامل است

کااه ، اساات "یگردشااگری ورزشاا"و  "ابررویاادادها"

51فصلنامه علمی مدیریت ارتباطات در رسانههای ورزشی، سال سیزدهم، شماره  چهارم، پیاپی 50، تابستان 0415 
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. اسات گردشاگری ورزشایتمرکز اصلی این خوشاه 
، "کادربنادی"، "تلویزیاون"، "ورزش"بر  یخوشه آب

 "گراییملی"و  "عقیده ملی"، "ایرویدادهای رسانه"

مانناد  یکاه عباارات ساتیتعجاب ن یجا .تمرکز دارد
 "رساانه"و  "یورزشا دادیارو"، "دادیرو"، "ورزش"

هااا خوشااه ،یطااور کلااشااوند. بااه یاغلااب ظاااهر ماا
رساانه و  نقاشکننده عوامل مختلف موثر بر منعکس
به خوبی تصویر جامعی  ، کههستند یورزش یدادهایرو

ارائاه  را از تنوا و گساتردگی نقاش رساانه در ورزش
 .دهدمی

 های برتر نویسندگانکلیدواژه. 4شکل
Figure 4. Top Authors’ Keywords 

 جساامت VOS Viewerافاازار نرم ن،یااعاالاوه باار ا
 کنااد،یرا فااراهم ماا یدیاااز کلمااات کل یپوشااانهم
رسانه "نشان داده شده است.  5طورکه در شکل همان
، "فیسابو "، "رسانه ورزشی"، "توییتر"، "اجتماعی

باه  "گراییملی"و  "تحلیل احساسی"، "07-کویید"

 نیابرجساته شاده اسات. در اعنوان کلمات نوظهور 
عنوان باه "اجتماعی هایرسانه"مانند  یعوامل نه،یزم

 یتوجهطور قابلکه بهشوند عنصر حیاتی شناسایی می
در و بیاان احساساات  ساریع و دقیاق بر ارائه خدمات

 .گذارندیم ریتأث یورزش یدادهایرو انیجر

 سندگانینوبرتر  یدیکلمات کل یتجسم همپوشان. 5شکل 
Figure 5. Overlay visualization of top Authors’ Keywords 

 های تعاملینویسندگی و شبکهساختار هم

باا  یتوجهطور قابلبه یو توسعه هر رشته دانشگاه جادیا
و  انا ی)جشاود یما یبانیمحققاان پشات نیبا یهمکار
 ،یکتاب سانج لیحلو ت هی(. بر اساس تجز0100، اشورث

مشاارکت  ناهیزم نیاساند در ا 470کاه در سندهینو 794
 ناهیزم نیدر ا نویسندگان 4د. شکل انشده ییدارند، شناسا
و تعاداد انتشاارات نشاان  یهمکار یهاشبکه قیرا از طر
را  یفارد ساندگانیموجود در نقشاه، نو یهادهد. گرهیم
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دهنده رواباط نشاان ونادهایکاه پیدرحاال دهند،ینشان م
ساختار   ی ،یها هستند. به طور کلآن نیب یسندگینوهم
بااا اتصااال پراکنااده  ملیهای تعااانویسااندگی و شاابکههم

در  سندگانینو نیتردر  بهتر فعال یشود. برایمشاهده م
شبکه متصل که شامل  نیترتنها بزرگ ،تعاملیشبکه  نیا
نشان داده شده  8طور که در شکل است، همان سندهینو 4

 ساندگانیشبکه، نو نیا در .شودیم لیو تحل هیاست، تجز
در میاان هیز .اندهشد یسازمانده یقاتیجامعه تحق ی در 

مقاله در اسکوپوس  4نویسندگان جزو نویسندگان پرکار با 
 (.4است )شکل 

بر اساس سند یسندگینوهم. 6شکل 
Figure 6. Co-authorship based on the document 

 نیباا یالمللاانیباا یهااایبااا حرکاات بااه ساامت همکااار
از شابکه  قیدق یریتصو 9کشورها/مناطق با نفوذ، شکل 

نکتاه  نیادهد. توجه باه ایکشور/منطقه ارائه م یکارهم
کشاورها/مناطق باا  نیبا یمهم است که رواباط همکاار

نشاان داده  کناد،یهام وصال ماها را بهکه آن یخطوط
 یساط  همکاار هنادهدنشان وندیکه ضخامت پ شودیم

اند داشته یسند همکار 05که در حداقل  ییاست. کشورها

 تمیاناد. بار اسااس الگاورگنجاناده شاده لیاتحل نیدر ا
باه کشاورها/مناطق  نی، اVOS شگریدر نما یبندخوشه
 9طورکاه در شاکل شوند، همانیم یبندگروه طبقه پنج

سااند(  014ه )متحااد اتتیاانشااان داده شااده اساات. ا
 جناوبیکرهدهاد و یرا نشاان ما یهمکاار نیترستردهگ

متحاده،  اتتیاآن اسات. پاس از ا  یشر نیتربرجسته
 .سند( قرار دارند 54) ایسند( و استرال 47ن )انگلستا

نویسندگی کشورهاهم. 7شکل   
Figure 7. Co-authorship based on the country
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بدر  رسانه در رویدادهای ور شدیانتشارات  یهایژگیو

 اساس استناد

 یضرور نهیدر آن زم شرفتیپ یرشته برا  ی اتیدر  ادب
 یبخاش باه بررسا نیاا (.0100است )کومار و همکاران، 

 یهااداده لیاو تحل هیابرگرفتاه از تجز یمقاتت پژوهش
 ی. باراپاردازدیم قیبا تمرکز بر موضوا تحق یسنجکتاب
در حاوزه ورزش و  یموضوعات پژوهش نیترمهم ییشناسا
 00. رنادیگیقرار م یابیمقاتت پراستناد مورد ارز دادها،یرو

 یقااتیتحق جیارا یهاازهحاواساتناد در  نیترشیمقاله با ب
به هم مرتبط ی  هیچمقاله،  00 نیاند. از اشده یبندطبقه
مقالاه  .های مختلاف قارار داردو هر کدام در خوشه ستندنی

استناد، یکی از انتشارات  084(، با 0114چالیپ و همکاران )
 بار ورزشی رویدادهای هایرسانه تأثیر کلیدی است که بر

تمرکاز دارد.  میزباان مقصد از دبازدی قصد و مقصد تصویر
 اشاکال از یا  هار کاه دهادمی نشان مطالعه این نتایج
 تبلیغات و رویداد تبلیغات رویداد، تلویزیونی پخش) ایرسانه
. گذارنادمی تاأثیر مقصاد تصاویر مختلاف ابعاد بر( مقصد

 ایاتت) مختلف بازارهای در هارسانه این تأثیرات همچنین،
 ناوا هار تأثیرات از برخی. است تفاوتم( نیوزیلند و متحده
 تصاویر بر منفی تأثیر رویداد هایرسانه و بوده منفی رسانه
 قابال طاور به مقصد تصویر. اندداشته مقصد طبیعی محیط
 اماا باوده، مارتبط میزباان مقصد از بازدید قصد با توجهی
 کشاور دو بارای گذارند،می تأثیر بازدید قصد بر که ابعادی
اند.بوده متفاوت

 در اساتناد 074 باا (،0105پس از آن لیم و همکاران )
 هایشابکه در تعااملات تاأثیر بر که دارد قرار دوم جایگاه
 ایان. پاردازدمی ورزشی هایکانال به وفاداری بر اجتماعی
 اجتمااعی هایشبکه در تعاملات که دهدمی نشان مطالعه
 نتایج. شود منجر ورزشی هایکانال به وفاداری به تواندمی
 بار مساتقیم طور به عملکردی تعاملات که دهدمی نشان
 طور به اجتماعی تعاملات و گذاردمی تأثیر اجتماعی حضور
 تاأثیر همچناین،. دارد تاأثیر کاناال به وفاداری بر مستقیم
 باه تعهاد طریق از کانال به وفاداری بر احساسی تعاملات
 طریاق از نیاز اجتماعی حضور. شودمی گریواسطه کانال

 ایان .شاودمی منجار کاناال به وفاداری به کانال به تعهد
 و باباچ باگیچ جمله از بعدی پژوهشگران توسط نیز موضوا
 .است گرفته قرار بررسی مورد (0104) پودوبنی 

بار  بات، استناد مورد پژوهشگر (، دیگر0110برنشتاین )
تمرکاز دارد.  ورزش در زناان ایرساانه پوشش در تغییرات
 تاأثیرات ورزشاکار و زنان نمایش کز این مقاله بر نحوهتمر
ورزش  در زناان عماومی تصاویر بار ایرسانه پوشش این
محققان )مانند کین ،  سایر با همراه او، هایباشد. یافتهمی
که با وجود تغییرات قابال توجاه در  دهدمی نشان (،0119

ای ورزش زناااان، هناااوز مشاااکلات و پوشاااش رساااانه
این زمینه وجود دارد. هایی در چالش

کننده نقش رسانه در رویددادهای اندا  علمی تعیینچشم

 ور شی

بر این باورند که در ( 0119، 0)ردهدبسیاری از پژوهشگران 
ها مرجع اصلی قدرت در عرصاه ورزش عصر حاضر، رسانه
و  مناساب ایشوند؛ چرا کاه پوشاش رساانهمحسوب می
 یملا تیغرور و هو تیبه تقو ،یورزش یدادهایرومثبت از 

و  یمنفا یاپوشاش رساانهو از طارف دیگار کم  کنند 
 گرانینامناسب مانند انکار و مقصر دانستن د یهایاستراتژ

آسیب به شهرت برگزارکنندگان و  شده بحران دیباعث تشد
قطر نشان داد  0100 یبه عنوان مثال، جام جهان رساند.می

 جیبوده، اماا باه تادر ترشیدر ابتدا ب یاسیس یهاکه بحث
 رییاتغ یو تباادتت فرهنگا یورزش یتمرکز به دستاوردها

ه مسابقات بهتار شاد شرفتیبا پ یو احساسات عموم هکرد
 انیاو مرب کناانیباز یاجتماع یهارسانه یهاتی. فعالاست
باه  زیان یدر طول جام جهان ییکایآمر-برویا یمل یهامیت
تر از مطلوب یریتصوکم  کرد و  دادیرو نیا یسازیعاد

. ربشاحقاو، رامونیپ یهاجنجال رغمیقطر ارائه دادند، عل
نقاش  0770  یالمپ یهایباز یاپوشش رسانههمچنین 
 یباه صاحنه ورزشا یجناوب یقاایدر بازگشت آفر یمهم
داشات و باه  هامیتحر یطوتن یهاپس از سال یالمللنیب

مثباات  راتیو تااأث یورزشاا یهاااتیبرجسااته کااردن موفق
ها باه عناوان رساانهزیارا کم  کارد  یاسیو س یماعجتا

-یاختلافاات اجتمااع نیاو مباارزه باا ا انیب یبرا یمحل
رسانه به توان بیان کرد . همچنین میکنندیعمل م یاسیس

شاناخته  0یعنوان ابزاری کلیدی در پدیاده تطهیار ورزشا
و  زیاه؛ 0104 ،4لاورین و تنااهفرعنوان مثاال، به) ودشمی

1. Redhead

2. Sportswashing

3. Heffernan & Taylor
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 و 0مهاارا؛ 0114و همکاااران،  0چالیااپ؛ 1010همکاااران، 
 (.0104 همکاران،

 ،(0784) 4و تانگن ن یفساتمانناد  محققانبعضی از 
 و همکاران 5وی، (0774) 4و رول فلتیش ،(0110) نیبرنشتا
 پوشاش معتقدناد (0100) و همکااران 4مونزیسا، (5010)

هاای بیانگر وجاود تبعیضدر رویدادهای ورزشی  یارسانه
دی، مذهبی و نیز تبعایض علیاه ورزشاکاران جنسیتی، نژا

 9کراسانمانند تحقیق  کمی محققان .دارای معلولیت است
هم به ایان موضاوا ( 0119) ن یک( و 0100) و همکاران

 شیورزشکاران زن افازااز  یانهپوشش رسااشاره دارند که 
و تبعیض کمتر شاده اسات و محققاانی مانناد  است افتهی

هاای روزافازون ن امار را موفقیتدلیل ای ،(0104) 8اسلاتر
باه  دیاها بارساانه .داننادورزشکاران در هار دو حاوزه می

 تیامعلول دارای فارادبرابار ا شینما یخود برا یهاتلاش
 یهاایاز بااز ایاسترال یهاپوشش رسانه . مانندادامه دهند
 یکیورزشکاران پاارالمپ ترشیبکه  0101 ویتوک  یپارالمپ

نشاان داده  ی بادون محادودیتواقعرا به عنوان ورزشکار 
 یبارا ترشیب یهاو آموزش راتییتغ ازمندین این امر است.

باشد و بر  آمیزترحم دگاهیبه دور از د دیخبرنگاران است و با
 عنوان مثاال،بهورزشکاران تمرکز کند ) یواقع یدستاوردها

 یهاچالش .(0104و همکاران،  01جیپ؛ 0100، 7انیراکسیک
کاااربران  یهاااواکنشدر مواجهااه بااا  نسورزشااکاران تاار

از جمله مساائلی  ی و اثرات مصرف الکلاجتماع یهارسانه
سازی کند و آموزش و آگااهی است که باید رسانه فرهن 

؛ 0101 ،00ینرنیاهاااتون و ماا بااه عنااوان مثااال، دهااد )
.(0104و همکاران،  04لینتوماکی؛ 0104، 00هوبنر

. دارناد ورزش ساازیتجاری در مهمی نقش ها،رسانه
 انجاام و ماالی حامیاان جاذب با( مدرن و سنتی) هارسانه
ها بستر سودآوری را برای سازمان رویداد، بر مبتنی تبلیغات

1. Chalip

2. Mehra

3. Fasting & Tangen

4. Shifflett & Revelle

5. Yu

6. Symons

7. Crossan

8. Slater

9. Kirakosyan

10. Page

11. Houghton & McInerney

12. Hübner

13. Lintumäki

های مجازی )مادرن( سازند؛ در این میان، رسانهفراهم می
به عناوان مثاال، ) تأثیر بسزایی در تحقق این اهداف دارند

 و  04لااو ؛0100 ،05دیرکشاان ؛0100 همکاااران، و 04داوکااا
 گرچااه(. 7770 ،09شاایپلی و میناگااان ؛0100 همکاااران،
 مانناد عواملی و نیست مثبت سازمان برای تبلیغات همیشه
 توانادمی ایرساانه پوشاش ناوا و ورزشاکاران رفتار سوء
های ارزش ساهام شارکت بار توجهیقابال منفی تأثیرات

 ،08همفریاز و جی) حامی )اسپانسر( را تحت تأثیر قرار دهد
 باه بایاد دهندگانساازمان برند، ارزش حفظ برای(. 0100
 توجاه اجتمااعی هایرساانه در کاربران تجربیات و نظرات
 بخشاند بهبود هاآن اساس بر را خود هایاستراتژی و کنند
 و 07چاانبه عنوان مثاال، ) دهند توسعه را دیجیتال بازار و

 یابانبازار و( 0104 همکاران، و 01وروریانه؛ 0104 همکاران،
 هایرساانه مصارف ینحاوه بار کاه عواملی باید ورزشی
 ماننااد گذارنااد،می تااأثیر تماشاااگران توسااط ورزشاای
 را هاا،تیم به علاقه و نسلی هایتفاوت موانع، ها،انگیزه
 داشاتنگه و جاذب را تماشااگران بتوانناد تا کنند در 
؛ 0100 همکااران، و 00جانا باه عناوان مثاال، ) کنند
های بازاریابی در شبکه زیرا( 0784، انو همکار00ن یهر

تاری دهان، جاذابیت بایشباهدهان اجتماعی و تبلیغات
 ؛0101 همکاران، و کیم) تداشته اس (Z) برای نسل زد
انگیزه تماشاگران تحات  و (0104 همکاران، و 04جیان 

گیرناد و ساپس باه فرهنا  قارار می و تاثیر جنسایت
؛ 0104، 04یباباه عناوان مثاال، )آورند ورزش روی می

 .(0117، کیم و همکاران ؛0101 ،05لوی و تمیر
از  زاافراطای و آسایباساتفاده ذکر اسات کاه  انیشا
 یهاهوشامند و شابکه یهامانند تلفن ،یتعامل یهارسانه
تواند به باروز می تواندیدر کودکان و نوجوانان م ،یاجتماع

اخااتلاتت جاادی در ساالامت روان )ماننااد اضااطراب و 
 ییهااحلراه .( و مشکلات تحصیلی منجر شاودافسردگی

14. de Oca

15. Direction

16. Lu

17. Meenaghan & Shipley

18. Ge & Humphreys

19. Chan

20. Vorvoreanu 

21. Jang

22. Herring

23. Jiang

24. Bei 

25. Tamir & Levy
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و  یشاناختروان یهااشاامل درمان شاودیما شنهادیکه پ
باه کودکاان و  توانادیمناساب اسات کاه ما یهامشاوره

 یهااز رساانه یترنوجوانان کم  کند تا به شاکل ساالم
 ؛0100 ،0کوتریالبه عنوان مثاال، ) استفاده کنند تالیجید
 .(0105 همکاران، و 0فارو

. رسانه و ورزش به نفع هر دو اسات نیب یرابطه تعامل
های اجتمااعی منجار باه های احساسی در شابکهواکنش

باه شود )ترمیهای ورزشی و ارتباطات بیشوفاداری کانال
 ،4منینا  ؛0104 ،4 یابابااچ و پودوبن چیباگعنوان مثال، 

 قیاتوساعه رساانه از طر یبرا دیبا گذاراناستی. س(0774
 ریکنند و تأث یزیربرنامه یمشارکت ورزش شیزاورزش و اف
به عنوان مثاال، کنند ) تیرا تقو یاجتماع-یعوامل اقتصاد
 .(0100و همکااران،  زیاه؛ 0104 همکااران، و 5مادملیس

باا حضاور  ها و تجربه ورزشیرابطه بین تماشاگران، رسانه
تماشاای . به طور قابل توجهی تغییر کرده اسات تکنولوژی
تماشاای رویادادهای ورزشای تواند رزشی میرویدادهای و

و اجتماعی کااربران را تاأمین  گرایانهنیازهای لذتتواند می
ها کم  شناختی آنکرده و به ارتقای سط  بهزیستی روان

زنده )کاه  یپانوراما یدئویپخش و دیجد ستمیسمثلا  .کند
ارائاه  یورزشا یدادهایاجانباه از روو همه عیوس یریتصو
 یدادهایارو یمشاهده یتا تجربه کندیم ( تلاشدهدیم

دهد تاا  شیرا افزا دئوهایو تیفیرا بهبود بخشد و ک یورزش
را تجرباه  دادیادر مکاان رو یتماشاگران حس حضور واقع

 (. 0109 همکاران، و  لیبه عنوان مثال، کنند )
ای از انتظاارات پیچیاده و خبرنگاران طرفداران ورزش

ن روابط عمومی باید به طور ورزشکاران دارند که متخصصا
. یکای از ایان استراتژی  این انتظاارات را مادیریت کنناد

باشاد کاه میمتصال  یهااستفاده از اصاول رساانهها، راه
اطلاعاات  رایازها را بهبود بخشاد رسانه تیریمد تواندیم

تری را از منابع مختلف گردآوری کرده و باا مادیریت جامع
به عنوان ) کندتری خلق میغنیها، تجربه کاربریِ مؤثر آن
تزم (. 0100 همکاران، و 9؛ مردوت0777 ،4باباگوچیمثال، 

به طور واض  و  دیبا یارسانه یهاگزارشبه ذکر است که 

1. Cotterill

2. Faro

3. Bagić Babac & Podobnik

4. Manning

5. Mademlis

6. Babaguchi

7. Mredula

 یتیحما یهاامیمتمرکز بر مسائل مهم و هدفمند باشند تا پ
 نیامؤثرتر به مخاطبان منتقل شاوند. هادف از ا یبه شکل
 شیافازا یتیحماا یهاتلاش ریه تأثاست ک نیا یاستراتژ
 یدادهایارو یبارا یترشیب تیها بتوانند حماو رسانه ابدی

و  7جای؛ ان0104 همکااران، و 8)لوفور دجلب کنن یورزش
روز شده به دیبا ونیزیتلو(. به عبارت دیگر 0100همکاران، 
جاذب  یتارشیتا بتواند مخاطبان با داشته باشدی و نوآور

 حفاظ کناد یشبکه مل  یبه عنوان کرده و نقش خود را 
طور ( و تاثیرگذار باشاد هماان0100و همکاران،  01)بصری

( بیاان کارد کاه 0104و همکاران ) 00که تحقیق الکساندر
 ماتیو در  تصم یآگاه یارتقا یبرا یاجتماع یهارسانه
که باه دلیال  ندهستاستفاده قابل  یمنیو ابتکارات ا یداور

بار کااربران اسات. هرچاه  های مجازیرسانهتاثیرگذاری 
گیارد تر مورد توجه قارار میپیامی زودتر منتشر شود بیش

رساانه   یابه عنوان های مدرن، توییتر ولی در بین رسانه
و  00نیماارتبه عنوان مثاال، است ) رگذاریتر تأثکم گرایمل

دلیل شاید به (0107و همکاران،  04بورتن؛ 0105همکاران، 
وانااایی تحلیاال محتااوا و هایی ماننااد عاادم تمحاادودیت

ترکیب رساانه  (.0104، 04)بوبر باشدمیها احساسات توییت
 نادکتار میبیشهای جدید اثربخشی پیام را سنتی و رسانه
ها برای انتشار پیام با هم متفاوت های این رسانهزیرا هدف
شاناخت و  شیافزا یبرا ترشیب یاجتماع یهاشبکهاست، 
ارائه اطلاعاات و انتقاادات  یبرا و رسانه سنتیخود  جیترو

؛ 0101و همکاران،  وییدبه عنوان مثال، ) کنندیاستفاده م
 (.0104و همکاران،  05شیباساکی
ن مانناد پاائولوس و اذکر است شماری از محقق شایان
( به ساایر موضاوعات 0104) 09( و چوان 0104) 04دیهیر

ی های  سنتی و ساخنرانمانند نحوه تولید محتوا در روزنامه
، که با اکثریت مقاتت پدیده اشتباه میکروفونی اشاره کردند

 همخوانی نداشت.

8. Lefebvre

9. Ng

10. Basri

11. Alexander

12 . Martin 

13. Burton

14. Bober

15. Shibasaki

16. Paulussen & D'heer

17. Chovanec
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مربو  کنندهنییهمراه با عوامل تع رسانه یموضوا اصلدو نکات برجسته . 8شکل 
Thematic Highlights of Core Media Dimensions and Their Associated DeterminantsFigure 8.  

 گیری بحث و نتیجه
ای و اثرگااذار در دنیااای معاصاار رزش اباازاری رسااانهو

پژوهش حاضر با هادف واکااوی ادبیاات حاوزه . است
نقش رسانه در رویدادهای ورزشی از دو منظر سااختار 
فکری و نقشه علمی باه نگاارش درآماده اسات. ایان 
بررسی در دو گام عملیاتی شد: نخست، ترسیم نماایی 

دوم، تحلیاال کلاای از جایگاااه رسااانه در رویاادادها و 
 .گرفته در مقیاس جهانیهای پژوهشی صورتتلاش
 گااهیباا اساتفاده از پا اتیاجامع از ادب یبررس  ی
 یدادهایرو نقش رسانه در، با تمرکز بر ه اسکوپوسداد
 یجساتجو باا جساتجو یانجام شاد. اساتراتژ یورزش
و ساند(  484444) "*ورزش" یگسترده برا یموضوع

 باهست آمد( آغاز شاد و سند به د 40107) "*دادیرو"
، انتخاب زبان انگلیسی، مقالاه "رسانه" کلمهدنبال آن 

 شد.  شناساییسند(  470و مقاتت مروری )
 یابیاموضوا، که شاامل ارز یتوجه به گستردگ با
ایان  یهاجنباه تماامدر  کامال  شود،یم سند 470

و هام  تجرباهی محققاان کمهم بارا یقاتیحوزه تحق
 ن،یاسات. بناابرا زیبرانگه چالشمحققان با تجرب یبرا
ارائه سازی دانش و مهمی در یکپارچه مطالعه نقش نیا
 اتیاادب یو چاارچوب فکار یاثربخشا در مورد نشیب

داده  گاااهیدر پا یورزشاا یدادهایاارو نقااش رسااانه در
 لیااکنااد. بااا اسااتفاده از تحلیماا فااایا اسااکوپوس

 یروند انتشار، ساختار مفهوماین پژوهش  ،یسنجکتاب
 کنادیم یرا بررس نهیزم نیدر ا یمشارکت یهاشبکهو 

 ریو تأث یوربهره کندیبه محققان کم  م تیو در نها
 نادهیباه مطالعاات آ هاافتاهیند. بهبود بخشکار خود را 
از  یخواهند کرد و باه در  جامعاه علما یرساناطلاا

 یورزشا یدادهایرودر  نقش رسانه در دیجد یهانهیزم
 .کم  خواهند کرد

ها نشان داد که ایااتت متحاده، انگلساتان و فتهیا
ترتیب پیشگامان تولیاد علام در ایان حاوزه استرالیا به

هستند؛ موضوعی که مبین وجود ی  شبکه همکااری 
منسجم میان پژوهشگران این کشورهاست. همچنین، 

« شناساای ورزشالمللاای جامعهبررساای بین»مجلااه 
ع شناساایی عنوان مرجع اصلی و پراساتنادترین منبابه

شد که گویای غنای علمی و جایگاه اساتراتژی  ایان 
 ن،یهمچن .های پژوهشی استنشریه در هدایت جریان

 یگاریمجله ورزش در جامعه به عنوان منباع معتبار د
باه عناوان  پیاچال. شودیپژوهشگران برجسته م یبرا
 سندهیپژوهشگر در بخش انتشاربه عنوان نو نیترفعال
 . داردحوزه  نیدر ا یتوجهقابل یهاسهم یابرجسته
رسااانه " نهمچااو ینوظهااور یدیااات کلکلماا
، "سابو یف"، "یرسانه ورزشا"، "ترییتو"، "یاجتماع

 "یایگرایملا"و  "یاحساسا لیاتحل"، "07-دییکو"
 یهااارو بااه رشااد در پژوهش یهانااهیدهنده زمنشااان

 تیاااساات کااه اهم یورزشاا یدادهایاامربااو  بااه رو
.کنادیر رسانه برجسته مموضوعات را د نیروزافزون ا

عنوان موضاوعات با شناسایی این کلماات کلیادی باه
های رسد تحقیقات در حوزه رساانهنوظهور، به نظر می

ورزشی در حال حرکت به سمت بررسی ابعاد و تأثیرات 
های اجتمااعی معاصار و های جدید، پدیادهتکنولوژی
 ت.های کیفی استحلیل داده
ن داد هر کدام مقاتت باا نشا جیکه نتا ییجااز آن

مختلف است که نشان  یهااستناد بات مربو  به خوشه
اسات. باه  یپژوهشا راتیتأث یو پراکندگ یاز گستردگ
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از داناش  یمختلف یهامقاتت در حوزه نیا گر،یعبارت د
موضوعات  نیب ییهااند و به عنوان پلداشته یدینقش کل
 نیاارا زیا کننادیگونااگون عمال ما یعلم یهاو حوزه

ها و اند توجااه پژوهشااگران از رشااتهمقاااتت توانسااته
 شااودیماا شاانهادیپ مختلااف را جلااب کننااد. یهانااهیزم

 جاادیشاود کاه باه ا انجاامی ارشاتهانیم یهایهمکار
و  جادیا نیتر منجر شود. همچنو جامع نینو یکردهایرو

را در  قااتیبتاوان تحق دیجد یمفهوم یهاارائه چارچوب
 متصل کند. گریکدیبه  فختلم یهاحوزه

شااده،  یسااند بررساا 470 یمحتااوا لیاادر تحل
و متقابال در  یها نقاش اساسارسانهه مشخص شد ک

مطالعه نشان  نیا یهاافتهی. کنندیم فایورزش ا یایدن
 هینقش چندت یفایبا ا ،یورزش یهاکه رسانه دهندیم

تنها بساااتر ناااه ،یورزشااا یدادهایااادر پوشاااش رو
 ،یفرهنگا ییبازنماا یبرا یاصهبلکه عر یرساناطلاا
 انیم یتبادل فرهنگ یو ارتقا یانسجام اجتماع تیتقو
هدفمناد  یا. پوشاش رساانهساازندیها فراهم ماملت
حاس  یباه ارتقاا توانادیم ،یمل یورزش یهاتیقموف

 یمنجر گردد؛ امار یمل تیهو تیو تقو یتعلق اجتماع
 .ابادییم یدوچنادان تیاهم شدنیجهان طیکه در شرا

و  زی، ه(0104) لوریهفرنان و ت یهاافتهیبا  هاافتهی نیا
مهرا و و  (0114و همکاران ) پی، چال(0101همکاران )
باشاد  لیادل نیبد دیسو است. شاهم( 0104همکاران )
 ییمشاتر ، تواناا یهااتیروا جاادیها باا اکه رساانه
 توانندیمخاطبان را دارند و م باارتباطات گسترده  یبرقرار
 یباه نمادهاا یرا از ساط  رقابات فارد یورزشا عیوقا

تنها ناه هااییبازنماا نیاارتقاء دهند. ا یاسیو س یفرهنگ
 یهااز بحران توانندیبلکه م کنندیم تیرا تقو یغرور مل
 دهناد. شیرا افازا یعبور کرده و انسجام اجتماع یاسیس

 یهااتیروا یدهندهعنوان شاکلها باهرساانههمچنین 
 یمل یرا به نمادها یورزش یدادهایرو دتواننیم ،یعموم
را  یو انسجام فرهنگ یکرده و احساس غرور جمع لیتبد
 .ندینما تیتقو
 یهاجنباه یسازها با برجستهرسانه ن،یعلاوه بر ا 
 لیدر تساه ،یورزشا یدادهایارو یو فرهنگ یاجتماع

نقش دارند.  یفرهنگ یهادر  متقابل و کاهش فاصله
ماؤثرتر خواهاد باود کاه  یزماان ژهیوبه یاثرگذار نیا

 ،یناژاد یهاایریعادتناه و بادون ساوگ هااییبازنما
 نیرد. چناایااصااورت گ یجساام ایاا ینااید ،یتیجنساا
در عرصاه  یتحقق عدالت ارتباط یدر راستا یکردیرو

و  رشیبه توسعه فرهن  پاذ تواندیاست و م یارسانه
 کم  کند. یتنوا در سط  جهان

و   جی، پ(0100) انیراکسیک قاتیبا تحق دگاهید نیا
 رایااراستاساات. زهم( 0118و هاااو )( 0104همکاااران )

 یمتعاادل و انساان ییمنجر به بازنماا یارسانه یبرابر
 دیاو از بازتول شاودیمختلف م یهاورزشکاران از گروه

 زیااآمترحم ایاا زیااآمضیتبع ،یفرهنگاا یهاشااهیکل
  .کندیم یریجلوگ

ها از طریاااق ساااازی، رساااانهدر بعاااد تجاری
ساااازوکارهای تبلیغااااتی و جاااذب حامیاااان ماااالی 
)اسپانسرشاایپ(، رکاان اصاالی پایااداری اقتصااادی در 

شااوند. در ایاان میااان، ای محسااوب میورزش حرفااه
های نوظهوری همچاون واقعیات گیری از فناوریبهره
و پخش زنده پانورامی ، با ایجاد حس حضاور،  افزوده

ماق ای عهاای رساانهوفاداری مخاطبان را باه پلتفرم
  یاراچچیهت یهابا پژوهش هاافتهی نیا .بخشیده است
، داوکاا و (0109و همکااران ) ی، ل(0100و همکاران )
، لاو و همکااران (0100) رکشانی، د(0100همکاران )

و  تنری، هااااچلا(0777) یپلیو شااا ناگاااانی، م(0100)
 دیهمسو است. شا( 0784) فارتیس و (0104) تریمنزنر
ها باا قادرت نفاوذ باات در شد که رساانهبا لیدل نیبد

 یدهمخاطبان را جهات یرفتار مصرف توانندیجامعه م
برناادها را  ،یغاااتیتبل یسااازوکارها قیااکاارده و از طر

گاره  یورزش یدادهایبا رو یو ذهن یسصورت احسابه
حاس حضاور  جاادیباا ا هایفناور نیا نیهمچن بزنند.
و  کنندیم ترقیرا عم دادی، تعامل مخاطب با رویمجاز
کاه  ساازندیفاراهم ما تاریو احساس ریفراگ یاتجربه
را  و تعهد مخاطب به رساانه یعاطف یوابستگ تواندیم
 دهد. شیافزا

 قیااتلف یایاابااه مزا نیمطالعااه حاضاار همچناا
و ماادرن اشاااره دارد.  یساانت یهارسااانه  یاسااتراتژ

 ن،یاآنلا یهااز آن هساتند کاه رساانه یحااک هاافتهی
و  یرعت انتشاااار، گساااتره دسترساااواساااطه سااابه

 یدهدر شاکل یترشیب یرگذاریبات، تأث یریپذتعامل
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 یسانت یهاحال، رسانه نیدارند. با ا یبه نگرش عموم
 یهاامیدر انتقال پ کنندهتیهمچنان نقش مکمل و تثب

 یراهبرد قیرو، تلف نی. از اکنندیم فایو مستند ا قیعم
از نقاا   یباردارهضمن بهر تواندیهر دو نوا رسانه م
 شیرا افازا یورزشا یهاامیانتقال پ یقوتشان، اثربخش
 نیو ماؤثر منجار شاود.ا هیچندساو یداده و به ارتباط

و  (0104و همکااران )  یباسااکیش یهاافتاهیبا  یافته
دارد. چاارا کااه  یهمخااوان (0101و همکاااران ) ویااید

و  ،یمحورتیااعتباار و روا لیاباه دل یسنت یهارسانه
 ،یریپاذسارعت و تعامل یواساطهبه دیجد یهارسانه

و  یها پوشش چندبعادآن بیمکمل هم هستند و ترک
  .کندیرا فراهم م یترییچندصدا
 نیتااادو تیااابااار اهم هاافتاااهی ت،یااادر نها

دارناد کاه بتوانناد  دیاتأک یارسانه یهایگذاراستیس
راستا با اهداف توسعه ورزش، به گسترش مشارکت هم
 یو ارتقااا ،یاپوشااش رسااانه تیاافیبهبااود ک ،یمردماا
اماار مسااتلزم  نیااکماا  کننااد. ا یعمااوم یآگاااه

 یهارساختیتوسعه ز ،یارسانه ینهادها یتوانمندساز
در  یاو تعهااد بااه اصااول اخاالا، حرفااه  ،یااتکنولوژ
بااا یافتااه  نیااا ورزش و ورزشااکاران اساات. ییبازنمااا

و  زیااه و (0104و همکاااران ) سیمطالعااات مااادمل
عنوان ورزش باه رایراستا است. زهم (0100همکاران )

در  ییتباا تیاظرف ،یو فرهنگا یعرصه اجتمااع  ی
 یبارا یعنوان بساترباه تواندیدارد و م یعموم جیبس
 یو سالامت عماوم یفرهنگا ،یارساانه یهااستیس

.ردیمورد استفاده قرار گ
عنوان زیرساختی های ورزشی بهدر مجموا، رسانه

لیدی در پیوند میان ورزش ارتباطی و راهبردی، نقش ک
ها با تقویت ارتباطاات کنند. این رسانهو جامعه ایفا می

های فرهنگی، اجتماعی و اخلاقای انسانی و انتقال پیام
گیااری از ویژه بااا بهرهورزش بااه جوامااع مختلااف، بااه

های نوین و بسترهای ترکیبی سنتی و مادرن، فناوری
شارکت عمومی اند اثربخشی خود را در فرآیند متوانسته

دهی بااه گفتمااان ورزشاای ارتقااا دهنااد. ایاان و شااکل
تنها تجربه تماشاای رویادادهای ای نهافزایی رسانههم

ورزشی را تحول بخشیده، بلکه ظرفیت ورزش را برای 
های اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و تأثیرگذاری در حوزه

اقتصادی گسترش داده است. بر ایان اسااس، توساعه 
ای یکپارچاه و مبتنای بار فنااوری های رسانهسیاست
تواند در راستای ارتقای همبستگی جهانی، بازنمایی می

عادتنااه، و مشااارکت معنااادار مخاطبااان گااام مهماای 

.محسوب شود

 بیاابااه ترک ناادهیمحققااان آ شااودیماا شاانهادیپ
و مادرن بپردازناد تاا از  یسانت یهارسانه  یاستراتژ

بار  یرگاذاریأثو ت هاامیانتقال پ ینقا  قوت هر دو برا
در  تارشیبا قااتیکنند. تحق یبرداربهره یافکار عموم
 یادر پوشش رساانه نینو یهایتکنولوژ راتیمورد تاث
 یبررسا ن،یاست. همچنا یمخاطبان ضرور تیو رضا

 تینژاد، مذهب و معلول ت،یپوشش برابر نسبت به جنس
ها ورزشکاران و مطالعه تعااملات مخاطباان باا رساانه

 شیو افازا یارتبااط یهاایبهبود اساتراتژبه  تواندیم
کم  کند. یارسانه یهاگزارش تیفیک

تزم باه  ق،یاتحق نیاا یها تیبا توجه به محدود
داده اساکوپوس اساتفاده  گااهیذکر است که تنهاا از پا
 Web of Scienceداده  گااهیشده است. گنجانادن پا

کم  کناد.  گریممکن است به جذب مقاتت مرتبط د
 یسانجکتاب لیو تحل هیبر تجز قیتحق ن،یعلاوه بر ا

بااه پروتکاال  اهااداده نااانیاطم تیاادارد و قابل هیااتک
مطالعاه از  نیادارد. ا یمورد استفاده بساتگ یجستجو

 یبارا "رسانه"و  "*دادیرو"و  "*ورزش"اصطلاحات 
استفاده کرد کاه ارتباا   لیو تحل هیدامنه تجز فیتعر
 یکتاب سانج کرد. مطالعه نیبا موضوا را تضم ییبات

متمرکز بود کاه  یو مرور یقیمنحصرا  بر مقاتت تحق
 کند. حدودرا م لیممکن است وسعت تحل
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