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A B S T R A C T 
Today, more than ever in history, we are witnessing significant 

transformations in technology and information. The Metaverse, or beyond 

the world, is an emerging technology that creates opportunities and 

challenges by combining the virtual and real worlds. Given the importance 

of the topic, this research was conducted under the title "Identification of 

Challenges and Opportunities in the Metaverse in the Sports Domain." The 

qualitative research method was based on foundation data using Glazer's 

approach. The statistical population of sports and non-sports experts and a 

sample of 13 experts were aware of the subject. The research tool was a 

semi-structured interview, whose validity was checked by a selection of 

interviewees and then expert professors, and for reliability, the intra-subject 

agreement method was used. The interviewee examined the validity of the 

research tool (interview) and then by professors and experts. The reliability 

was measured using the intra-subject agreement method, and the data were 

analyzed using the grounded theory approach. The findings indicated that 

challenges include laws and regulations, science and knowledge, 

motivation, support and sponsorship, competitive advantage, advertising 

and sales, and management. Opportunities encompass education, 

communications, marketing, fan engagement, sports activities, tourism, and 

sports analysis. Based on the research plans, it is suggested that to manage 

the challenges, the cooperation of the public and private sectors through 

synergy to solve the challenges and orientation of spatial opportunities in 

different fields, training and providing services to activists and consumers. 

This area is recommended. 
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Extended Abstract

Introduction 
In sports, Metaverse is expanding as a static and dynamic virtual environment. With increasing attention to 

this space, knowing the challenges and opportunities of Metaverse in sports becomes vital. One of the basic 

challenges may be to identify this space's weak points and strong points to improve the sports experience and 

increase attractiveness. In sports and with the advancement of new technologies, the emergence of Metaverse 

as a multi-dimensional and dynamic virtual space has created multiple challenges and opportunities that 

require extensive and deep analysis. This issue refers to the pervasive challenges and opportunities in the 

field of sports in the metaverse environment and from several aspects, such as the impact on the sports 

experience, the creation of new social connections, the use of advanced technologies, security management, 

and the protection of users' rights, economic and commercial effects, etc. It is considered an important 

challenge and opportunity. This issue, with its complexity and multi-layeredness, requires a comprehensive 

research approach that analyzes all the dimensions of this new space in detail and then provides solutions and 

strategies for optimal management of these challenges and taking advantage of the opportunities. This issue 

is very important because the influence of Metaverse on the sports and social space is significant and 

comprehensive, and research in this field can effectively contribute to this space's sustainable and optimal 

development. 

Methods 

The research method was a systematic exploratory qualitative study based on foundational data theory with 

Glazer's approach (emerging, classical, emerging). The participants included: 1- university sports 

management professors with relevant educational and research experience, expert experts in the field of 

sports business who were interviewed (13 people in total). The selected sample is done in a theoretical and 

judgmental way. Estimating the number of samples was based on the theoretical saturation of the extractive 

components of the research. The main research tool included a semi-structured exploratory interview, 

extracting the initial list of indicators from the exploratory interview was used to formulate the framework. 

Secondary and specific questions, depending on the expertise and experiences of the interviewee, the 

interview process, and the theory saturation process, were asked in a complementary way during the 

interview. To complete the interview findings, a theoretical study tool was used on the sources of two library, 

documentary, and media study tools related to the research topic. Use methods and practices such as 

reviewing documents and documents (document mining), analyzing the research done, generating 

information, and describing the desired situation. In this research, it was done to increase the internal validity 

by providing feedback to the interviewees and placing them in the research path so that it does not affect the 

way they answer. In addition, after conducting each interview, the pattern obtained up to that stage was 

presented and if the interviewee had any points regarding the pattern, it was discussed. Since the reliability 

component refers to the extent of reproducibility of the research findings and the researcher interprets the 

subject under study in conducting qualitative studies. At the same time as the data was collected, analyzing 

them in three stages of coding also started.

Results 

Based on the present research findings, in the descriptive part, the participants include 13 experts in the field. 

11 of whom had specialized doctorate degrees, and 2 were doctoral students. In the following, some of the 

concepts produced in the first stage of metaverse open coding in sports are reported in the following table. 

Table 1. The factor generated in the first stage of open coding 

Number of repetitions Detected codes 

8 Inadequacy of legal mechanisms to register sports figures 

8 Using traditional rules and not updating the rules 

7 Lack of necessary mechanism to prevent theft of  metaverse ideas 

6 Lack of copyright laws and publication in the Metaverse space 

9 Failure to handle complaints regarding the intellectual  property of business ideas 

5 Non-alignment of national laws with international laws in the field of Metaverse 

2 
Inefficient implementation of codified policies and laws in line with the 

development of the business environment 

3 Lack of proper network and communication  knowledge infrastructure 

8 The difficulty and complexity of metaverse knowledge  transfer in the field of sports 

9 
The lack of suitability of the scientific environment for the activity of sports startups 

in the use of Metaverse 



4 Weakness of research regarding the applications and how to use Metaverse in sports 

7 Disagreement on the used Metaverse titles in the field of sports 

9 Lack of content encryption mechanisms and granting authorized access to the user 

7 Lack of sufficient incentives to produce Indigenous virtual content 

9 Lack of desire of the Iranian audience to use Metaverse space 

9 
Lack of sufficient motivation of educational centers in the field of training 

specialists 

5 
Lack of motivation of private sector investors in the development of Metaverse in 

sports 

3 Lack of security mechanisms to maintain the confidentiality of user information 

2 Exclusive government markets and not allowing startups to enter 

8 Lack of support from the government sector for the metaverse space in sports 

4 
Lack of government support for the development of 

metaverse knowledge in the field of sports 

6 Lack of healthy competitive environment among sports businesses 

7 Lack of vision of the future in the field of Metaverse and artificial intelligence 

3 The impossibility of forming competitive alliances in the  field of online business 

7 Time saving and cost saving using Metaverse in sports 

6 Lack of coordination and confidence in the supply chain 

5 Lack of focus on developing sales channels and providing digital services 

2 Lack of expansion of service distribution and sales channels in startups 

9 Not using modern advertising equipment in businesses. 

6 Absence of advertising revenue model for active businesses 

Finally, the challenges of Metaverse in the field of sports included rules and regulations, science and 

knowledge, motivation, support and support, competitive advantage, advertising and sales and management, 

and its opportunities in the fields of education, communication, marketing, fans, sports activities, tourism and 

It is sports analysis. 

Conclusion 

One of the practical solutions for managing challenges and benefiting from the opportunities of the metaverse 

space in sports is to formulate and implement a policy of standardization of rules and regulations in this 

space. This policy can be prepared according to this space's characteristics and needs and communicated to 

all participants and activists in the Metaverse environment.

Finally, it is suggested that to manage the challenges, the cooperation of the public and private sectors 

through synergy is necessary to solve the challenges and to benefit from the opportunities of the metaverse 

space in the field of sports, as well as providing information and training, as well as facilitating services to 

the activists and consumers of this field. It is recommended. 
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 ورزش ۀمتاورس در حوز یهاها و فرصتچالش ییشناسا

* 2حسین عیدی ، 1مارال حبیبی

چکیده
و  یفنواور یدر عرصو  یرچشومگ یهواشواه  اوول یخدر طوول اوار یگریاز هر زمان د یشب امروزه

ها و فرصت ها،یتفعال برای هم است ک   ی ینوپ  یفراار از جهان، فناور یا. متاورس یماطلاعات هست
پژوهش  ینا ،موضوع یت. براساس اهمکن یم یجادا یتو واقع یمجاز یایاز دن یبیرا با ارک ییهاچالش

یفوی از پوژوهش ک روشمتاورس در حوزه ورزش انجام شو .  یهاها و فرصتچالش ییشناسا ه فبا 
ی خبرگوان ورزشوی و ریرورزشوی و نمونو  جامعو  مموار یورر بوود.گل یکردرو د با استفاده ازبنیانوع داده
من  یویرواکو   بوود یافت ساختاریم مصاحب  نپژوهش . ابرار بودن مگاه ب  موضوع خبره  نفر 07پژوهش، 
فق روش اوا نیر از یاییپا ش . برای یمتخصص بررس ی سپس اساا و هاشون همصاحب منتخبی از اوسط 
ی هوابخش در ی متواورس در حووزه ورزشهوانشان داد ک  چالش هایافت استفاده ش .  یموضوعدرون
یریت و فوروش و مو  یغاتابل ی،رقابت یتمر یبانی،و پشت یتحما یره،علم و دانش، انگ مقررات،و  ینقوان

 ی،ورزشو هاییتلفعا ی،هوادار یابی،مموزش، اراباطات، بازار یهاحوزهدر  ی منهافرصتبود. همچنین 
شوود کو  بورای مو یریت یمی پوژوهش پیشونهاد هاافتو برمبنوای ی. بود یورزش یلو اول یگردشگر
الراموی باشو .  هواچالشافرایی برای رفو  دولتی و خصوصی از طریق هم هایهمکاری بخش هاچالش
و همچنوین بخشی و ممووزش مگاهی نیر متاورس در حوزه ورزش یفضا یهااز فرصت یمن بهرهبرای 

شود.یمکنن گان این حوزه اوصی  و مصرففعالان  ب  خ مات اسهیل

ارش  م یریت ورزشی، دانشک ه . کارشناسی0
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0414، بهار 43 یاپیدهم، شماره سوم، پازسال دو ،یورزش یهااراباطات در رسان  تیریم  یفصلنام  علم

 مقدمه

 یشسرعت پو اوولات ب  ییروکار امروز، اغکسب یایدر دن
 یطموجود در مو هاییچی گیب  علت پ ییراتاغ ینو ا رودیم

ثابت  هاییژگیاز و یکی یطیمو هاییچی گی. پافت یاافاق م
 یهاها همواره با چالشت و سازمانامروز اس یوکارهاکسب
 شون یمواج  م اتو نوسان ییراتاز اوولات، اغ یناش یطیمو

بر ساختار و  یو فناوران  امروز یجیتالی(. اوول د2127، 0)روچا
گذار است و یرها و مؤسسات اأثوکار شرکتکسب یهام ل
اطلاعات استفاده  یفناور هاییتاز قابل یدرستک  ب  یسازمان
ب  کاهش  یابیدست یکسب کن . برا یرقابت یتمر اوان ی، مکن 
 یلازم است اصول انقلاب صنعت یفیت،ک یشو افرا هاین هر

 یلداده، اول یرهداده، ذخ یمورعنوان چهار عامل جم چهارم، ب 
 ی،)رونق یردم نظر قرار گ یدر زمان واقع یتداده و کنترل فعال

و  یازهاان امروز و ندر جه ی و اوولات سر ییرات(. اغ2120
 یرا ضرور یاپیمتنوع مردم، اوولات مستمر و پ یهاخواست 

ها شرکت یر حفظ و بقابموضوع عوامل مؤثر  ینو ا کن یم
 ی،و نومور یتاز خلاق یریگموفق با بهره یوکارهااست. کسب

 یخود رو یوکارهااطلاعات در کسب یب  کاربرد فناور
و  یکنن  )چاودهار ینرا اضم خود یاا بتوانن  بقا مورن یم

 (. 2122، 2همکاران
دقت و سرعت  یشاطلاعات در افرا یفناور انکاریب یایمرا

 یشو افرا هاین کاهش هر ی،جهان یفیتک یشافرا ها،یتفعال
 یشترها با سرعت باا سازمان است باعث ش ه یان،مشتر یترضا

اطلاعات  یبر فناوریمبتن هاییستمب  استقرار و استفاده از س
سرعت در همواره ب  ی(. فناور2120 ،7و همکاران یبپردازن  )امل

 یمهست هایییبوده است. امروزه شاه  نومور ییرو اغ ش حال ر
ها و فرصت ی،فناور هاییشرفتبودن . پ اصورنش نیک  قبلاً 
کرده  یجادوکارها اها و کسبسازمان یرا برا یبرابر یهاچالش
روابط  یبرا یادیز یتاهم ینترنتا اکامل ینبنابرا ؛است
ب   یرمتاورس ن ن،و ب  دنبال م 7دارد و ظهور وب  هایعموم
 ی،خانیمو کر یاست )احم  ش ه اب یل یتبااهم ایمقول 
2122 .)

1. Rocha

2. Chowdhury et al

3. Amali et al

 ییفراجهان، نقط  عطف همگرا یامتاورس  ینک با اوج  ب  ا
گوناگون  یهامختلف در رشت  یها و دستاوردهاالاش ینب

 یک،گراف ی،علم اطلاعات، هوش مصنوع شناسی،یان رامانن  
مج د  یدهلروم سازمان و... است، یبازرگان ی،علوم اجتماع

 یانرا نما هایتواقع یچن گان  در حوزه معنو یجها و نتاحرکت
ادرام  ی ج  یرا ب  مفهوم هایتساختار واقع ین. اکن یم
 یاز کشورها یگربا افراد د یراحت. در متاورس، افراد ب کن یم

در مجام  مختلف عضو  کنن ،میمختلف اراباط برقرار 
را  هایییانو بنکرده  یگیریعلاق  خود را پ هایین شون ، زمیم
 یجادا ی ج  هاییتفعال ین در زم یگراند یجلب همکار یبرا
 یتجهان پساواقع یکپلتفرم  ین(. ا2122زاده، )حسن کنن یم

و  کردهادرام  یجیتالد یبا مجازرا  یریکیف یتاست ک  واقع
بر یمبتن ع یدوب یکیمموزش الکترون یابرارها هاییتمو ود

(. متاورس 2127، 4و همکاران یم)ک کن یوب را برطرف م
واسط  یابرارها یققادر است از طر ی ،رسان  ج  یکعنوان ب 

را فراهم مورد و  یبع س  یامکان حضور افراد در جهان مجاز
خواه  کرد ک  یجادا نظیری رایب یمکانات اراباطا یفناور ینا

 (. 2120 ،8نبوده است )کو و همکاران ارپیش
بشر ب  اوسع   یازاست. ن ی سر ییردر حال رش  و اغ یفناور
انسان را  یازهاین ایین اا در هر زماست منجر ش ه  فناوری

متاورس است ک  اراباط  ی ج  هاییاز فناور یکیکن .  یناأم
بر  یقیعم یراتو اأث کن می یترا اقو یو مجاز یواقع یایدن

و  یدارد )مومود تصادیاق یفلسف ، فرهنگ، جامع  و حکمران
و  یو ساختگ یگرینجا یطمو ی،مجاز یت(. واقع2122 ی،صادق

متفاوت منتقل  یاییاست ک  کاربران در من ب  دن یجیتالید
 ین. اکنن یبا من اعامل م یواقع یایو ب  شکل دن شون یم

 نیستممکن  یواقع یایک  در دن کن یفراهم م یفضا، امکاناا
العاده را اجرب  کنن و خارق ی ج  یاتاجرب اوانن یو افراد م

عنوان نقط فراجهان ب  یا(. متاورس 2122 ،1یستاکی یس)م
علم  یان ،مختلف مانن  را هایین در زم ییعطف همگرا

 یو بازرگان یاجتماععلوم  یک،گراف ی،اطلاعات، هوش مصنوع
است،  یبرن  اجار یکانها مفهوم ن  ین. اگیردیقرار م م نظر

 ییمختلف معنا یهامج د حوزه یدهسازمان یانگربلک  نما
(. اجرب  در متاورس 2122زاده، است )حسننیر  هایتواقع

4. Kim et al

5. Ko et al

6. Mystakidis

41 
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. متاورس از دو راه کن یم یجادرا ا یریکیو ف یواقع یراتاأث
ک  اجرب  یمجاز یب  فضا یواقع یضااز ف یاب :یاوسع  م

ب   مجازی یاز فضا ده ؛یم یلرا اسه یواقع یزن گ یجیتالد
 یواقع یایدن یجادو ا یجیتالیک  ب  اجسم اجرب  د یواقع
شامل کشف  ینهمچن این فر ین. اپردازدیبر من م یمبتن

از  یکی(. 2122 ،0یلویتاست )د ی موصولات و مصارف ج 
با حجم گردش داده و  یریکیف هاییستمس مؤثر در یهاحلراه

را  ی ه پربارینمتاورس است ک  م یریکارگ، ب زیاداطلاعات 
 ی،مجاز یتروز مثل واقعب  هایی. ادرام اکنولوژده ینشان م

و مواسبات  یهوش مصنوع یبی،ارک یتافروده، واقع یتواقع
کمک  ی اراباط دوسو یدر برقرار یمموزش هاییتب  فعال یابر
 بردیمموزش را بالا م یوربهرهسطح  و کن می یانیشا

 روشیها ب  (. در متاورس، انسان2122پور، یف )پورموم  و لط
 هاییفرد و با استفاده از موااارها، رمرارزها و فناورمنوصرب 

 ی،مموزش ی،اقتصاد ی،اجتماع یازهایب  اناسب با ن ین،نو
. دهن یسخ مخود پا یو جنس یجسم یو حت یروان ی،عاطف
و مخاطبان متنوع،  یندر متاورس با قوان یمتع د یفضاها

ک  در برابر  مورن یرا ب  وجود م ایران نومو یبریجوام  سا
گذشت ،  یاتکمبود اجرب یل. ب  دلگیرن یقرار م یماد یایدن

 یریتم  یا،فرد و پومنوصرب  هاییژگیمتفاوت و و یهنجارها
 کنونی یو مجاز یواقع یایدن در مقایس  بافضا  ینا

طور کامل در جهان ب  یشروپ یهااست. دولت یراربرانگچالش
اا  یاز حوزه خانوادگ یمتاورس در ح ود هایظرفیتاز 

و  یتک  امن کنن یکشورها مطل  هستن  و الاش م یتحاکم
 ینفضا اضم ینخود را در ا یتیحقوق شهرون ان و ق رت حاکم

و  گذارییاستدر مطالع ، س یرها ناز دولت یاریکنن . بس
 یو اق امات فور کنن یم یتمرابط با متاورس فعال یانگارجرم

(. در 2127پور، است )داراب یاایح یاربس یرن ین زم ینان در ایرا
با ه ف استقرار  یقیاوق (2127و همکاران ) یامر ین ،زم ینا

در عصر متاورس در  یپژوهین هم یکردبا رو ینیکارمفر یالگو
اطلاعات انجام دادن .  یحوزه فناور یانبندانش یهاکتشر
اعادل  یمقول  اصل چهارشامل  یعلّ یطبع  شرا، نشان داد یجنتا
 ی،اوسع  نومور ی،رقابت یتمر یجاداکتشاف فرصت و ا یانم

 یک،و استرااژ یعلم یکردهایاز رو یمن ان از رش  و بهرهچشم
 یمقول  اصل دودر  یمقول  فرع شششامل  ایین زم یطبع  شرا

1. Deloitte

 یطبع  شرا ی،هنجار-یشناخت یکردو رو یمیانظ یکردرو
کلان کشور در  هایریریبرنام و  هایاستگر شامل سم اخل 

اطلاعات،  یدر حوزه فناور ینیو کارمفر ییزامسائل اشتغال
سازمان، بع   یاییو پو یو معنو یمسائل ماد یرشیاورک انگ

 هاییاستو س ینیکارمفر ینساختار سازماشامل  یموور ی هپ 
بع  راهبردها شامل داشتن افکر  ینی،کارمفر یسازمان
و استفاده  یکار این هاینگر، بهبود فرهین اق امات م یک،استرااژ

مقول   هشتشامل  یام هادانش و بع  پ یریتاز مموزش و م 
اقتصاد و اوسع   ییرونق و شکوفا یمقول  اصل دودر  یفرع

 یبرن ها یژهوصنعت ورزش و ب  یبراه فمن  جامع  بود. 
ب   یابیدست یبرا یرورکااال یکعنوان متاورس ب  ی،ورزش

)موم ،  کن یمار طرف اران ورزش عمل و بررگ ی جوام  ج 
 یگدر ل یتیمثال، باشگاه فوابال منچستر سعنوانب  ؛(2127

با هواداران خود در  یاعامل مجاز یاز متاورس برا یسبرار انگل
 انگلیس در درص  0انها  یراز ؛کن یماستفاده  انیهسطح ج

 یستن ی ج  یاییجغرافیرجوام  ر ی هک  ایدرحال ؛مستقر هستن 
 یا یریونمانن  الو یسنت یهاپلتفرم)برن ها با طرف اران خود در 

متاورس ب  برن ها امکان  .ان ش ه یردرگ یاجتماع یهارسان 
کنن گان را رفصم یو مجاز فیریکی یاتاا اجرب ده یم

متاورس  یگر،(. از طرف د2127، 2و چن ی)ل (کنن  یبارک
را  یاست ک  هواداران ورزش یفردمنوصرب  یهایژگیو یدارا

کنن  و با  مشارکت ی ج  یرفراگ یاتاا در اجرب سازدیمقادر 
؛ 2122 ،7یو و یاعامل داشت  باشن  )لنیر  یگرهواداران د یرسا

ثال، ازمنجاک  متاورس موااارها را قادر معنوانب  ؛(2127موم ، 
 یاییجغراف یتک  اوسط موقع یرن قرار بگ یدر مکان سازدیم

زن ه را  هاییباز اوانن یها مو ود نش ه است، طرف اران ممن
 یکطرف اران در  یرک  در کنار سایدرحال ی،صورت مجازب 

لاوه (. ع2122 ،4یکراماشا کنن  )ب ،ان نشست  یمجاز یوماستاد
متاورس اجرب  هواداران را از نشستن و مشاه ه ساده  ین،ا رب

در این باره،  .ده یمش ن گسترش یرب  مشارکت و درگ
و  یشاین هاپ ی( با بررس2127) 8و همکاران چسلیروشن

در  یورزش یراتفروش لوازم و اجه یهوشمن  یام هایپ
 یک  الگو کردن گرارش  یفیمتاورس با استفاده از روش ک

2. Li & Chen

3. Lee & Wei

4. Baker

5. Roshan Chesli et al
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شامل  یورزش یراتفروش لوازم و اجه یهوشمن  یمیپارادا
اعاملات  یان ،جولذت یرهش ه، انگدرک یسکر یهامقول 
 یجیتالد یافروده، موتوا یتواقع یبع کااالوگ س  ب،جذا
 هاییکیشنافروده، اپل یتواقع یجیتالد یغاتافروده، ابل یتواقع
 یتواقع ینگبرن یر ی،مجاز یتواقع ینگبرن  افروده، یتواقع
و قرارداد هوشمن  فروش،  ناپذیرمعاوض  یهااوکن ی،مجاز
 یرگذاریثأفروش، با ا یبر هوشمن  مؤثر ین هایایشعنوان پب 

 هاییکبهبود متر یهامقول همچنین ش ن .  ییمثبت شناسا
شبک   یاراقا یجیتال،موصولات د ینگ،مارکت یجیتالد

وکار، پلتفرم کسب اوسع  ی،مجاز ینیفرصت کارمفر ی،اجتماع
 یاجرا یام هایعنوان پب  سازی،یموصول و بهبود اجار

 یفراداده، فضا یهامقول  یگر،. از طرف دش ن  ییراهبرد شناسا
 یابیبازار یهوش مصنوع ی،الب  یانشداده، راکلان ی،ابر
 یرگذارااث ایین عنوان عوامل زمب  یاء،اش ینترنتو ا یجیتالد

شکاف  یهامقول  یت،ش ن  و درنها ییسامثبت بر راهبرد شنا
داده و  یتامن یت،هک هو ی،خصوص ریمنقض ح یجیتالی،د

عنوان و مقررات، ب  ینو ابهام قوان یبریسا جرائماطلاعات، 
 ش ن . ییبر راهبرد شناسا یمنف یرگذاریثأبا ا ای،ین عوامل زم

متاورس؛ »با عنوان  پژوهشی دیگر( در 2127پور )داراب
ضمن  «)اداره، اشخاص و اموال( یحقوق یهاچالش و یستیچ

 یهااز چالش یاپارهاا  کرد یمتاورس، سع چیستی یحاشر
ب  . او کن  ییمتاورس را شناسا یایدن یو حقوق یتیخاص حاکم

 ینو قوان هایاستبر درنظرگرفتن سک  علاوه ی رس یج نت ینا
 اشخاص»عنوان  بااز اشخاص  ی یج  یفاعر یازمن ن ین،نو

نوظهور  هایلشاز چا یاب  پاره یماا بتوان یمهست «یمجاز
 (2127و همکاران ) یانمباد. شاهیممتاورس پاسخ ده یایدن

در  یکاجارت الکترون یهافرصت یبا ه ف بررس پژوهشی
 یمتاورس فرصت ،نشان داد یقاوق یجمتاورس انجام دادن . نتا

 یفناور. شودیموسوب م یکمناسب در اوسع  اجارت الکترون
 یورزش هاییطعملکرد مو هبودبر ب یریچشمگ یراأث یننو

بر متاورس  ی با اک اوانن یم یورزش ی ادهایمخاطبان رو. دارد
(. 2120و همکاران،  یحضور داشت  باشن  )ل ی ادهارو یندر ا

با عنوان  ی( در پژوهش2127) 0یندول یتچوهان و اشم
و دستور کار  یابیبازار یممفاه در متاورس، یهواداران ورزش»

ها، گرارش کردن  ک  متاورس نووه مصرف ورزش «پژوهشی

1. Chohan & Schmidt Devlin

 ین هنما یورزش یهاهواداران و اعامل با مارک یمن ابراز علاق 
 ده ؛یم اغییرو ورزشکاران را  هایما ی،احرف  یورزش هاییگل
 ین ن ارن  ک از ا یحال، موققان و متخصصان درک درستینباا

طرف اران  یبرا مؤثرطور ب  اوانن یم یزشور یبرن هاچگون  
مطالع  نشان داد  ینخود با استفاده از متاورس جذاب باشن . ا

ک   فردمنوصرب  یاتبا ارائ  اجرب ی با یورزش یک  برن ها
 کن ،یم یتطرف ار اقو وانعنطرف اران را ب  یتهو

 یاریبساز طرف دیگر، . سازدفراهم  هامن یرا برا ییهافرصت
و در حال  ان مورده یب  متاورس رو یمعتبر جهان یهاز شرکتا

 یمتاورس یهاپلتفرم یاوسع  فروش موصولات خود رو
 یک،نا یمعروف اجار یهاب  ناماوان می  ازجمل ؛هستن 

 یواا،مانن  او یمطرح یهایخودروساز منگو و ی اس ومد
رفت ت رف یاد،با سرعت ز و یجا ر.. اشاره کرد. ب .مرس س بنر و

موضوع استقبال خواهن  کرد و ب  یناز ا یگرد یهاشرکت
)پورموم ینجاست اکنون ا ین ه،م یراز یوست؛متاورس خواهن  پ

 (.2122پور، یف و لط
ان ، پس بوده یمهم یابرار اراباط یاجتماع یهااگر شبک 
 ،اراباطات باش . متاورس ینسل بع  اوان یمتاورس م

چون هنوز  شود؛یساده انگاشت  مدشوار است ک   یموضوع
 یایوجود ن ارد. اشتغال در دن یصورت کامل و کاربردب 

چن ان  ن  ین هک  در م بودخواه   یاز اصطلاحاا یکی یمجاز
 یرا برا یو فرصت یافتدور و با اوسع  متاورس رواج خواه  

 بنابراین ؛متاورس فراهم خواه  کرد یروابط عموم یجادا
اوسع   یبرا گذاریی بر سرماوکارها علاوهها و کسبسازمان

 یتک  قابل یموصولاا ی اول منظورب  نگریین همتاورس و م
رو  روب یاربررگ یبا چالش ،را داشت  باشن  یادن ینعرض  در ا
از  یاحرف  یما یکجر داشتن  یستن یریچ ؛من و خواهن  بود

بان و اراباط با مخاط یمتاورس برا یکارشناسان روابط عموم
ک  مردم در  یاییو عرض  خ مات و موصولات در دن یانمشتر

اعامل  یجرا هاییوههستن  و ش یو نومور یتمن ب  دنبال خلاق
و  یاوج  نخواه  کرد )احم مردم جلب یبرا یگرد یابیو بازار

 (.2122 ی،خانیمکر
ثابت و  یمجاز یطعنوان موحوزه ورزش، متاورس ب  در

فضا،  یناوج  ب  ا یشت. با افرادر حال گسترش اس یاپو
 یورزش امر ین متاورس در زم یهاها و فرصتشناخت چالش

ممکن است  یاساس یهااز چالش یکی. شودیم یاایح
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 ورزش ۀمتاورس در حوز یهاها و فرصتچالش ییشناساحبیبی و عی ی: 

بهبود اجرب   یفضا برا ینا هایو قوت هاضعف  ییشناسا
 یشرویورزش و با پ ین باش . در زم یتجذاب یشافرا و یورزش
 یمجاز یعنوان فضاورس ب ظهور متا ی ،ج  هاییفناور

 یجادا ای راچن گان  یهاها و فرصتچالش یا،و پو یچن بع 
. است یقگسترده و عم یلو اول یبررس یازمن کرده است ک  ن

در  زشدر حوزه ور یرفراگ یهاها و فرصتمسئل  ب  چالش ینا
بر  یراأث یرنظ یمتاورس اشاره دارد و جوانب متع د یطمو

استفاده از  ی ،ج  یاراباطات اجتماع دیجاا ی،اجرب  ورزش
و حفاظت از حقوق  یتامن یریتم  یشرفت ،پ هاییفناور

ها و عنوان چالشب  ...،و یو اجار یاقتصاد یراتثأکاربران، ا
و  یچی گیمسئل  با پ ین. اشودیم یمهم بررس یهافرصت
 یجامع یقیاوق یکردرو کارگیریب  یازمن بودن خود، نی چن لا

 ی ج  یفضا ینابعاد ا یامام یقدق یلواولی ب  اجر است ک 
 یریتم  یرا برا هایییو سپس راهکارها و استرااژ بپردازد

 ین. اکن ها ارائ  از فرصت یریگها و بهرهچالش ینا ین به
 یرگذاریاأث یراز ؛برخوردار است ییت بسرایمسئل  از اهم
 یرفراگو  یقصورت عمب  یو اجتماع یورزش یمتاورس بر فضا

؛ بر این اساس، پژوهش حاضر با ه ف معرفی اوج  استدرخور
و  هاچالشمتاورس در حوزه ورزش، ب  دنبال شناسایی 

 ی این پ ی ه ج ی  در حوزه ورزش بود.هافرصت

 ی پژوهششناسروش
 یمن  برمبنامنظا یاکتشاف یفیِاز نوع مطالع  ک یقاوق روش
 یک،خاست ، کلاس)نو یررگل یکردبا رو یادبنداده یائور
 یریتم  ی اساا در پژوهش،کنن گان . مشارکتبودشون ه( ی ارپ 

 و مرابط یو پژوهش یبا سابق  مموزش یدانشگاه یورزش
ها با منک   ن بود یوکار ورزشکارشناسان خبره حوزه کسب

 یب  روش نظر ینفر(. نمون  انتخاب 07مجموع در) ش مصاحب  
بر این اساس، ارکیبی از  ت؛گرفمن انجام  یو از نوع قضاوا

افراد خبره علمی دارای مقالات یا دانش مرابط با موضوع و 
وکارهای ورزشی ک  اجرب  یا همچنین صاحبان کسب

اطلاعات لازم درمورد موضوع پژوهش را داشتن ، شناسایی 
 ش ه اا رسی ن ب ه ایتب  شکل نیم  هامصاحب ش ن . سپس 

 یمصاحب  اکتشاف، پژوهش یاصل. ابرار ش  انجام یاشباع نظر
ها از شاخص ی استخراج فهرست اولبرای  .ساختارمن  بودیم ن
ارچوب استفاده ش . سؤالات هچ ینا و یبرا یاکتشاف صاحب م

شون ه، بست  ب  اخصص و اجارب مصاحب  یو اختصاص ی ثانو
 یندر ح یلیصورت اکمب  یرون  مصاحب  و رون  اشباع نظر

 . ش ی همصاحب  پرس
 بر یمصاحب  از ابرار مطالع  نظر هاییافت  یلاکم برای 

مربوط ب  موضوع  یاو رسان  یاسناد ی،اکتابخان  عۀمناب  مطال
اسناد و م ارک  یمانن  بررس ییهاپژوهش استفاده ش . از روش

اطلاعات و  ی ش ه، اولانجام یقاتاوق یل(، اولی)سن کاو
ب   یاییک  مؤلف  پا منجا . ازش مطلوب استفاده  یتوضع یفاوص

پژوهش اشاره دارد و در انجام  هاییافت  یریگستره اکرارپذ
 ش هموضوع مطالع  یرپژوهشگر ب  افس یفیمطالعات ک

س   یها طمن یلها، اولداده یزمان با گردمورهم پردازد،یم
ها شروع ش . پس از استخراج ک ها، من یرن یمرحل  ک گذار

 ینا ینها و اشابهات بم اوم، افاوت س مقای ش ن . یبن طبق 
اا  شون یادرام م ش ه یاطبقات ج ا  کن ،یک ها را مشکار م

 یر. مناب  و متون موجود نیردشکل گ این فر یندر رون  ا ی نظر
ها اا داده ی. گردمورشون یاستفاده م یائور یلدر رون  اکم

 مۀداحاصل کن  ک  ا ینانک  پژوهشگر اطم یافتادام   یزمان
ب  ح   ی ن. با رسافرای یاو نم یهاب  دانست  یااازه مطلب کار

 یفی،داده ش . در پژوهش ک یانها پاب  مصاحب  ی،اشباع نظر
دارد اا  ی ( اأکیدرون ییها )روابر صوت داده یشترب ییروا
. اگر رودیب  کار م یک  در مطالعات کمّ ییمعنا

 هاییافت ژوهش( کنن گان در پ)مشارکت نشون گامصاحب 
 یشترپژوهش ب ییب  روا اوانی، مکردن  یی پژوهش را اأ

پژوهش با ارائ  بازخورد ب   ین. در اش مطمئن 
 ،پژوهش یرها در مسمن دنشون گان و قراردامصاحب 

منظور نگذارد، ب  یرها اأثمن ییگوک  بر نووه پاسخیطورب 
انجام هر  پس از درضمن،اق ام ش .  یدرون ییروا یشافرا

و ش  مم ه اا من مرحل  ارائ  دست ب یمصاحب ، الگو
درمورد الگو داشت،  دربارۀ یشون ه نکااک  مصاحب یدرصورا

اا  ش یکار پس از انجام مصاحب  انجام م یناش . میبوث من 
انجام شود.  یریگو جهت فرضیشاز هر گون  پ یمصاحب  خال
 یدرون ییروا یشمنظور افراب  یگرد یتچهار فعال ین،علاوه بر ا

استفاده از مناب  مختلف  .0ن  از: اانجام ش  ک  عبارت هایافت 
 .7 یار؛دست یکها اوسط داده یبررس .2ها؛ داده یمورجم  یبرا

و موضوع  یادبنمتخصص ب  روش پژوهش داده یکمشارکت 
پرسش  یقاز طر هایریگجهت ییشناسا .4پژوهش؛ 
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رونوشت مطالع   ییها. رواداده یلاول نیمکرر در ح یهاسؤال
و ابرار مصاحب  ابت ا با استفاده از نظر متخصصان  یاکتابخان 

و اوافق  یک گذار ییروا یهاروش یق. سپس از طرش  یابیارز
از رد فرض استقلال  یحاک یجش . نتا یمصووان بررس

 بود؛ یک یگرها ب  من یوابستگ یی ش ه و اأراجاستخ یک ها
 یاییاز پا یینها یک گذار این ک  فر کردادعا  اوانیم ینابنابر
(. 2124)موم ی عسکرمبادی و همکاران،  برخوردار بود یکاف
استفاده ش .  یها از مراحل ک گذارداده یلواولی اجر یبرا

ها خرد من داده یاست ک  ط یاایعمل یانگرب یبخش ک گذار
 ی ،ج  یهاروشو منگاه ب   شون یم دازیپرمفهوم شون ،یم

ساختن و  یو رون  اصل شون یمتصل م یک یگردوباره ب  
در س  مرحل   یست. ک گذارا هااز داده ی پرداختن نظر

انجام  یانتخاب یو ک گذار یموور یباز، ک گذار یک گذار

 یهر مصاحب ، ک ها سازییادهباز، پس از پ یگرفت. در ک گذار
 یمرحلۀ ک گذاراستخراج ش . در  هاحب از مصا یمفهوم
مشاب  قرار گرفت و  یمدر قالب مفاه یمفهوم یک ها ی،موور

ها، مؤلف  یمؤلف  زده ش  و از امام یابرچسب  یکب  هر گروه 
 ی،انتخاب یاستخراج ش . در مرحلۀ ک گذار یفرع یهامقول 

ش ه در استخراج یهامقول  یق،اوق یبراساس م ل مفهوم
در م ل  یاصل یهار و مقول بالااسطح  یانتراع اهیمقالب مف

 قرار گرفت. یمیپارادا

 های پژوهش یافته

 0در ج ول  یایی،سنجش پا برای یموضوعاوافق درون یرانم
 گرارش ش ه است.

 یموضوعاوافق درون یرانم. 1 جدول
Table 1. Intra-Subject Agreement Levels

 درصد توافق تعداد توافق تعداد کدها شماره مصاحبه
M4 15 7 93 

M819 9 94 

M11 17 7 82 

01/1 23 51 مجموع  

ها()مصاحب  یفیهای بخش کشناختی نمون جمعیتی هاافت ی. 2جدول   
Table 2. Sociodemographic findings of qualitative sample (Interviews) 

یرشته تحصیل شغل مدرک تحصیلی  جنسیت

م یریت ورزشی دکتری اخصصی دانشگاهعلمی هیئت مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی علمی دانشگاههیئت زن

م یریت ورزشی دکتری اخصصی علمی دانشگاههیئت مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی علمی دانشگاههیئت مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

م یریت ورزشی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش دانشجوی دکتری اخصصی مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی کار ورزشی فعال در حوزه کسب و مرد

م یریت ورزشی ری اخصصیدانشجوی دکت کار ورزشی فعال در حوزه کسب و مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

م یریت ورزشی دکتری اخصصی پژوهشگر حوزه صنعت ورزش مرد

نفر از  07 در پژوهش،کنن گان مشارکت ،2براساس ج ول 

 یممفاهموضوع هستن . در ادام   ب ن مگاه امتخصص

باز متاورس در حوزه  یر مرحل  اول ک گذارش ه دی اول

گرارش ش ه است. 7در ج ول  ورزش
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 ورزش ۀمتاورس در حوز یهاها و فرصتچالش ییشناساحبیبی و عی ی: 

 باز یش ه در مرحل  اول ک گذاری اول یممفاه .3جدول 
Table 3. The factor generated in the first stage of open coding

 تعداد تکرار شدهکدهای شناسایی

 5یورزش یهاتیثبت شخص یبرا یقانون یمناسب نبودن سازوکارها

 5نیقوان یروزرسانب  فق انو  یسنت نیاز قوان استفاده

 3متاورس یها هیاز سرقت ا یریجلوگ یسازوکار لازم برا فق ان

 1متاورس یحق نشر و انتشار در فضا نیقوان فق ان

 0وکارکسب یها هیا یفکر تیدرخصوص مالک اتیب  شکا ی نکردن گیرس

 8در حوزه متاورس یالمللنیب نیکشور با قوان نیقوان نبودنراستاهم

 2وکارکسب یاوسع  فضا یم ون در راستا نیو قوان هااستیناکارمم  س یاجرا

 7مناسب یو اراباط یادانش شبک  رساختیز فق ان

 5بودن انتقال دانش متاورس در حوزه ورزش هیچیو پ سخت

 0در استفاده از متاورس یورزش یهاپماستارت تیفعال یعلم ینبودن فضامناسب

 4پژوهش درخصوص کاربردها و نووه استفاده از متاورس در ورزش ضعف

 3ش ه متاورس در حوزه ورزشاستفاده نیعناو دربارهاوافق  نبود

 0مجاز ب  کاربر یدسترس یموتوا و اعطا یرمرنگار یسازوکارها فق ان

 3یبوم یمجاز یموتوا  یاز اول یکاف یهارهیانگ فق ان

 0متاورس یاستفاده از فضا  ب یرانیمخاطب ا ن اشتنلیاما

 0متخصص یروین تیارب ن یدر زم یمراکر مموزش یکاف رهیانگ فق ان

 8متاورس در ورزش در اوسع  یگذار بخش خصوص یسرما رهیانگ فق ان

 7اطلاعات کاربر یحفظ مورمانگ یبرا یتیامن یسازوکارها فق ان

 2هاپمب  استارت ن اشتنورود  و اجازه یدولت یانوصار یزارهابا

 5متاورس در ورزش یاز فضا یبخش دولت نکردنتیحما

 4دولت از اوسع  دانش متاورس در حوزه ورزش نکردنتیحما

 1یورزش یوکارهاکسب نیسالم در ب یرقابت یفضا فق ان

 3 صنوعیفق ان نگاه ب  مین ه در زمین  متاورس و هوش م

 7نیوکار منلادر حوزه کسب یرقابت یهاب  ائتلاف یدهامکان شکل نبود

 3استفاده از متاورس در ورزش یبرن یو هر یبرزمان

 1نیاأم رهیو اعتماد در زنج نانیاطم ریو ن یهماهنگ فق ان

 8تالیجیفروش و ارائ  خ مات د یهاامرکر بر اوسع  کانال نبود

 2هاپمو فروش خ مات در استارت  یاوز یهاانالکنیافتن گسترش

 0وکارهادر کسب یغاایم رن ابل راتیاز اجهنکردن استفاده

 1فعال یوکارهاکسب یبرا غاتیابل یم ل درمم  نبود

 0متاورس یهاتیب  قابل یحوزه ورزش در دسترس ضعف

 8در استفاده از متاورس یمل یاستان اردها نش نفیاعر

 1حوزه نیبازخورد مناسب از مخاطبان در ا نکردنفتایدر

 4متاورس یدر استفاده از فضا یو نومور تیخلاق نبود

 8ارچوب متاورسهورزشکاران در چ یبرا یورزش یمموزش یهاانواع دوره یبرگرار

 4یعلوم ورزش انیدانشجو یبرا یمموزش یهاکارگاه نیمنلا یبرگرار

 7یبا استفاده از موااارها و احساس جمع یورزش یشیان هم یهادوره یبرگرار

 7با استفاده از موااارها یکاربران ورزش یس  بع  اراباط
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 باز یش ه در مرحل  اول ک گذاری اول یممفاه .3جدول ادامه 

 تعداد تکرار شدهکدهای شناسایی

 3در هر نقط  از جهان یکنن گان ورزشفروشن گان و مصرف ااصال

 0متاورس یدر فضا ار هیچیپ یبادل موصولات ورزشا امکان

 3متاورس یدر فضا یبا افراد مشهور ورزش ملاقات

 3مسابقات یهوادران همرمان با اماشا نیب اعامل

 2یمجاز تیواقع قیاز طر یورزش راتیکردن پوشاک و اجهامتوان

 8یجانب  از موصولات ورزشهم   یاجرب  خر گسترش

 7یافروده در استفاده از موصولات ورزش تیواقع تیابلاز ق استفاده

 0متاورس یدر فضا یو لوازم ورزش راتیاز اجه یس  بع  یسازم ل

 1در ورزشگاه ن اشتنحضور تیقابل لیب  دل یورزش یهایتبل شتریب فروش

 0ومیاستاد یش ه فضایساز یشب تیقابل قیاز طر یمهم ورزش ی ادهایرو یاماشا

 8یاو فاصل  یمکان ب ون مشکلات مکان کیدر  میا کین اموردن هوادارهمگرد

 1برای هواداران ورزشیدلخواه   یاز زاو کنانیو باز هایباز یاماشا

 4یورزش نیمنلا یهایب  نوجوانان و جوانان با استفاده از باز یبخشاورک

 8یبا افراد مشهور ورزش یفاایاشر یهایباز یبرگرار

 7در بستر متاورس یبا وجود مرب ی اریدلخواه د یدر فضاها یورزش نیامر

 4تیام جمعحخاص و ب ون ازد ییب ون حضور در فضا یگروه یهاورزش انجام

 1یکیریب ون حضور ف ایدر سراسر دن یورزش یهااز موزه  یبازد

 2سمتاور تیبا استفاده از ظرف ان یماجراجو یورزش یگردشگر تیاز قابل استفاده

 5من ان ورزشیبرای علاق  ایدر سراسر دن یورزش یاز فضاها یمجاز یاورها یبرگرار

 0یورزش انیورزشکاران اوسط مرب یب ن یهاتیبر انجام فعال نظارت

 4متاورس یدر فضا یورزش یهاتیزمان حرکات و فعالهم لیاول

 3 مسابقات یزمان عملکرد ورزشکاران در هنگام اماشاهم لیاول

گرارش ش ه است.    4در ج ول متاورس در حوزه ورزش کارگیریب  یهاچالش

های ب  کارگیری متاورس در حوزه ورزشچالش .4جدول   
Table 4. Challenges of implementing Metaverse in the sports domain

 گویه ها مفاهیم متغیر

ش ها
جال

 

 قوانین و مقررات

 ی ورزشیهاتیی قانونی برای ثبت شخصنبودن سازوکارهامناسب
روزرسانی قوانیناستفاده از قوانین سنتی و فق ان ب 

 ی متاورسها هیاوکار لازم برای جلوگیری از سرقت فق ان ساز
 فق ان قوانین حق نشر و انتشار در فضای متاورس

 وکاری کسبها هیاب  شکایات درخصوص مالکیت فکری  نکردنرسی گی
 دن قوانین کشور با قوانین بین المللی در حوزه متاورسراستانبوهم

 وکاردر راستای اوسع  فضای کسب ها و قوانین م وناجرای ناکارمم  سیاست

 علم و دانش

 ی و اراباطی مناسباشبک فق ان زیرساخت دانش 
 دانش متاورس در حوزه ورزشانتقال  بودنسخت و پیچی ه

 ی ورزشی در استفاده از متاورسهاپمتارتفعالیت اسعلمی نبودن فضای مناسب
 متاورس در ورزش خصوص کاربردها و نووه استفاده ازضعف پژوهش در

 ش ه متاورس در حوزه ورزشاستفاده عناوین دربارهاوافق نبود 
 فق ان سازوکارهای رمرنگاری موتوا و اعطای دسترسی مجاز ب  کاربر
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س در حوزه ورزشمتاور یریب  کارگ یهاچالش .4جدول ادامه 

 گویه ها مفاهیم متغیر

 انگیزه

 بومی ی مجازیاولی  موتوااز کافی  یهارهیفق ان انگ
 ب  استفاده از فضای متاورس مخاطب ایرانین اشتن امایل

 مراکر مموزشی در زمین  اربیت نیروی متخصص انگیره کافیفق ان 
 در ورزشمتاورس  اوسع در  بخش خصوصی گذارسرمای فق ان انگیره 

حمایت و 

 پشتیبانی

 عات کاربرلافق ان سازوکارهای امنیتی برای حفظ مورمانگی اط
 هامپو اجازه ورود ن اشتن ب  استارت بازارهای انوصاری دولتی

 بخش دولتی از فضای متاورس در ورزش نکردنحمایت
 دولت از اوسع  دانش متاورس در حوزه ورزش نکردنحمایت

 مزیت رقابت

 وکارهای ورزشیدر بین کسب فضای رقابتی سالم فق ان
 وکار منلایندر حوزه کسب رقابتی یهادهی ب  ائتلافامکان شکل نبود

 استفاده از متاورس در ورزش بودن بر بر و هرینزمان
 فق ان هماهنگی و نیر اطمینان و اعتماد در زنجیره اأمین

 تبلیغات و فروش

 دیجیتال و ارائ  خ مات فروش یهاکانال اوسع  نبود امرکر بر
 هامپخ مات در استارتفروش  ی اوزی  وهاکانالنیافتن گسترش

 وکارهام رن ابلیغاای در کسباجهیرات  از نکردناستفاده
 وکارهای فعالم ل درمم ی ابلیغات برای کسبنبود 

 مدیریت

 ی متاورسهاتیقابل ضعف حوزه ورزش در دسترسی ب 
 اردهای ملی در استفاده از متاورساستان  نش ناعریف
 بازخورد مناسب از مخاطبان در این حوزه نکردندریافت

 نبود خلاقیت و نوموری در استفاده از فضای متاورس

 ش ه است. گرارش  8در ج ول  متاورس در حوزه ورزش و کاربردهای هافرصت

متاورس در حوزه ورزش یها و کاربردهافرصت .5جدول 
Table 5. Opportunities and applications of Metaverse in the sports domain

 گویه ها مفاهیم متغیر

ت
ص

فر
 ها

 آموزش
 ارچوب متاورسهدر چ رزشی برای ورزشکارانو یمموزش یهاانواع دوره یبرگرار

 ی مموزشی برای دانشجویان علوم ورزشیهاکارگاهبرگراری منلاین 
 ورزشی با استفاده از موااارها و احساس جمعی ی هم ان یشیهادورهبرگراری 

 ارتباطات

 با استفاده از موااارهابع ی کاربران ورزشی اراباط س 
 در هر نقط  از جهان کنن گان ورزشیااصال فروشن گان و مصرف
 در فضای متاورس ار هیچیپورزشی امکان ابادل موصولات 

 ملاقات با افراد مشهور ورزشی در فضای متاورس
 اعامل بین هوادران همرمان با اماشای مسابقات

 بازاریابی

 واقعیت مجازیو اجهیرات ورزشی از طریق کردن پوشاک امتوان
 از موصولات ورزشیجانب  هم   یاجرب  خر گسترش

 ه در استفاده از موصولات ورزشیافرود تیواقع تیقابل استفاده از
 در فضای متاورساز اجهیرات و لوازم ورزشی  بع یسازی س م ل

 هواداری

 در ورزشگاه ن اشتنهای ورزشی ب  دلیل قابلیت حضورتفروش بیشتر بلی
 ش ه فضای استادیومسازیاماشای روی ادهای مهم ورزشی از طریق قابلیت شبی 

 یان یک ایم در یک مکان ب ون مشکلات مکانی و فاصل اموردن هوادارهمگرد
 اوی  دلخواهو بازیکنان از ز هایبازاماشای 
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متاورس در حوزه ورزش یها و کاربردهافرصت .5جدول ادامه 

 گویه ها مفاهیم متغیر
ت

ص
فر

 ها

 فعالیت ورزش

 ی منلاین ورزشیهایبازبخشی ب  نوجوانان و جوانان با استفاده از اورک
 ی اشریفاای با افراد مشهور ورزشیهایبازبرگراری 

 اری با وجود مربی در بستر متاورسامرین ورزشی در فضاهای دلخواه دی 
 ام جمعیتحی گروهی ب ون حضور در فضایی خاص و ب ون ازدهاورزشانجام 

 گردشگری
 ی ورزشی در سراسر دنیا ب ون حضور فیریکیهاموزهبازدی  از 

 استفاده از قابلیت گردشگری ورزشی ماجراجویان  با استفاده از ظرفیت متاورس
 فضاهای ورزشی در سراسر دنیا برگراری اورهای مجازی از

 تحلیل ورزشی
 ی ب نی ورزشکاران اوسط مربیان ورزشیهاتیفعالنظارت بر انجام 

 ی ورزشی در فضای متاورسهاتیفعالزمان حرکات و هم اولیل
 زمان عملکرد ورزشکاران در هنگام اماشای مسابقاتاولیل هم

 یهاها و چالشفرصت یمفهوم یالگو، 0شکل در 
 بر این اساس،؛ گرارش ش ه است تاورس در حوزه ورزشم

و  ینقوان شامل متاورس در حوزه ورزش یهاچالش
 یتمر یبانی،و پشت یتحما یره،مقررات، علم و دانش، انگ

من  یهاو فرصت است یریتو م  فروشو  یغاتابل ی،رقابت
 ی،هوادار یابی،مموزش، اراباطات، بازار یهاحوزهدر 
 .است یورزش یلو اول یگردشگر ،یورزش هاییتفعال

های متاورس در حوزه ورزشها و چالشالگوی مفهومی فرصت .1شکل   
Figure 1. Conceptual model of opportunities and challenges in the Metaverse in the sports domain 

   یریگجهیبحث و نت
 یهاها و فرصتچالش ییشناسا ه فبا  یقاوق ینا
نشان داد ک   هایافت اورس در حوزه ورزش انجام ش . مت

 یره،و مقررات، علم و دانش، انگ ینها شامل قوانچالش
 و فروش و یغاتابل ی،رقابت یتمر یبانی،و پشت یتحما

ها شامل مموزش، اراباطات، و فرصت یریتم  همچنین
و  یگردشگر ی،ورزش هایعالیتف ی،هوادار یابی،بازار
 یها و کاربردهااز فرصت یکی. ن هست یورزش یلاول

مربوط است.   یمتاورس در حوزه ورزش ب  مباحث مموزش
(، 2127و همکاران ) یامرمطالعات  یجبا نتا یافت  ینا

و  (2127و همکاران ) یانمباد(، شاه2127پور )داراب
همسوست. متاورس  (2122زاده و همکاران )عباس

 ینماش یادگیریو  عیهوش مصنو یعنوان فناورب 
فراهم  را یادیامکانات ز یدر حوزه مموزش ورزش اوان یم

 یاندانشجو یبرا یمموزش یهاکارگاه ینمنلا یکن . برگرار
متاورس است ک  با  یاز کاربردها یکی یعلوم ورزش
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گذشت  و عملکرد ورزشکاران  یهاداده یقدق یلاول
 و یازهان ب را با اوج   ینمنلا یمموزش یهادوره اوان یم

 یهادوره یکن . برگرار یهر ورزشکار طراح هاییتقابل
 یبا استفاده از موااارها و احساس جمع یورزش یشیان هم
امکان  یفناور ینمتاورس است. ا یکاربردها یگراز د یرن
 یبا استفاده از موااارها و احساس جمع یمجاز یفضا یجادا

 یملاعا یطیدر مو  اا ورزشکاران بتوانن کن یرا فراهم م
و بهبود  بینییشخود را ب  اشتراک بگذارن . پ یاتاجرب

متاورس در  یکاربرد هایین از زم یکی یرن یعملکرد فرد
 یهاداده یقدق یلواولی حوزه ورزش است. با اجر
 یمموزش یهادوره اوان یعملکرد هر فرد، متاورس م

و ب  ورزشکاران  ن ش ه را ارائ  کسازییشخص
 یانبا مرب ینارائ  ده . اعامل منلارا  یقیدق بازخوردهای

است ک  با استفاده از متاورس ممکن است  یاییاز مرا یرن
ورزشکاران و  ینب ینامکان اعامل منلا یجاد. ای ب  دست م

صورت ک  ب  ده یامکان را م ینب  ورزشکاران ا یانمرب
 یهمکار یو مسائل فن یناتخود در امر یانبا مرب یمجاز

 یک یرن گیرییماصم یها، اوسع  مهارتکنن . در مخر
 یجنب  مهم در استفاده از متاورس در حوزه مموزش ورزش

 یهاها، دورهداده یقدق یلبا اول اوان یاست. متاورس م
را ارائ   یکاسترااژ گیرییمها و اصمداده یابیباز یمموزش

 یهامهارت ی،مختلف باز یطده  اا ورزشکاران در شرا
 را بهبود بخشن . خود گیریصمیما

متاورس در حوزه  یها و کاربردهااز فرصت یگرد یکی
 یجبا نتا یافت  ینورزش ب  اراباطات مربوط است. ا

 (2127و همکاران ) یامر ،(2121و همکاران ) یل مطالعات
همسوست. اراباطات  (2122و عاشوری و همکاران )

 ایاجرب  ،با استفاده از موااارها یکاربران ورزش یبع س 
کن . با استفاده از میفراهم را  یمجاز یفراار از مرزها

 یبا موااارها اوانن یمتاورس، ورزشکاران م یفناور
 ینا و ب  اعامل بپردازن  یمجاز یخود در فضا یبع س 

 یگربا د یان گراواق  یطیاا در مو ده یها مب  منرا امکان 
را ب  خود  یاتورزشکاران اراباط برقرار کنن  و اجرب

 انکنن گاشتراک بگذارن . ااصال فروشن گان و مصرف
 یکاربردها یگراز د یردر هر نقط  از جهان ن یورزش

امکان باعث  ینمتاورس است. ا یاراباطات در فضا

 یانبا مشتر یک  فروشن گان موصولات ورزش شودیم
اراباط برقرار کنن .  یصورت مجازخود در سراسر جهان ب 

و فروش برخط را ب  سطح  یابیبازار ینوعاراباطات ب  ینا
. امکان رسان می المللیینو اراباط ب عاملاز ا یبالاار

 ،متاورس یدر فضا اریچی هپ یابادل موصولات ورزش
 یناست. ا ینمنلا ی اجرب  خر یگام جلوار در اراقا یک

اا در  ده یکنن گان اجازه مامکان ب  فروشن گان و مصرف
 یا استفاده از موااارها، موصولات ورزشو ب یبع س  یفضا
 یارمشاه ه کرده و اطلاعات کامل یشتریدقت ب ارا ب

در  یها کسب کنن . ملاقات با افراد مشهور ورزشدرباره من
. ورود ب  است ایاجرب  جذاب و اازه ،متاورس یفضا
ک   ده یامکان را م ینمتاورس ب  افراد ا یبع س  یایدن

ملاقات  زشیمعروف ور هاییتشخص با یمجاز یدر فضا
 ینها اراباط برقرار کنن . اعامل ببا من یکرده و حت

 یگراز د یرمسابقات ن یزمان با اماشاهوادران هم
 متاورس است. یجالب اراباطات در فضا هاییژگیو

 یگرد یکی یابیبازار ی پژوهش حاضر،هایافت اساس بر
با  یافت  ینامتاورس در حوزه ورزش است.  یاز کاربردها

و  یانمبادشاه(، 2124پژوهش مرااضی و همکاران ) یجنتا
 یمجاز یت( همسوست. استفاده از واقع2127همکاران )

 ی،در حوزه موصولات ورزش یابیابرار بازار یکعنوان ب 
 ینب  افراد ا یفناور ین. ابخش یرا بهبود م ی اجرب  خر
 یراتاجهپوشاک و  یصورت مجازک  ب  ده یامکان را م

 یفیتطرح و ک ی ،و قبل از خر کردهرا امتوان  یورزش
 ی اجرب  خر ینا ،ینکنن . همچن یابیموصولات را ارز

 یانمشتر هایمشاه ه نظر ی ئوها،و ی نجانب  شامل دهم 
 یتبا فروشن گان است. استفاده از قابل یو اراباط مجاز

 یموصولات ورزش ی اجرب  خر بر یرت افروده نیواقع
علاق  و اقاضا  یفعل یب نیتاست. در رشت  ارب رگذاریثأا

 یتبر واقع یمبتن یادگیری یهایتفعال و یسا ر یبرا
و در حال اوسع   یافت  یشافرا ،افروده یتواقع یا یمجاز
اا  ده یامکان را م ینب  کاربران ا یتقابل ین. ااست

 یقدرمورد موصولات را از طر یلیو اکم اضافیاطلاعات 
 هاییژگیمانن  و یاطلاعاا ؛کنن  یافتها درسباسکن برچ

 یناستفاده. همچن یراهنما یا یانمشتر ینق  و بررس ی،فن
در  یو لوازم ورزش یراتاز اجه یبع س  یسازبا م ل
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موصولات خود را  اوانن یمتاورس، فروشن گان م یفضا
 یشنما یمجاز یدر فضا یرانگو شگفت بصورت جذاب 

اا با جلب اوج   کن یها کمک ممن امکان ب  یندهن . ا
 صورتموصولات و خ مات خود را ب  یان،مشتر یشترب

 یمجاز یتاستفاده از واقع ی،طورکلکنن . ب  یمعرف یبهتر
ی ده  و اجرب  خر یشرا افرا یانجلب اوج  مشتر اوان یم

 را بهبود بخش .
متاورس در ورزش ب   یهااز فرصت یگرد یکی
 یدر حوزه هوادار ی. استفاده از فناورمربوط است یهوادار

من ان ب  ورزش علاق  یرا برا ی یو ورزش، اجارب ج 
 یلب  دل یورزش هایتیبل یشتر: فروش بموردیب  ارمغان م

است ک  ب   یدر ورزشگاه امکان جالب ن اشتنحضور یتقابل
 یو از هر مکان یراحتاا ب  ده یرا م فرصت ینهواداران ا

امکان  ینرا اماشا کنن . ا یورزش ی ادهایک  بخواهن ، رو
مسابقات  یک  ب  اجرب  اماشا ده یب  هواداران اجازه م

در ورزشگاه لازم باش   یریکیحضور ف ینک ب ون ا ،بپردازن 
وسع و ا هاتیفروش بل یشب  افرا اوان یم یتک  درنها

 یمهم ورزش ی ادهایرو یبازار هواداران منجر شود. اماشا
 یک یرن یوماستاد یش ه فضاسازیی شب یتقابل یقاز طر

را  فرصت ینب  هواداران ا یتقابل یناست. ا یگرامکان د
را اجرب   یوماستاد یدر فضا یک  حضور مجاز ده یم

داشت   یورزش ی ادهایبا رو یشتریکنن  و حس اراباط ب
 ی جذاب و ج  یهااجرب  یجادب  ا اوان یامر م ین. ااشن ب

اماشا کمک  یها برامن یرهانگ یشاران و افراهواد یاندر م
مکان ب ون  یکدر  یمموردن هواداران اهمگردکن . 

 ینا یایمرا یگراز د یرن یاو فاصل  یمشکلات مکان
اا  ده یامکان را م ینب  هواداران اک   است فناروی

و  هایباز یو اماشا کنن اجم   یصورت مجازب 
اجرب   ینبگذارن . ارا ب  اشتراک  یورزش ی ادهایرو

 کن می یتهواداران اقو ینرا ب یاحساس ااواد و همبستگ
 یرا ب  وجود مورد. اماشا یفردمنوصرب  یو اجرب  گروه

دلخواه هم امکان جذاب  ی از زاو یکنانو باز هایباز
اا  ده یامکان را م یناست ک  ب  هواداران ا ییگرد

 ینشا کنن . اموردعلاق  خود اما ی گاهمسابقات را از د
 ینمتاورس، ب  هواداران ا یامکان با استفاده از فناور

 یکناندر کنار باز یا ی انک  در دل م ده یامکان را م

 ت را داش هایباز یحضور یاکنن  و اجرب  ی احضور پ
هواداران و  ینرا ب ارییکاراباط نرد اوان یباشن  ک  م
 وجود مورد.  ورزشکاران ب
مربوط ب   یهااز فرصت یگرد ییک یورزش فعالیت

ب  نوجوانان و  یبخشمتاورس در ورزش است. اورک
 ییکردرو ،یورزش ینمنلا هاییجوانان با استفاده از باز

 یگروه سن ینا یبرا یورزش هاییتفعال یجارو ب  یننو
 یل وساا ب  ده یمرا گروه امکان  ینراهکار ب  ا یناست. ا

کنن ه و رت سرگرمصوب  ین ورزشیمنلا هاییباز
ب  ورزش بپردازن .  یبخشاورک ینفعال، در ح ینهمچن

 یجادا یجذاب و مؤثر برا یابرار اوانن یم هایباز ینا
شناخت   یگروه سن یندر ا یورزش هاییتعلاق  ب  فعال
 یبا افراد مشهور ورزش یفاایاشر هاییباز یشون . برگرار

 یناست. ا یورزش یتجالب در حوزه فعال ی ها یک یرن
 وشون   یلاب  ممیریکاور یب  روزها اوانن یم ی ادهارو

من ان ب  ورزش فرصت دارن  با افراد هواداران و علاق 
اعامل  یاو مسابق  یفاایاشری یطدر مو یمشهور ورزش

 اب ی اریدلخواه د یدر فضاها یورزش ینداشت  باشن . امر
 یشافرا یبرا یننو یفرصت  ،در بستر متاورس یوجود مرب

. با استفاده از کن یفراهم م یورزش یتفعال یرانم
دلخواه  هاییطدر مو اوانن یمتاورس، افراد م یاکنولوژ

 یهاب  دوره یدر حضور مرب یو حت نن ک ینخود امر
امر  ینا .داشت  باشن  یدسترس سازییشخص یمموزش

 یورزش هاییتو استمرار فعال یرهانگ یشب  افرا اوان یم
ب ون حضور در  یگروه یهان . انجام ورزشکمک ک

 یایاز مرا یکی یرن یتام جمعحخاص و ب ون ازد ییفضا
ب  افراد  را امکان ینمتاورس است. ا یاستفاده از اکنولوژ

 یگرانمختلف با د یهاها و زماناا در مکان ده یم
 یحت ؛من  شون بهره یگروه رزشو ی و از فوا ن کنن یامر

 اوان یابرار م ینحاضر نباشن . ا یریکیمکان ف یکاگر در 
احساس انتساب ب   یجادو ا یورزش یتجلب اوج  ب  فعال

 کن . یترا اقو یورزش یتجمع یک
 یگردشگر ین متاورس در زم یاز اکنولوژ استفاده

من ان ب  ورزش و علاق  یرا برا ی یامکانات ج  ی،ورزش
پور دارابع  مطال یجبا نتا هایافت  ین. اموردیسفر فراهم م

 ینمتاورس در ا یهااز فرصت یکی( همسوست. 2127)
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معروف در سراسر  یورزش یهااز موزه ی حوزه، امکان بازد
امکان ب   یناست. ا یریکیب  حضور ف یازجهان ب ون ن

ورزش و  یخچ اا از اار ده یمن ان فرصت معلاق 
مرابط  یو اطلاعات علم یمثار هنر یخی،اار یهامجموع 

 ینمن  شون . همچنبهره یمکان یتورزش ب ون مو ودبا 
 یتبا استفاده از قابل یان ماجراجو یورزش یگردشگر ییاوانا

قرار  یمسافران ورزش یاررا در اخت ی یمتاورس امکانات ج 
ها و اا مکان ده یها اجازه مامکان ب  من ین. اده یم

 یاتو با جرئ یصورت مجازمختلف را ب  یورزش یفضاها
اا شرکت در  یتدر اسک یران ازیاز ا ؛اجرب  کنن  یضورح

 یراستا، برگرار ین. در ایمجاز یطدر مو یمسابقات ورزش
 یرن یادر سراسر دن یورزش یاز فضاها یمجاز یاورها
اورها ب   ینفرد متاورس است. ااز امکانات منوصرب  یکی
 یاا ب  دورها دهن یامکان را م ینمن ان ب  ورزش ا علاق
 یورزش یهاو مکان هایومها، استادورزشگاه یازمج

 یو گردشگر ینش نو اجرب  فراموش کنن  ی اپ یدسترس
ابرارها  ینداشت  باشن . ا یمجاز ایفض یکدر  یورزش

 یورزش یو انوع اجرب  گردشگر یتجذاب یشباعث افرا
من ان  علاق یبرا یجهان یعنوان پل اراباطو ب  شون یم

 مثاب متاورس ب  ی. اکنولوژنن کیب  ورزش عمل م
امکان را  ینا ی،ورزش یلاول ین مهم در زم یاربس یرصتف

 یبتوانن  عملکرد و اوانمن  یورزش یانمرب اا کن یفراهم م
اجازه  یانب  مرب یفناور ین. ابهبود دهن  را ورزشکاران خود

حرکات و بر  یو در زمان واقع ینصورت منلااا ب  ده یم
و با ارائ  بازخورد  نن زشکاران نظارت کور هاییکاکن
 زرا انجام دهن . ا یناتامر سازیین و به یحاصو ی،فور

 یورزش هاییتزمان حرکات و فعالهم یلاول یگر،طرف د
ک   ده یامکان را م ینمتاورس، ب  ورزشکاران ا یدر فضا

حرکات خود اوج  کنن  و  یاتب  جرئ یشتریبا دقت ب
 یلاول اب یفناور ینا ینهمچن را بهبود بخشن . یوبع

 ،مسابقات یزمان عملکرد ورزشکاران هنگام اماشاهم
ها را فراهم سازن ه ب  من هاییشنهادنق ها و پ رائ امکان ا

در عرص   یورو بهره یریتب  م  یننو یکردرو ین. اکن یم
و عملکرد  یناتامر یفیتک یو اراقا افرای می یورزش

 . کنیم یلورزشکاران را اسه

متاورس در حوزه  یریکارگو مسائل مطرح در ب  هاچالش
و  ینقوان یروزرسانو ب  ینب  ا و یازدهن ه نورزش نشان

 نبودچالش،  یناول است. یفناور ینمقررات مربوط ب  ا
 هاییتثبت شخص یمناسب برا یقانون یسازوکارها

 یجبا نتا یافت  ینمتاورس است. ا یدر فضا یورزش
 ین( همسوست. ا2122) یخانیمکر و یاحم پژوهش 
 یتدر حفاظت از حقوق مالک یب  ناکارمم  اوان یموضوع م

 ینشود. استفاده از قوانمنجر  هایتو حقوق شخص یفکر
 یمشکل اساس یک یرها نمن یروزرسانب  فق انو  یسنت

در حوزه  ییراتو اغ یفناور هاییشرفتاست. با اوج  ب  پ
 ،یو اکنولوژ یفعل یتوضع با ینقوان یقب  اطب یازورزش، ن

 نبود ی،فکر یتحقوق مالک ین است. در زم بسیار
و  های هاز سرقت ا یریجلوگ یبرا یکاف یسازوکارها

ست. ا هااز چالش یگرد یکی ،متاورس یدر فضا ینیکارمفر
متاورس  یدر فضار حق نش ینقوان ک  لازم است

 ودشحفظ  ریفک یتشود ک  حقوق مالک ینا و یاگون ب 
مرابط  یاتب  شکا نش نی گی. رسشون  یگیریها پو نقض
 ،متاورس یو نقض حقوق در فضا یفکر یتبا مالک

 یستمنقص در س ین. اموردیرا ب  وجود م یگریمشکلات د
کارمم ار و  ینقوان ینو ب  ا و است موریشاشو یحقوق
 ینبا قوان یداخل ینقوان نبودندارد. هماهنگ یازار نروشن

 یحو اوسع  صو یشرفتپفق ان ب   اوان یم مللیالینب
لازم  ؛ بنابراینشود یمتاورس در کشورها منته یفضا

 یو مقررات مول یناا قوان ب  کار گرفت  شود یریاست ا اب
 ینهماهنگ شود. مخر یجهان ینبا استان اردها و قوان
 ،م ون ینو قوان هایاستناکارمم  س یچالش مرابط با اجرا

 ینا یاراقا یوکار است. براکسب یسع  فضااو ستایدر را
ها و است ک  با چالشنیاز  ینیو قوان هایاستب  س حوزه

 کن . یل  و اوسع  را اسهناوولات متاورس هماهنگ باش
ها و متاورس با چالش یریکارگحوزه ورزش، ب  در
اوج  و  ب ست ک  ا رو در حوزه علم و دانش روب یموانع

 یهااز چالش یکی. یاز استنها حل من یالاش برا
مناسب  یو اراباط یادانش شبک  یرساختفق ان ز ی،اساس

متاورس و  یهاانتقال داده یبرا یاست. ساختار دانش
 یضرور یامر ،فضا ینمختلف ا اجرای یناراباط مؤثر ب

ش ن متاورس در اریو کاربرد ییاست ک  ب  بهبود کارا
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و  یچی گیپ یگر،مسئل  د یک. کن یحوزه ورزش کمک م
 یندر انتقال دانش متاورس در حوزه ورزش است. ا یسخت

در انتقال  یمانن  ناکارمم  یموانع اوان یمموضوع 
کن  ک   ایجادموتوا  یرنواقص در افس یجاداطلاعات و ا

بودن دانش متاورس، ب  پذیراز صوت و فهم یناناطم یبرا
 یعلم یدارد. فق ان فضا نیاز هوشمن ان  ییراهکارها

 یردر استفاده از متاورس ن یورزش یهاپماستارت یتفعال
ها ممکن است ب  پماستارت یمسئل  مهم است. برخ یک
 هاییتمو ود یاب  دانش لازم  ن اشتنیدسترس یلدل
من  شون . بهره یفناور ینطور کامل از انتوانن  ب  الیم
حل لازم  هاییتمناسب و ارائ  حما یعلم یفضا یجادا
کن . ضعف در حوزه پژوهش می  ی کل را اسرمش ینا

درخصوص کاربردها و نووه استفاده از متاورس در ورزش 
ار و گسترده یقاتاست. اوق یاساس یهااز چالش یکی یرن

ب  شناخت بهتر امکانات و  ین زم یندر ا ارعمیق
 شود.میمتاورس در حوزه ورزش منجر  هاییتمو ود

ش ه متاورس در حوزه ورزش هاستفاد یناوافق بر عناو نبود
 یو درک مشترک از موتوا یکپارچگینبود ب   اوان یم یرن

نقض  ینا ک  شود یاوسط متاورس منته ی ش هاول
اعتبار و درک درست مخاطبان شود.  کاهشباعث  اوان یم

 یموتوا و اعطا یرمرنگار یفق ان سازوکارها درنهایت،
همراه دارد.  ب  یتیمجاز ب  کاربر مشکلات امن یدسترس
 ی اراوسع  پا یو حفاظت اطلاعات برا یتامن یناضم

 است. یمتاورس اساس یورزش در فضا
در حوزه ورزش و متاورس، چن  چالش  یرهانگ ین زم در
بر  یمنف یراتثأک  ممکن است ا شودیمشاه ه م یاساس

ها، فق ان از چالش یکیفضا داشت  باش .  یناوسع  ا
است.  یبوم یمجاز یموتوا ی ولا برای یکاف هاییرهانگ
ب  جذب  اوان یم یموتوا با زبان و فرهنگ مول ی اول

ها برقرار با من یکرده و اراباط بهتر مکک یشترمخاطبان ب
 یمول یموتوا ی اول یلازم برا یرهانگ نش نیجادکن . ا

و افاوت در متاورس  یتممکن است باعث کاهش جذاب
ب  استفاده از  یرانیامخاطب  ن اشتنیلاما ینشود. همچن

امر ممکن است  یناست. ا یمسئل  مهم، متاورس یفضا
 هایینگران ی،فناور ینبا ا ن اشتن یکاف ییمشنا یلب  دل
مخاطبان باش .  یقو علا یازهابا ن ن اشتناطابق یا یتیامن

مخاطبان درخصوص  یاندر م یشترب یو مگاه یرهانگ یجادا
 ین  را حل کن . همچنمسئل ینا اوان یمتاورس م یایمرا

 یتارب ین در زم یدر مراکر مموزش یکاف یرهفق ان انگ
 یتب  وجود مورده است. ارب را یمتخصص مشکلاا یروین
دارد و  یتمتاورس اهم ین متخصص در زم یروهاین

حوزه ب  کاهش  ینب  ا یاوجهبیو  یرهانگ نبود ینق ها
. شودمنجر می ین زم یناع اد کارشناسان متخصص در ا

بخش  گذاری سرما ،یرهچالش مرابط با فق ان انگ ینمخر
 بخشیرتدر اوسع  متاورس در ورزش است. ق  یخصوص

 یقو گذاریی و سرما یمال یتو اوسع  متاورس ب  حما
 یبخش خصوص گذارانی سرما یرهدارد. فق ان انگ یازن

مختلف  یتفضا با موفق ینممکن است از اوسع  ا
 یبرا یرمالیو ر یمال هاییرهگان یجادکن . ا یریجلوگ
رش  و اوسع  متاورس  اوان یم ین زم یندر ا گذاریی سرما
 بخش . بودرا به

 ،در حوزه متاورس در ورزش یبانیو پشت یتحما
مسئولان و  یمؤثر از سو یرا ابااخاذ ب   یازدهن ه ننشان
ها، فق ان از چالش یکی. استمختلف  ینهادها

اطلاعات  یحفظ مورمانگ یبرا یتیامن یسازوکارها
مهم در  هاییتاز اولو یکیاطلاعات  یتکاربران است. امن

 یشرفت پ یهاو ب  استفاده از روش استمتاورس  یفضا
 یندارد. فق ان انیاز حفظ اطلاعات حساس کاربران  یبرا

اعتماد مخاطبان را ب  مخاطبان در  اوان یسازوکارها م
و اجازه  یدولت یارانوص یمعرض خطر قرار ده . بازارها

است.  یمشکل اساس یک یرها نپمب  استارتن اشتن ورود 
در بازارها باعث مو ودش ن  وصارو ان هایتمو ود یجادا

 یششود. افرامی یدر حوزه متاورس ورزش یرقابت و نومور
ها شرکت یامام یبرابر برا یهافرصت یجادو ا یتحما
کن .  فضا کمک ینا اری ب  اوسع  سر اوان یم

 ،متاورس در ورزش یاز فضا یبخش دولت نکردنیتحما
از  یاستیس و یمال یتست. حماا هااز چالش یگرد یکی
حوزه کمک کن   یناوسع  ا ی ب  اسر اوان یدولت م یسو

متاورس  یهاها و پروژهپماستارت اری و باعث رش  سر
دولت از اوسع  دانش نکردن یتحما ین. همچنشود

 یلاست. اسه یمشکل ج  یک ،زه ورزشمتاورس در حو
ین زم یندر ا ی ب  دانش و اطلاعات ج  یدر دسترس
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متاورس  یپژوهش و اوسع  فضا یبرا یشتریب یرهانگ
در حوزه ورزش  یفناور ینمورد و ب  اوسع  امیفراهم 
 کن .میکمک 

 ،رقابت در حوزه متاورس و ورزش یتمر مسائل
نیاز ها   برخورد با مناست ک  ب یها و نواقصنشانگر چالش

سالم در  یرقابت یها، فق ان فضاچالشاین از  یکیدارد. 
عنوان مورک است. رقابت ب  یورزش یوکارهاکسب ینب

لازم است. فق ان رقابت  ،و بهبود در صنعت ینومور یاصل
شود و میدر بازار  یاییکاهش اورک و پو ثسالم باع

ت و ثاب یطوکارها در مواوسع ، کسب یجاب 
. ابن ییکاهش م یا شون می توقفم یمیق  هاییاکنولوژ
در حوزه  یرقابت یهاب  ائتلاف یدهامکان شکلنبود 
ست. ا هااز چالش یگرد یکی یرن ینوکار منلاکسب
اا  نن وکارها کمک کب  کسب اوانن یم یرقابت یهاائتلاف

مختلف  هایینرژیو از س ردهک یهمکار یک یگربا 
ها ائتلاف ینب  ا یدهامکان شکل نبوداما  ،ون من  شبهره

را مو ود  یهمگان هاییاوسع  مشترک و نومور اوان یم
در استفاده از متاورس در  بریین و هر یبرکن . زمان

ممکن است  ین مهم است. زمان و هر ایمسئل ، یرورزش ن
 یشون . الاش برا یفناور یناستفاده گسترده از ا ن ما

فضا کمک  ینب  اوسع  ا هاین و کاهش هر ییبهبود کارا
 یک ،یناأم یرهدر زنج ینانو اطم یکن . فق ان هماهنگمی

 یرهمختلف زنج یاجرا ینب یاست. هماهنگ یگرمشکل د
و  یفیتب  افت ک اوان یاست و نقض من م یاساس یناأم
اعتماد و  یخ مات منجر شود. برقرار یلاوو در یراأخ

ب  اوان یم یناأم یرهزنج یاعضا یانمؤثر م یهماهنگ
 در حوزه متاورس در ورزش کمک کن . ی اررش  پا

و فروش در حوزه متاورس و  یغاتمرابط با ابل مسائل
شکست  یا یتموفق بر یمهم یراتاأث یورزش یوکارهاکسب

 یغاتب  ابل اوانن یمسائل م ینا یراز دارد؛ها شرکت ینا
مناسب کمک  یو بهبود م ل درمم  ین ،مؤثر، فروش به

 هاینالامرکر بر اوسع  کانبود ها، از چالش یکیکنن . 
 یهافرماست. استفاده از پلت یجیتالفروش و ارائ  خ مات د

 یان،اجرب  بهتر مشتر یجادفروش و ا یاراقا یبرا یجیتالد
ممکن است باعث از  یکاف یرانامرکر ب  منبود دارد.  یتاهم

خ مات شود.  یفیتبازار و افت ک یهادست دادن فرصت

 هامپو فروش در استارت ی اوز یهاکانالنیافتن گسترش
متنوع و  ی اوز یهاچالش مهم است. اوسع  کانال یک یرن

فروش  یشب  مخاطبان و افرا یدسترس یشگسترده ب  افرا
ها ممکن است کانال ینا نیافتنکن . گسترشمیکمک 

طبان مخا ییفروش و شناسا ایدر اراق یتباعث مو ود
 یرن م رن یغاایابل یراتاز اجه نکردنشود. استفاده ی ج 

 ی،اکنولوژ هاییشرفتپ  ست. با اوج  ب ا هااز چالش یکی
دارد.  یتاهم م رن یغاایابل هاییکاستفاده از ابرارها و اکن

ممکن است باعث از دست  یراتاجه یناز ا نکردناستفاده
شناخت برن   یشادر جلب اوج  مخاطبان و افر ییدادن اوانا

 یبرا یغاتابل یم ل درمم  نبودشود. در مخر، 
م ل  یک یینچالش است. اع یک یرفعال ن یوکارهاکسب
خود  یغاتب  برن  کمک کن  اا از ابل اوان یمؤثر م یدرمم 

 یینده . اع یشرا افرا یمن  شود و سودموربهره ارین به
و  وکارکسب یاتبا اوج  ب  خصوص ی با یم ل درمم 

 باش . یانمشتر یازهاین
 یمهم یردر حوزه متاورس در ورزش اأث یریتیم  موارد

 هاین زم ین. ضعف در اارن فضا د ینا یشرفتر اوسع  و پب
اصلاح و بهبود  یازمن منجر شود ک  ن یب  مشکلاا اوان یم

 هاییتب  قابل یاست. ضعف حوزه ورزش در دسترس
 یهایوانمن مهم است. اطلاعات و ا یچالش ،متاورس

نبود اما  ،ارزشمن  هستن  یاربس یحوزه ورزش یمتاورس برا
 یمان گباعث عقب اوان یاطلاعات م ینب  ا یدسترس

 نش نیفشود. اعر یفناور یناز ا یمن ورزش در بهره
مشکل  یک یردر استفاده از متاورس ن یمل یاستان اردها

 و یکپارچگیب  ی مل یاستان اردها یفاست. اعر یاساس
در استفاده از متاورس در حوزه ورزش  یشتریب یهماهنگ
مشخص ممکن است  یاستان اردها نبودشود. میمنجر 

باعث اختلال در اراباطات و عملکرد متاورس در حوزه 
بازخورد مناسب از مخاطبان در نش ن یافت. درشودورزش 

از  یمسئل  است. بازخورد مثبت و منف یک یرحوزه ن ینا
ب  بهبود خ مات و  اوان یاز متاورس م فادهاست یاتاجرب

 اوان یبازخورد م نش نیافتکمک کن . در هااصلاح ضعف
و  یتخلاقنبود  بهبود شود. یهاباعث از دست رفتن فرصت

چالش است.  یرمتاورس ن یدر استفاده از فضا ینومور

54 حبیبی و عی ی: شناسایی چالشها و فرصتهای متاورس در حوزۀ ورزش



و نوموران  ب   ی ج  یهامتاورس ب  شکل یاستفاده از فضا
نبود کن . میزش و اجرب  مخاطبان کمک اوسع  حوزه ور

 یفضا یتباعث اکرار الگوها و کاهش جذاب یتخلاق
 شود.میمتاورس در حوزه ورزش 

 :شودیارائ  م یرز یشنهادهایها پاساس چالشبر
 یااوسط دولت  یمال یتصن وق حما اأسیس

ها پماز استارت یمال یبانیمنظور پشتب  یورزش یهاسازمان
 یناست. ا یشنهادهارس و ورزش ازجمل  پدر حوزه متاو

و  یقاتاوق یبرا یمناب  مال ینب  اأم اوان یصن وق م
 یکمک کن . برگرار یفن هاییرساختو ز یابیاوسع ، بازار

نومور در  یهاو پروژه های ها یبرا یرجوااه ای و  هابترقا
اق ام  ین. ا، پیشنهاد دیگر استحوزه متاورس و ورزش

 یبو ارر ینومور یقرقابت، اشو یشفراب  ا اوان یم
وکارها ب  بهبود و اوسع  خ مات متاورس منجر شود. کسب
 یورزش یهامتخصص در شرکت یابیبازار هاییما یلاشک
 یغاایابل یها و ابرارهاکیاز اکن ین منظور استفاده بهب 

 یفب  اعر هایما ین. اپیشنهاد دیگر است م رن
کنن . میمؤثر کمک  یغاایابلو  یابیبازار هاییاسترااژ
وکار مختص و کسب یریتیم  یمموزش یهادوره یبرگرار

. ، پیشنهاد دیگر استو کارکنان یرانم  یحوزه ورزش برا
 ییب  بهبود عملکرد و کارا یریتیم  یهامهارت یاراقا

 کن .میکمک  یورزش یوکارهاکسب

 یشنهادهایپ ی پژوهش،هاچالشها و فرصت یمبنابر
 :شودیرائ  ما یرز

 برایبخشی ب  جامع  ه ف در حوزه ورزش مگاهی -
؛این پ ی ه یهاچالشش ن موان  و برداشت 
 یها و مؤسسات مموزشبا دانشگاه یهمکار افرایش -

 هایمدر ا مموزش استفاده از متاورسفرهنگ  یاراقا یبرا
 یتب  ارب اوان یاق ام م ینا) یورزش یهاو باشگاه

 یشمتاورس و افرا ین در زم متخصص یروهاین
؛(کمک کن  هایما هاییاوانمن 
ک  ب   یاراباط یهافرمو پلت هایکیشناپل یجادا -

موتواها و  ها،یروزرسان  اا ب نرا ب ه انامک ینهواداران ا
و ورزشکاران را ب  اشتراک  هایممرابط با ا یاتاجرب

؛بگذارن  و در اراباط باشن 
خلاقان  و جذاب با  یغاایبلا هایینکمپ یاجرا -

اوج اق ام ب  جلب ینا ؛متاورس هاییاستفاده از فناور
 شود. میمنجر  یایغااجرب  ابل یمخاطبان و اراقا

 هاییبا استفاده از اکنولوژ یاوسع  اجرب  هوادار -
 یجیتالد هاییو افرودن یمجاز یتمتاورس، اعمال واقع

 یاق ام ب  اراقا ینا ؛داشتن هوادارانجذب و نگ  یبرا
 کن .میو ورزشکاران کمک  هایماراباط هواداران با ا
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