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رسانه :  چکیده ورود  عنوان    زین  نیآنلا  یاجتماع  یهاشبکه   ،یاجتماع  یهابا  از    یکیبه 

مد  نیدتریجد شبکه   یتیریمباحث  است.  گرفته  قرار  توجه  ترو   یاجتماع  یهامورد  و   جیدر 
مسئله،   نی. با توجه به اکنندیم یباز ینقش مهم یبزرگ ورزش  یدادهایگردش اطلاعات رو 

تحق بررس  قیهدف  مقا  یحاضر  ترو   سهیو  توک  2016  ویر  کیالمپ  یهایباز  جینحوه   و یو 
رسانه   2020 برا   یاجتماع  یهادر  ترو   یبررس  یاست.  رو   های باز  جیشبکه    ل یتحل  کردیاز 

  تر ییاز بستر تو  ک یدو المپ  نیا  یصفحه رسم  یهاتیی استفاده شد که تمام تو  ی شبکه اجتماع
  ویتوک  کیالمپ  یو از صفحه رسم  تییتو  2256  ویر  ک ی المپ  یاستخراج شدند. از صفحه رسم

  ک یاز المپ  تییتو  905و    ویر  کیاز المپ  تییتو  436  تیبه دست آمد که در نها  تییتو  3287
ورزشکاران از نظر تعداد    کینشان دادند که در هر دو المپ  ها افته یشدند.    ل یوارد تحل  ویتوک
سا  گرانیباز به  نسبت  شبکه،  درعبوده  شتریب  نفعانیذ   ریدر  ارتباطات    وزن  حال،ن یاند. 

داد    قیاست. تحق  بوده  نفعانی ذ  ریاز سا  شتریب  یورزش  یالمللن یب  یهاسازمان حاضر نشان 
به سازمان  ب  ی مل  ی ورزش  یهااگرچه ورزشکاران نسبت  نت  یالمللن یو  در    جه یاز طرفداران و 

  کمک   هایباز   جیبه ترو   توانندیم  شتریرو ب  نیبرخوردار هستند از هم  یشتریکنندگان بدنبال
  یبرگزار  تهیاست که کم  نیا  یایگو  یورزش  یالمللنیب  یهاکنند؛ اما وزن ارتباط با سازمان 

سازمان   ک یالمپ  یهای باز فدراس  ی ورزش  یالمللن یب  یهابا  ارتباط    یجهان  یهاونیمانند 
تحق  یمستمر ترو   قیدارد.  داد  نشان  رسانه   یورزش  یدادهایرو   جیحاضر    یاجتماع  یها در 

ها و  حال با توجه به هدف سازمان  نی. با استیمتعدد ممکن ن  نفعانی ذ  فتنبدون به کار گر
منحصر به فرد    تواندی م  داد یرو   ایبرند    جیترو   یخاص خودشان برا  ی الگو  یورزش  یدادهایرو 

 باشد.

 .نفعانی ذ  هینظر تر،ییشبکه، تو  لیتحل ک،یالمپ: کلیدی  های واژه 

Abstract: With the advent of social media, social networks have also 

emerged as one of the most unexplored management topics. Social networks 

play an essential role in promoting & circulating information in major 

sporting events. Concerning this, the purpose of this study is to investigate & 

compare how to promote the Rio 2016 & Tokyo 2020 Olympic Games on 

social media. The social network analysis approach was used to examine the 

Games Promotion Network, for which all the tweets of the official page of 

the two Olympics were extracted from Twitter. Two thousand two hundred 

fifty-six tweets were obtained from the official page of the Rio Olympics & 

3287 tweets from the official page of the Tokyo Olympics, which finally 

included 436 tweets from the Rio & 905 tweets from Tokyo. Findings 

showed that athletes were more numerous in both Olympics than other 

stakeholders regarding the number of actors in the network. At the same 

time, the communication weight of international sports organizations has 

been greater than that of other stakeholders. The present study showed that it 

is impossible to promote a sporting event on social media without employing 

multiple stakeholders. However, depending on the purpose of the sport & 

organizations, their pattern for brand or event promotion can be unique. 

Keywords: Network Analysis, Olympics, Stakeholder Theory, Twitter. 
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 مقدمه

ب ارتباط  از  ذ گروه  نیجهان  و  تشک  نفعانیها  شده   لیمتعدد 

ا که  مبنا  نیاست    ی اجتماع  یهاشبکه  لیتشک  یبرا  ییارتباطات 

فاست  و  )واسرمن  اسکات 1994  ،1است  از سو2013  ،2؛   گر، ید  ی(. 

ها با ها و فرصتخلق و توسعه ارزش   ندیکه امروزه فرا  رفتیپذ  دیبا

سازمان ذ مشارکت  و  م  عددمت  نفعانیها  و   شودیمحقق  )تخاندارا 

فعال2019  ،3همکاران  رشد  با  شبکه  یهاتی (.  و    ی هامشترک 

رو  ازین  ،ی سازمان  نفعانیذ  نیب  یهمکار  برا  کردیبه    ی مناسب 

ا ضرور شبکه  نیمطالعه  تحل  یها  اجتماع  لیاست.  ابزار   یشبکه 

برا  یمناسب محققان  که  کنش    یاست  و  تعامل  ارتباط،  بهتر  درک 

  ن ی(. ا2013  ،4ک ی)همبر  برندی آن به کار م  نفعانیذورزش و    نیب

تحل در  که  است  معنا  اجتماع  لیبدان  آنکه   شیب  ،یشبکه  از 

اهمسازمان  ی هایژگیو نهادها  و  ب  تیها  ارتباط  به  باشد   نیداشته 

 .شودیها توجه مآن

به    زین  نیآنلا  یاجتماع   یهاشبکه  ،یاجتماع  یهابا ورود رسانه

جد  یکیعنوان   مد  نیدتریاز  گرفته    یتیریمباحث  قرار  توجه  مورد 

شبکه بسترها  نیآنلا  یاجتماع  یهااست.  کاربران،  از   یمتشکل 

ها اطلاعات منتقل  آن  قیاست که از طر  نترنتیبر ا  یمبتن  یاجتماع

سا2011  ،5ی )چاترخ   شودیم استراتژ  هازمان(.  استفاده  از    کیبا 

 تیو در نها  یرونیو ب  یدرون   نفعانیبه حضور ذ  یاجتماع  یهارسانه

صنعت   آن  در  ارزش  م  ایخلق  کمک  و   لدی)واکف  کنندی حوزه 

همه2016  ،6لد یواکف نرسانه  نیا  یریگ(.  روابط   زیها  تا  شده  سبب 

  رد یبگ  رقرا  یمورد بررس  شتریب  یاجتماع   یها متقابل ورزش و رسانه

 ی ن ینو  یهاراه  یاجتماع  یها( چرا که رسانه2015  ،7)آبزا و همکاران 

ذ  جادیا  یبرا با  ارتباط  و  به  سازمان  یبرا  یدیکل  نفعانیتعامل  ها 

 (. 2014 ،8سن یوجود آورده است )کورنل

عنوان    ترییتو پلتفرم  یکیبه   ،ی اجتماع  یهارسانه  یهااز 

عنوان    یاژهیو  گاهیجا اندازه  کیبه  تا  دارد  که   یارسانه خبرمحور 

در ورزش   ترییتو  ن،یمحقق  یبرخ اول خبر  منبع دست  عنوان  به  را 
 

1 Wasserman & Faust 

2 Scott 

3 Tjandra et al. 

4 Hambrick 

5 Chatterjee 

6 Wakefield & Wakefield 

7 Abeza et al. 

8 Cornelissen 

)سندرسون دانسته  یاحرفه و2011  ،9اند  همکاران   تکمپری؛   ،10و 

کاربر2012 روزافزون  رشد  با  تو  ان (.  ا  تر،ییدر  به   نیحالا  پلتفرم 

مهم زندگ  یبخش  نحوه    یاز  بر  و  است  شده  بدل  کاربران  روزانه 

(. 2012  ،11ی گذاشته است )مورت  یها اثر خاصارتباطات و تعامل آن

عملگرها وجود  توز  یبا  در  در   عیچندگانه  اطلاعات  و  اخبار  نشر  و 

رهشتگ  کردن،کی)لا   ترییتو تگهاتییتویها،  از    یکیکردن  ( 

سرعت نشر اطلاعات   شیعملگرها است که علاوه بر افزا  نیترمهم

  ن ی (، به منزله ارتباط ب2010  ،12و کانتز  انگی)  دادیرو  کیمربوط به  

تگتگ و  اکننده  از  استفاده  است.  م  نیشونده  سبب   شودیعملگر 

تگ توجه  محتواکه  به  هزاران   یشونده  شود،  جلب  مربوط 

بتوانند به راحتشوند و سازمان  لعمط  دادهایکننده از رودنبال  و   یها 

 ،13به طرفداران و اسپانسرها پاسخ دهند )هونگ و همکاران   میمستق

کردن عمل تگ   ت،ی(. در نها2021  ان،یو همکار  انی؛ محمود2011

اجتماع   کندیکمک م خلق شود.   ترییدر بستر تو  نیآنلا  یتا شبکه 

اتگ  تیاهم در  اطلاعا  ن یشونده  نشر  سرعت  که  حد    تاست  تا 

  ها تییدر تو  یت یشخص  ایدارد که چه سازمان    یبستگ  نیبه ا  یادیز

( شوند  کانتز،    انگیتگ  نت2010و  در  از    یکیعملگر    ن یا  جه، ی(. 

  ی بررس  رغمیاست. عل  تر ییتوسعه ارتباط در تو  یها روش   نیترمهم

بس  ترییتو پژوهش  یاریدر  به    ییهاپژوهش  ن،یشیپ  یهااز  که 

ا  کیالمپ  یهایباز  یبررس پرداخته  ن یدر  بسبستر  محدود    اریاند 

بر  2014)  14یو گ  نیاست. گر باز  یسازفعال(    کیالمپ  یها یبرند 

همکاران 2014  یسوچ  یزمستان و  بلاسزکا  مورد  2016)  15،  در   )

تو کاربران  همجنسگرا  ترییمخالفت  احساسات  به  از    انهینسبت 

فردر2014  یسوچ  یها یباز همکاران   ک ی،  داده2016)  16و    یها( 

مقاله  ترییتو  یورزش مقاروزنامه  یهابا  فردر  سهیها  و  و   کیکرد 

 ( تو2015همکاران  که چگونه  کردند  ابزار  تریی( کشف  عنوان   یبه 

باز  یسازبرجسته  یبرا رفته   2012  کیالمپ  یهایدر طول  کار  به 

 . است
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و انسجام    یحاصل همکار   یورزش   یدادهایصنعت ورزش و رو

)مک  نفعانیذ است  همکاران  نیلمتعدد  دل2011  ،1و  وجود   لی(. 

ن  نفعانیذ پ  زیمتعدد  م  ی دگیچیدر  و  ا  یبخشانیورزش    ن یبودن 

گ است.  همکاران   رارتیحوزه  رو2013)   2و  که  معتقدند   ی دادها ی( 

فزابه  یورزش عموم  یاندهیطور  خدمات  رو  ازین  یبه    ی دادهایدارد. 

المپ مانند  همکار   شوندیم  یز یربرنامه   هاکیبزرگ   ،یدوست   ،یتا 

جمع انسان  یروح  مشترک  شعور  )روجک   یو  کنند  برجسته    ،3را 

هم2013 درگ  نی(.  باعث  به    نیمخاطب  یری مسئله  جهان  سراسر 

حضور ا  یرحضوریغ  ای  یصورت  از    یکی.  شودیم  دادیرو  نیدر 

ذ  لیدلا  مخاطب  شهیر  ک،یالمپ  نفعانیتنوع  تنوع  و    ازهاین  ن،یدر 

 نفعانیکه ذ  افتندی( در2017)  4و پرنت   نیآنان دارد. نار  یهاخواسته

  ی اها، حضور رسانهسازمان   نیانتظار دارند که ا  یورزش   یهاسازمان

 نفعانیذ  قت،یداشته باشند. در حق  یاجتماع  یهادر رسانه  یپر رنگ

 ، یاجتماع  یهادر رسانه یورزش  یا هباورند که حضور سازمان نیبر ا

 . دهدیم شیافزا رییتغ یها را براآن  یو آمادگ  یریپذرقابت

ذ  کیالمپ  یها یباز آوردن  گرد هم  و جوامع متعدد   نفعانیبا 

ا م  جادیبه  کمک  همکاران،    کند یارزش  و  (. 2020)تخاندارا 

با   یبخشانیم  ها،یباز  ن یها در اشبکه  تی ماه  یطورکلبه است که 

اجتماع   ،یورزش   یهاسازمان حوزه  سلامت،  آژانس  یحوزه   یها و 

 نیآنلا  ی(. بسترها2018  ،5ن )دوبلز و همکارا  ردیگیشکل م  یدولت 

حاضر   حال  مهم  یکیدر  برامکان   نیتراز  در   یها  روابط  توسعه 

سازمان ا  یسطوح  در  م  هایباز  نی و کلان  شمار  و   نی)نار  رودیبه 

 ن یاز اول  یکی( به عنوان  1999)  6و کوشنر   کسونی(. ار2016  ،پرنت

زم  قاتیتحق رو  نهیدر  ذ  یورزش  یدادها یشبکه  تنوع   در  نفعانیبه 

البته   کردند.  اشاره  نوع آن  یها افتهیشبکه  به   نفعانیذ  یشناسها 

اهم مورد  در  و  شد  ذ  تیختم  هر  سهم  ترو  نفعیو   دادیرو  جیدر 

د  یل یتحل  یورزش ندادند.  و پژوهش  گریارائه  پرنت  جمله  از  ها 

 ( المپ2020)  7و همکاران  ونی( و  2013همکاران  بر  با تمرکز   ک ی ( 

ا  یترقیعم  یهاافتهیجوانان   ا  نهیزم  نی در  دو  هر  کردند.    ن یارائه 

 
1 MacLean et al. 

2 Geeraert et al. 

3 Rojek 

4 Naraine & Parent 

5 Dobbels et al. 

6 Scott Erickson & Kushner 

7 Yoon et al. 

نوع  قاتیتحق ارائه  بر  المپ  نفعانیذ  یشناسعلاوه  شبکه   کیدر 

مهم مورد  در  جد  زین  نفعانیذ  نیترجوانان  ارائه   ید یاطلاعات 

درحال  کم  کهیکردند.  دادند  نشان  همکاران  و   یبرگزار  تهیپرنت 

کم  کیالمپ  یها یباز و    ن یترمهم  کیمپال   یالمللن یب  تهیجوانان 

ا  نفعانیذ شبکه  در  ون یهستند،    دادیرو  ن یدر  همکاران   افتندیو 

رسانه  هانیالمپ  ، یورزش   یالمللنیب  یها ونیفدراس اهمو  از   تی ها 

 برخوردار هستند. یشتریب

و اطلاعات   کندیشبکه کمک م  جادیبه ا  گرانیباز  نیتعامل ب

و   ی)ل   کندیگردش م  شود،یها برقرار مآن   نیکه ب  یعامل  قیاز طر

تحق2017  ،8همکاران  در  ا  یقات ی(.  با  م  کردیرو  نیکه   شود یانجام 

و    یصاحب نفوذ در شبکه است )صدر   گرانیکشف باز  یهدف اصل

باز2018  ،9همکاران  تو  نفوذ،صاحب    گرانی(.  به   یکاربران  ترییدر 

م اخت  ندیآیشمار  در  واسطه  به  بالا   اریکه  تعداد    یی داشتن 

حکم  دنبال  در  ارتباط  کیکننده،  عمل    عیتوز  یبرا  یپل  اطاعات 

  یی هااست که شبکه   ن یشبکه ا  لی در تحل  یاصل  فرضشی. پکنندیم

تما خوب  ارتباطات  ا  لیبا  تا  سر  یاده یدارند  کنند    ترعیرا  منتشر 

همکاران   ی)بورگات اساس  کی(.  2018  ،10و  شبکه   یاصل  در 

با آن دسته    دهندیم  حیشبکه ترج  گرانیاست که باز  نیا  یاجتماع

باز به    یگرانیاز  برجسته  و  مهم  موارد  در  که  باشند  داشته  تعامل 

 (. 2017 ،11باشند )واش و همکاران هیخودشان شب

ا  نی آنلا  یاجتماع   یها شبکه  لیتحل دارا  نیاز    ت یاهم  ینظر 

بهتر شناخت  و  درک  که  اجتماع   یاست  رفتار  و    یاز  انسان 

به دست آورد. به دست    دهدیرخ م  نیآنلا  طی ها که در محسازمان

  ن یآفلا  طیآوردن اطلاعات نسبت به ساختار شبکه ارتباطات در مح

با استفاده از    یسازمان  اطاتارتب  نیمحقق  رونیاست و ازا  یکار دشوار

به    توانندیم  آورندیبه دست م  ترییمانند تو  یکه از بستر  ییهاداده 

 ،12و همکاران  ی)آرنابولد  ابندیدست    نه یزم  ن یدر ا  ید یاطلاعات جد

ا2015 به    120از    شیب  یط  ک ی المپ  یهایباز  نکهی(.  سال 

وجود    لیتبد  ایدن  یورزش  دادیرو  نیتربزرگ بدون  است،  شده 

دامنه گسترده   تباطاتار ذ   یابا  با    نفعانیاز  اما  است؛  نبوده  ممکن 

 
8 Li et al. 

9 Sadri et al. 

10 Borgatti et al. 

11 Wäsche et al. 

12 Arnaboldi et al. 
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وجود دارد   یورزش  یاجتماع  یهاکه در مورد شبکه  یقاتیوجود تحق

  نفعان یذ  یاجتماع   یهاحوزه ورزش نسبت به شبکه   نیدانش محقق

سازمان  کیالمپ آنجا  یو  از  است.  کم  ییمحدود   یبرگزار  تهیکه 

 ی ها یباز یبرگزار یو مرکز یاصل هادبه عنوان ن کیالمپ یها یباز

روابط    شیباعث افزا  نیاست که ا  یمتعدد   نفعانیذ  یدارا   کیالمپ

آ  با  )نارنچندگانه  است  شده  همکاران،    نیها  کسب 2016و   ،)

ارزش است. اگرچه   یشبکه ذاتاً دارا  ن یاطلاعات و دانش در مورد ا

باز  قاتیتحق  یبرخ مورد  کرده   کیالمپ  یها ی در  تمرکز  اند، جوانان 

تعم بازپژوهش  نیا  یهاافتهی  میاما  به   یتابستان  کی المپ  یهایها 

نم  یمنطق نظر  سورسدیبه  از  به   گر،ید  ی.  نسبت  دانش  توسعه 

با ذ تا از شبکه    کندیکمک م  یورزش  یدادها یدر رو  نفعانیروابط 

ورزش   یدادها یرو  نفعانیذ  یهمکار  باز  یبزرگ   یهایمانند 

 یها یزبانیم  ران،یا  یداخل  یدادهای رو  یبرا   یتابستان  کیالمپ

استفاده کرد. با توجه به آنچه مطرح شد هدف   یالملل نیب  یدادها یرو

بررس  قیتحق ترو  یحاضر  و   2016  ویر  کی المپ  یها یباز  جی شبکه 

 است.  نفعانیذ کردیبا رو 2020 ویتوک

شرا گرفتن  نظر  در  برا  یخاص  طیبدون  حاضر  حال  در   یکه 

باز  نیچهارموستیب ا  کیالمپ  یهایدوره  است،  آمده  وجود    ن یبه 

حضور    هایباز و    204با  باز  11090کشور  در    ی هایورزشکار 

و    164و    کیالمپ باز  4400کشور  در    ک، یپارالمپ  یها یورزشکار 

تور  ونیلیم  20حضور   و  دن  ستیتماشاگر  سراسر   8000و    ا یاز 

باز شهر  در  )ا  هایداوطلب  خواهد شد   ،1و همکاران   کاوایشیبرگزار 

سال2019 که  است  ذکر  قابل  واسطه    2020و    1964  یها(.  به 

م  یبرگزار تار  کیالمپ   یهایباز  یزبانیو  عطف  نقاط  عنوان   خیبه 

م شمار  به  اساس  یکی.  روند ی ژاپن  اهداف  م  یاز  از    ی زبانیژاپن 

 ،2مورایاست )ج  ا یکشورش به دن  یبرند مل  جیترو  کیالمپ  یها یباز

هم2020 از  باز  نی(.  »باز  2020  ویتوک  یهایرو    ی برا  ییهایبه 

)با  اگر«یاح  کی»المپ  ایبازگشت«   است  جافن  کفیمعروف    ،3ی و 

هم2020 به  فرا  ل یدل  نی(.  هنگام  متن    ی زبانیم  شنهاد ی پ  ندیبه  در 

آمده است که صحنه    طورن یا  شی دولت ژاپن پ  یهااز مصوبه   یکی

پارالمپ  کیالمپ  یها یباز تفاهم  به  کی و  و  مراودات  صحنه  عنوان 

 
1 Ishikawa et al. 

2 Jimura 

3 Boykoff & Gaffney 

(. 2011،  2020  ویتوک  یهایباز  یرسم   تیخواهد بود )سا  یالمللنیب

طرف با   2016  کیالمپ  ی هایباز  یزبانیم  و،یر  ،یاز  رقابت  در  را 

با    4س یادوارد پائ  و،یبه دست آورد. شهردار ر  ویو توک  کاگویش  د،یمادر

سال    یرأ  بکس در  2008در  سال    یزبانیم  افتی و  از 2009در   ،

استفاده    ویر  یانداز آتبه چشم  دنیرس  یبرا  یبه عنوان اهرم  کیالمپ

ا وجود  با  برا  یهمکار   یالگو  ن،یکرد.  به  یشهردار  از    نهیاستفاده 

شرکا بخش  یتمام و  باز  لیدخ  یها  چندان    ویر  کیالمپ  یهایدر 

بود که    نیبه دنبال ا  کیالمپ  یهایباز  یبرگزار  تهیموفق نبود. کم

ما  یسازهیبا شب برا  کل یمدل  ن  یبولومبرگ  از    ورک،ی ویشهر  بتواند 

سا  یاجتماع   یها رسانه  قیطر و  مردم  عموم  ارتباط بخش   ریبا  ها 

)ام کند  بافت   یکیبرقرار  اهم2018  ،5و  وجود  با  با   تی(.  ارتباطات 

ورزش   یدادها یرو  یبرا  نفعانیذ الگوبودن    یبزرگ   یهایبازو 

الگو   ،یورزش  یدادهای رو  ریسا  یبرا  کیالمپ با   یشناخت  ارتباطات 

ا  نفعانیذ مهم  دادهایرو  نیدر  شناخت   یبرا  نفعانیذ  نیترو 

 یبزرگ ورزش   یدادها یرو  نیو متخصص  نیارتباط به محقق  یبرقرار

م چشم  کندیکمک  رو  ی اندازها تا  در  بزرگ   یدادهای ارتباطات 

ا  یورزش و  کنند  اصلاح  نتا  رتقا را  به    قیتحق  جیدهند.  حاضر 

رو  یهاسازمان م  یورزش   یدادها یبرگزارکننده  با   کندیکمک  تا 

به   یاجتماع   یهامتعدد در رسانه  نفعان یارتباط با ذ  جادیاستفاده از ا

ترو  هایباز  جیترو کنند.  رسانه   هایباز  جی کمک  بستر    ی هادر 

  ط یبه شرا  بنا  یدادیاست که رو  ژهیو  تیاهم  یدارا  یزمان  ،ی اجتماع

مواجه   نهیزم  نیدر ا  یهاتیمحدود  ایبدون حضور تماشاگر    یخاص

سوشودیم از  ذ  نیشیپ  قاتیتحق  گر،ید  ی.  شبکه   نفعانیبر 

ورزش  یدادها یرو زمان  یبزرگ  بازه  سه  از    ن یح  ش،یپ  یدر  پس  و 

بازه زمان  نیا  اس یق  کهیاند، درحال تمرکز کرده  دادیرو از نظر   یسه 

ذ ب  نفعانیشبکه  آشکار  تفاوت  به  توجه  بازه    نیبا  هر  زمان  مدت 

نم  یمنطق نظر  ذرسدیبه  برگزار  شیپ  نفعانی. شبکه   داد،یرو  یاز 

سال(    7حدود    کیالمپ  یهایباز  ی)برا  یمدت زمان طولان  ل یبه دل

اصل شبکه  م  یبه  ح  شودیمنجر  شبکه  احتمالًا  و   یبرگزار  نیکه 

از برگزار تا حد ز  یپس  تأث  ی ادیرا  از همدهدیم  ار قر  ریتحت    ن ی. 

 شیبه مرحله پ  قیطور عمحوزه، به  نیدر ا  قاتیاز تحق  کیچی رو، ه

 اند. است نپرداخته دیطور که باآن دادیاز رو

 
4 Eduardo Paes 

5 Eimicke & Buffett 
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 پژوهش یروش شناس

رو از  استفاده  به  توجه  اجتماع  لیتحل   کردیبا  ا  یشبکه    ن یدر 

ا  میپژوهش، مفاه  یات یصورت عملبه   زین  یشناس روش   نی مربوط به 

شبکه   لیتحل  ق،ی تحق  یهدف اصل  نکهی. با توجه به اشودیم  حیتشر

پارالمپ  کیالمپ   یها یباز   جیترو توک  2016  ویر  یتابستان  کی و    و یو 

  ن یا  یصفحه رسم   یها تییتمام تو  ت،اس  نفعانیذ  کردیبا رو  2020

تو  هایباز بستر  تعر  ترییاز  منطق  شدند.  و   گرانیباز  فیاستخراج 

تحق به  توجه  با  شبکه  همکاران  قی اتصالات  و  ( 2021)  گازمان 

باز است.  شده  تونانیآفر)نقش  گرانیانتخاب  کاربران  شبکه   تر یی( 

عاد مخاطب  رسم  ،یشامل  و سازمان  یصفحه  ورزشکاران  ها، 

)  یورزش  یهادهان اتصالات  نهاالیبودند.  ب  یتعامل  زی(  که   نیاست 

رسم  توک  2016  ویر  یها یباز   یصفحه  از    2020  ویو  کاربران  با 

 .شودیکردن برقرار معمل تگ قیطر

رسم  پارالمپ  کی المپ  یها یباز   یصفحه  در    2016  ویر  کیو 

رسم   2009نوامبر    13  ترییتو صفحه  و   کیالمپ  یها یباز   یو 

شده است.    جادیا  2014  لیآور  23  خیدر تار  2020  ویتوک  کیپارالمپ

منتشرشده بود تا سال    یها یکه توسط صفحه باز  هاتییتو  یتمام

از هم  یها یباز  یبرگزار پا  ور   نیاستخراج شد.    2015سال    انیتا 

رسم  پا  تییتو  2256  ویر  کیالمپ  یصفحه  تا   2020سال    انیو 

منتشر کردند. با توجه به    تییتو  3287  ویتوک  کیالمپ  یصفحه رسم 

تو  نکهیا باشد، تو  کیحداقل شامل    دیبا  تییهر  که   ییهاتییتگ 

تحل  یطیشرا  نیچن از  نداشتند  نها  لی را  در  شدند.  گذاشته    ت یکنار 

تو  19.23)  436 کل  از  توهاتیی درصد  رسم  تیی(  صفحه   یاز 

از صفحه    تیی( توهات ییدرصد از کل تو  27.53)  905و    ویر  کیالمپ

تحل  ویتوک  کیالمپ  یرسم  زمان  لیوارد  بازه  طول  در  مورد    یشدند. 

کردن استفاده بار از تگ  526  ویر  ی ها یهر صفحه، باز  یبرا  یبررس

شامل   که  بود  صفحه    211کرده  بود.  فرد  به  منحصر  صفحه 

تگ  1321  زین  ویتوک  یها یباز از  برابار  با    یکردن   385ارتباط 

هر   کیهر صفحه به تفک  قیصفحه استفاده کرده بود. اطلاعات دق

 . شده استارائه 1سال در جدول 

 
 های المپیک ریو و توکیوشده از صفحه رسمی بازیهای استخراج. فراوانی توییت1جدول 

Table 1. Frequency of Tweets Extracted from the Official Accounts of Rio & Tokyo Olympics Games 

ویر ویتوک   

ها تییتعداد تو  سال ل یدر تحل   یهاتییتعداد تو   ها تییتعداد تو  سال  ل یدر تحل   یهاتییتعداد تو    
2009 1 0 2014 122 37 
2010 92 3 2015 176 56 
2011 140 13 2016 214 36 
2012 120 0 2017 161 42 
2013 225 32 2018 1002 85 
2014 595 114 2019 689 151 
2015 1083 274 2020 923 498 
 905 3287 مجموع  436 2256 مجموع 

 

 پژوهش یهاافتهی 

ذ تنوع  به  توجه  رو  نفعانیبا  تفک  ،یورزش   یدادهایدر   کیبا 

در   یهفت دسته کل   ویو توک  ویر  کیالمپ  یها یشبکه باز  گرانیباز

ذ سازمان   کیالمپ  نفعانیشبکه  آمد:  دست    ی الملل نیب  یهابه 

  ی شرکا  ها،تیورزشکاران، شخص  ،ی ورزش  یمل  یهاسازمان  ،یورزش

)غ مخیرورزش یهمکار  عموم  و  رسانه  جدول  نیاطب(،  و    یفراوان  2. 

 .دهدیرا نشان م نفعانینسبت ذ

جدول   به  توجه  فراوان2با  باز  نفعانیذ  ی،  به   ویر  یها یدر 

)  بیترت ورزشکاران  سازمان%31.75شامل    ی ورزش  یمل  یها(، 

سازمان19.90%) شخص%19.43)   یورزش  ی الملل نیب  یها (،    ها تی(، 

شرکا 13.74%) )%9)   یهمکار  ی(،  رسانه  عموم 5.68%(،  و   )

(  %36.62)   کارانورزش  ویتوک  یهای( است. در باز%0.50)  نیمخاطب

)  نیشتریب رسانه  کمتر%1.04و  تفاوت    یفراوان  زانیم  نی (  دارند.  را 

  نفعان یذ   یفراوان  ثیاز ح  کیالمپ  یها یدوره باز  نیا  نیتوجه بقابل

شخص  نیا که  باز  هاتیاست  باز  ویر  یهایدر  به   یهاینسبت 
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سو  شتر یب  ویتوک از  است.  گرفته  قرار  توجه   یشرکا  گر، ید  یمورد 

بازی رورزشیغ  یها )سازمان  یهمکار  در  به   ویتوک  یهای(  نسبت 

 مورد اقبال واقع شده است.  شتریب ویر یها یباز

 
های المپیک ریو  نفعان به تفکیک بازی. فراوانی هر دسته از ذی2جدول 

 و توکیو

Table 2. Frequency of Categories of Stakeholders by Rio & 

Tokyo Olympic Games 

 نفعانیذ

 ویتوک ویر

 یفراوان
 یفراوان

 ی نسب
 یفراوان

 یفراوان

 ی نسب

 یهاسازمان
  یالمللنیب

 ی ورزش
41 19.43 86 22.34 

 یهاسازمان
 ی ورزش یمل

42 19.90 63 16.36 

 36.62 141 31.75 67 ورزشکاران
 5.20 20 13.74 29 ها تیشخص

 16.63 63 9 19 همکار  یشرکا
 1.04 4 5.68 12 رسانه

 100 385 100 211 مجموع 

 

ترس باز  کیهر    شدهمیشبکه  ز  هایاز  توز  ر،یدر    ع ینحوه 

 . دهدی را نشان م گرانیباز

مشخص    کیشبکه دو المپ  سهیو مقا  1با توجه به شکل شماره  

شرکا تعداد  که  باز   گرانی)باز  یهمکار   یاست   ویر  هایسبزرنگ( 

  ها تیشخص  یکمتر است و از طرف  ویتوک  یهاینسبت به باز  2016

کمتر   ویر  یها ینسبت به باز  ویتوک  هایباز( در  رنگاهیس  گرانی)باز

 است. 

 

 

 

 

 

 

 
 و یر یهایباز گرانیباز یوزن ریشبکه غ

 
 و یتوک یهایباز گرانیباز یوزن ریشبکه غ

       

  ی ها سازمان 
 ی ورزش یمل

  ی ها سازمان 
  یالمللنیب

 یورزش

  ی شرکا
 همکار

 ورزشکاران رسانه  ها تیشخص
عموم  

 نیمخاطب

 توکیوهای المپیک ریو و شده بازیگران بازی. شبکه ترسیم1 شکل

Figure 1. The Graph of Actors for the Rio & Tokyo 

Olympics Games 
 

شبکه   نفعان،یاز ذ  کیهر    تیاهمدرک بهتر نسبت به    یبرا

ذ   یوزن تصو  میترس  نفعانیتمام  در  که  داده   شینما  2  ریشد 

 .شودیم

ورزشکاران   ،یورزش   یالمللنیب  یها، سازمان2  شکلبا توجه به  

  و یو توک  ویر  کیالمپ  یهایدر شبکه باز  یورزش  یمل  یهاو سازمان

ترت   ی ها، سازمان2016  ویدارند. در شبکه ر  یتریارتباط قو  بیبه 

با    ال،ی  243با    یورزش   یالمللنیب سازمان  123ورزشکاران   یهاو 

ترو  ال ی  76با    یورزش   یمل آنلابه  هایباز  جی در  نقش   نیصورت 

باز  یالملل نیب  یهاسازمان  ز،ین  2020  ویتوک  یها یدارند. در شبکه 

با  782با    یورزش ورزشکاران  سازمان  205،  با   یورزش   یمل  یهاو 

اهم  الی  151 از هم  ییبالا   تیاز  به    نیبرخوردار هستند.  توجه  رو، 

بگره  با  ن  ن یشتری ها  شبکه  در  بهتر ی م  ز یارتباط  شناخت  به  تواند 

 کمک کند. دادهایرو نفعانیذشبکه
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 و یر یهایباز نفعانیذ یشبکه وزن

 
 و یتوک یهایباز نفعانیذ یشبکه وزن

       

  ی ها سازمان 
 ی ورزش یمل

  ی ها سازمان 
  یالمللنیب

 یورزش

  ی شرکا
 همکار

 ورزشکاران رسانه  ها تیشخص
عموم  

 نیمخاطب

 المپیک ریو و توکیوهای نفعان بازیشده ذی. شبکه وزنی ترسیم2 شکل

Figure 2. Weight Graph of Stakeholders of the Rio & 

Tokyo Olympic Games 

 

ب3جدول   با  گره  ده  نشان   نیشتری،  شبکه  هر  در  را  درجه 

 . دهدیم

  ی هایدرجه باز  ن یشتری ، ده گره شبکه با ب3با توجه به جدول  

صفحه   شتریب  ویر  کیالمپ باز  یرسم  ی هابر  به  مانند    هایمرتبط 

باز باز  ک،یالمپ  یهایمسکات  کم  کیپارالمپ  یها یمسکات   تهیو 

  و یتوک  کیالمپ  یها یباز   کهیاست. درحال   یمتک  لیبرز  کیالمپ  یمل

جا باز  یهاصفحه  یبه  به  کم  هایمرتبط   کیالمپ  یمل  یهاتهیبا 

بر  کایامر آنلا  ایتانیو  طرف  ن یارتباط  از  است.  کرده    41.63  یبرقرار 

باز  شبکه  ساختار  از  از   40.88و    ویر  کیالمپ  ی ها یدرصد  درصد 

گره برتر  10توسط   ییبه تنها ویتوک  کیالمپ یهایساختار شبکه باز

 .گرددیم نییاز نظر تعداد درجه تع

 

 . ده گره با بیشترین درجه 3جدول 

Table 3. Ten Nodes with the Highest Degree  

 ویتوک ویر

 درجه  گر یباز
نسبت درجه  

 )درصد( 
 درجه  گر یباز

نسبت درجه  

 )درصد( 
 15.98 211 ک یالمپ  یالملل نیب تهی کم یصفحه رسم 14.45 76 ک یپارالمپ یالملل نیب تهی کم یصفحه رسم

 7.21 38 ک یالمپ  یالملل نیب تهی کم یرسم صفحه
  یالملل نیب تهی کم یرسم صفحه

 ک ی پارالمپ
165 12.49 

 2.04 27 کا یآمر کیالمپ  یمل تهیکم 3.80 20 بولت نیوسی
 2.04 27 ملل سازمان 3.23 17 و یر  کیالمپ یهایباز مسکات

 2.66 14 2016 ویر یشیآزما یدادهایرو صفحه
  یزمستان کی المپ یرسم صفحه
 2018 چانگونگیپ

21 1.59 

 2.28 12 بسکتبال  یجهان ونیفدراس
  ویر کی المپ یهایباز یرسم صفحه

2016 
21 1.59 

  یسوچ یزمستان کی المپ یصفحه رسم
2014 

 1.44 19 ک ی حمل مشعل المپ یصفحه رسم 2.28 12

 2.10 11 ی هاک  یجهان ونیفدراس
 یالملل نیب هیاتحاد یرسم صفحه

 ی دانیدووم یهاونیفدراس
19 1.44 

 1.13 15 ی موروفوش یکوج 2.10 11 و یر کی پارالمپ یهایباز مسکات
 1.13 15 ا یتانیبر کیالمپ  یمل تهیکم 1.52 8 ل یبرز کیالمپ  یمل تهیکم

 40.88 540 مجموع  41.63 219 مجموع 
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 یهر دو باز   یدرجه و تراکم شبکه برا  اخصدو ش  ت،یدر نها

 .نشان داده شده است 4به دست آمد که در جدول 

تراکم شبکه   زانی، م4به دست آمده در جدول    جیبا توجه به نتا

است.   شتری( ب0.0178)  2020  وی( نسبت به توک 0.0235)  2016  ویر

سو برا   ن یانگیم  گر،ید  یاز  ر  یدرجه  شبکه  در  گره   2016  و یهر 

 ( است. 6.845) 2020 وی( کمتر از هر گره در شبکه توک4.962)

 
 های المپیک ریو و توکیوهای تراکم و درجه شبکه بازی. شاخص1جدول 

Table 4. Density & Degree Indicators of Rio & Tokyo 

Olympic Games Network 

 
تراکم  

 شبکه 

انحراف  

 استاندارد 

میانگین 

 درجه 

انحراف  

 استاندارد 
ویر  0.0235 0.6472 4.962 36.397 

و ی توک  0.0178 1.0282 6.845 68.393 

 

 ی ر گی جهیبحث و نت 

تحق بررس  قی هدف  ذ  یالگو  یحاضر   نفعانیارتباطات 

توک  2016  ویر  کیالمپ  یها یباز برگزار  شیپ  2020  ویو    ی از 

به  دادیرو الگوبود.  خاص،  ذ  ی طور  با  بستر   نفعانیارتباطات  در 

 یکردها یاز رو  یکی  زبان،یشهر م  یسازدر طول زمان آماده   ترییتو

است.    هایباز   جی وگردش اطلاعات و تر  ندیفرا  یبررس  یبرا  نینو

  ن یدرک تعامل ب  یبرا  یشبکه اجتماع  لیروش تحل  ل،یدل  نیبه هم

ذ  هایباز  یبرگزار  تهیکم مقا  نفعانیو  شد.  گرفته  کار    سه ی به 

باز شبکه  توک  ویر   کیالمپ  یها یساختار  گره   ویو  تعداد  ها،  شامل 

  ی اجتماعشبکه   اتیدر مورد کل  یهاافتهیو تراکم شبکه    هاالیتعداد  

بزرگ   یدادهایرو  نفعانی. شبکه ذدهدیارائه م  کیالمپ  یها یباز

المپ  یورزش ذ  یشبکه چند سطح  کی  کیمانند  که   نفعانیاست 

ا  در  را  تعب  نیمتعدد  چندگانه  اسم  کندیم  هیسطوح  و  -تی)پرنت 

  ی هایشبکه دو دوره از باز  سهی(. مقا2015؛ پرنت،  2013  ،1سوان

ا  کیالمپ ک  ن ی ا  دیمؤ  قیتحق  نیدر  تفاوت  ه است  در   ییهااگرچه 

 اتیوجود دارد اما کل  کیدو دوره از المپ  نیا  نیارتباطات ب  اتیجزئ

ذ شبکه  است.   هیشب  کیالمپ  یها یباز  نفعانیساختار  هم  به 

دو   نیساختار شبکه ا  نیب  یجزئ  ی ها تفاوت  لیاز دلا   یکیاحتمالًا،  

باشد. چرا که   ترییتو  یبه درکشان نسبت به رسانه اجتماع  کیالمپ

 
1 Parent & Smith-Swan 

 2016  و ینسبت به ر  2020  ویتوک  یها یاز باز  یشتریب  یهاتییتو

دل است.  بوده  تگ  عملگر  برا  لیشامل  ب  یدوم  ساختار   نیتفاوت 

ا المپ  نیشبکه  به جا  کی دو    ی اجتماع  یها رسانه  گاهیممکن است 

  و یر یهایطور مثال، ارتباط بازمربوط باشد. به شانیهایدر استراتژ

خبرگزار   2016 ر   هایبا  باز  یهاسانهو  به   ویتوک  یها ینسبت 

ا  شتریب  یتا حدود   2020   ی برا  و،یاست که ر  یبدان معن  نیاست. 

که    یاست. در حال   یها متکرسانه  ریبه سا  ترییتو  یارتباط در فضا

 انتشار اخبار. یبرا یو بستر شودیبه ذات رسانه محسوب م ترییتو

از آن است   یپژوهش حاک  نیا  یهاافتهی  نیتراز جالب  یکی

و   2016  ویر  کیالمپ  یهایدرجه باز  نیشتریبا ب  ییهاگره   نیکه ب

کم2020  ویتوک کم  ک یپارالمپ  یالملل نیب  تهی،    ی المللنیب  تهیو 

ا  کیالمپ هستند.  م  نیمشترک  کم  دهدینشان  بر  علاوه    ته یکه 

کم  کیالمپ  یالملل نیب  تهیکم  ها،یباز  یبرگزار  یالملل نیب  تهیو 

ترو  کیپارالمپ محور  هایباز   جیدر  حال کنندیم  فایا  ینقش  در    ی . 

دارد اما    یو کانون  یدر شبکه نقش اصل  هایباز  یبرگزار  تهیکه کم

باز متک  ست ین  یگریتنها  آن  به  ساختار شبکه  )واش  یکه    ،2باشد 

نار2015 ادب2016و همکاران،    نی؛  به    ل یتحل  اتی(. در    ن یاشبکه 

م  نیجانش  گران،یباز ترو  شودیگفته  شبکه  در   یها یباز  جیو 

دارند )پرنت   یالملل نیو ب  یورزش  یتیمعمولًا ماه  هانیجانش  کیالمپ

  ی سازآماده   یساله براهفت  یبازه زمان  لی(. به دل2015و همکاران،  

باز  یکی المپ  یدادهای رو  یبرخ  ک،یالمپ  یها یباز  ی ها یمانند 

 نی. از همشوندی بازه برگزار م  نی در ا  یتابستان  ای  یزمستان  کیالمپ

کم و   2014  یسوچ  یزمستان  کیالمپ  یهایباز  یبرگزار  تهی رو، 

در شبکه    بیبه ترت  2018  چانگونگیپ  یزمستان  کیالمپ  یها یباز

دارند. زمان    ینقش پررنگ  2020  ویو توک  2016  ویر  کیالمپ  جیترو

پ  2014  یسوچ  یبرگزار خ2018  چانگونگیو  موج    ی بر، 

نت  یورزش   یهارسانه معطوف   یتا حدود  نیتوجه مخاطب  جهیو در 

ا از همشودیم  دادهایرو  نیبه   یدادها یرو  یبرگزار  تهیرو، کم  ن ی. 

 . کنندیخود استفاده م یدادهایرو جیترو یموج برا نیاز ا یآت

به سا  قیتحق نسبت  داد ورزشکاران  نشان   نفعانیذ  ریحاضر 

و    ونی  قیتحق  جیاند که با نتاقرار گرفته  نیهدف ارتباط آنلا  شتریب

به دو    د یمسئله با  ن یا  حیهمسو است. در تشر   زی( ن2020همکاران )

 
2 Wäsche 
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دل  لیدل کرد.  ا  لیاشاره  عموم   نکه،یاول  از  بعد  ورزشکاران 

مسلماً   یورزش   یدادهای رو  نفعیذ  نیتربزرگ  ن،یمخاطب و  هستند 

ب آنلا  یشتریورزشکاران  ارتباطات  م  نیهدف  دلرندیگیقرار    ل ی. 

ا سازمان  نکه،یدوم  به  نسبت  و    یمل   یورزش  یهاورزشکاران 

برخوردار هستند از    یشتریکنندگان باز طرفداران و دنبال   یالمللنیب

ب  نیهم ترو  توانندیم  شتریرو  )باقر  هایباز  جیبه  کنند  و   یکمک 

 دهدینشان م نفعانیذ یوجود، گراف وزن نی(. با ا2021همکاران، 

سازمان  با  ارتباط  وزن  سا  یورزش   یالمللنیب  یهاکه  به    ر ینسبت 

ا  شتریب  نفعانیذ معن  ن یاست.  کم  یبدان  که    ی برگزار  تهیاست 

سازمان  کیالمپ  یها یباز مانند    یورزش   یالملل نیب  یهابا 

 دارد. یمستمرارتباط  یجهان یها ونیفدراس

 یالملل نیب  یهاکه سازمان  دهدیحاضر نشان م  قی تحق  جینتا

رو    نیهستند. از هم  هایباز  جیدر ترو   نفعیذ  نیتریدی کل  یورزش

باز فدراس2016  ویر  یها یدر  فدراس  بسکتبال  یجهان  ونی،   ون یو 

  ه یاتحاد  ی، صفحه رسم 2020  وی توک  یها یو در باز   یهاک   یجهان

ب  یدانیدووم  یهاونیفدراس  یالمللنیب کم  یشتریارتباط    ته یبا 

حال داشته  هایباز  یبرگزار در  )  ونیکه    یاند.  همکاران  (  2020و 

  ی مل  یورزش  یهاجوانان، سازمان  کیالمپ  یهایکه در باز  افتندیدر

مبه  نفعیذ  نیتریدیکل از سوندیآیحساب    ی هاسازمان  گر،ید  ی. 

سازمان  زین  یورزش  یمل از   نیدوم  یورزش   یالملل نیب  یهابعد 

و    نینار  قیتحق  جهیبا نت  نیاز نظر وزن ارتباطات هستند. ا  نفعیذ

 ( )2016همکاران  همکاران  و  پرنت  و  که  2017(  است  همسو   )

سازمان دادند  شبکه    یورزش  یمل  یهانشان  در  گذشته  به  نسبت 

کرده  یتر مهم  گاهیجا  کیالمپ  یها یباز تصاحب  همرا  از   نیاند. 

و در    لیبرز  کیالمپ  یمل  تهیکم  ، 2016  ویر  نفعانیرو، در شبکه ذ

بر  کا یآمر  کیالمپ  یمل  تهیکم  2020  ویتوک  نفعانیشبکه ذ   ا یتانیو 

 جز ده گره برتر از نظر وزن ارتباطات قرار دارند.

و   2016  و یر  کیشبکه دو المپ  اتیطور که اشاره شد کلهمان

سو  هیشب  گری کدیبه    2020  ویتوک از   ییهاتفاوت  گر،ید  ییاست. 

در    گرانیتعداد باز  نکهیوجود دارد. اول ا  کیدو المپ  نیشبکه ا  نیب

ر توک  ویشبکه  شبکه  از  هم  و یکمتر  به   تعداد  ل،یدل  نیاست. 

است. دوم  ویدو برابر شبکه ر دحدو  یزیچ  ویارتباطات در شبکه توک

.  دیدار  ییهاتفاوت  کیدر هر المپ  نفعانیذ  نیتوازن ب  جادیا  نکه،یا

شخصبه مثال،  ر  هاتیطور  شبکه  توک  ویدر  به    شتر یب  وینسبت 

شرکا   تیاهم عوض  در  توک  یدارند  شبکه  در  به   ویهمکار  نسبت 

  شتر یب ویدرجه در شبکه توک نیانگیم نکه،یتر هستند. سوم امهم  ویر

 شتریب  ویاست که ارتباطات در شبکه توک  نیا  دیمؤ  نیاست. ا  ویاز ر

بوده برخوردار  استمرار  ترواز  بستر    یورزش  دادیرو  کی  جیاند.  در 

ذ  یاجتماع  یهارسانه گرفتن  کار  به  ممکن    نفعانیبدون  متعدد 

از   توانندیم  کیهر    یورزش   یدادهایها و رو. اگرچه سازمانستین

خود استفاده کنند   دادیرو  ایبرند    ج یترو  یبرا  نخاص خودشا  یالگو

متعدد منجر به نفوذ    نفعانیاست استفاده از ذ  ن یاما مسئله مهم ا

  ی حاضر تمام  قینخواهد شد. کاربران تحق  نینو  یهادر بستر رسانه

وزارت   کیالمپ  یمل  تهیکم  ران،یا  یورزش  یمل  یها ونیفدراس و 

در    تالیجید  یابیبازار  یهایاستراتژ  نیورزش و جوانان است. تدو

و کاربران آن دارد.   جتالیبه درک درست بستر د ازیها نسازمان نیا

با   نیآنلا  یها تی حاضر نشان داد که ارتقا فعال  قی رو، تحق  نیاز هم

 یبر دانش  یمبتن  یبرند ورزش   ای  دادیرو  کی  جیهدف توسعه و ترو

 صنعت ورزش وجود دارد.  نفعانیاست که نسبت به ذ

روسازمان  یارسانه  رانیمد و  ا  یورزش   یدادهای ها    ران، یدر 

م  یارتباطات مشخص   یالگو  دیبا به  توجه  با  هر   یاثرگذار  زانیرا 

ذ  کی م  جادیا  شاننفعانیاز  مثال،  طور  به  نفود    زان یکنند. 

 نفعانیذ  رینسبت به سا  یاجتماع  یهادر رسانه  یرانیورزشکاران ا

که توجه به ورزشکاران    شودیم  شنهادیرو پ  نیاست. از هم  شتریب

 شود.  شتریب نفعانیذ نیتراز مهم  یکیبه عنوان 

  ن یب  یپژوهش حاضر به فاصله زمان  یاصل  تیاز محدود  یکی

برگزار و  پژوهش  انجام  م  2016  ویر  یها یباز  یزمان  .  گرددیبر 

چن دنبال   یبررس   یقاتیتحق  نیدر  ذتعداد    ز ین  نفعانیکنندگان 

در   نیبه دست دهد. ا  هایباز  جیاز ترو  یتر قیاطلاعات دق  تواندیم

اطلاعات   یحال  که  تع  یاست  مورد  ذدنبال   داددر   نفعانیکنندگان 

وجود ندارد. از   2015تا    2009  ی ها سال  نیب  2016  ویر  یها یباز

پ  نیهم بازبه  ،یآت  قاتیتحق  شودی م  شنهادیرو  مثال    ی هایطور 

 یکینظر مورد مطالعه قرار دهند.    نیرا از ا  سیپار  2024  کیالمپ

محدود  گرید برگزار  نیا  یهاتیاز  زمان  به    ی هایباز  یپژوهش 

م  2020  ویتوک اگرددیبر  به  توجه  با  اجرا  نکه ی.  پژوهش   یزمان 

مقا  ویتوک  یها یباز بود،  نشده  برگزار  زمان    ن یب  سه یهنوز  شبکه 

توک  2016  ویر  یبرگزار هم  2020  ویو  از  نبود.  رو   نیممکن 
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برگزار  شود،ی م  شنهادیپ از  ترو2020  ویتوک  یپس  شبکه   .رندیقرار بگ سه یو مورد مقا یبررس کیدو المپ نیا یزمان برگزاردر   جی ، 
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