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هاي  ترین رسانه  ترین و دردسترس  مجازي یکی از پربیننده هاي رسانه

تر در اختیار مردم   سریع اجتماعی در دهۀ اخیر هستند که خبرهاي ورزشی را هرچه

با هدف مقایسۀ نابرابري پوشش  حاضر دهند. پژوهش ویژه جوانان قرار می و به

بود که  کمیوع از ن پژوهش. انجام شدمجازي  اي زنان و مردان در فضاي  رسانه

 شمارگان پنج خبرگزاري ،هشوپژ ريماآ معۀجا تحلیل محتوا انجام شد. براساس

نمونۀ پژوهش،  بودند. 1395و فارس در سال  آفتاب، ایسنا، تابناك، تسنیمپربینندة 

از  صورت روزانه و هبخبر داشت و  25صفحۀ اول هر خبرگزاري بود که بین دو تا 

 ییدتأرا ها   ن روایی برگهامتخصصشدند. وري آ  ده جمعش اريذهاي کدگ  طریق برگه

متغیرهاي جنسیت، نوع  شامل پژوهش این در شده استفاده محتوایی ابعاد. کردند

هاي   ها با استفاده از شاخص  دادهبود.  هاي زنان و مردان  ورزش، شخصیت و عکس

اس  اس پی اس افزار از طریق نرم اسکوئر آمار توصیفی و آزمون غیرپارامتري کاي

به  خبر 1140 خبر فقط 34768از نتایج نشان داد  .ندتحلیل شد تجزیه و 20نسخۀ 

. اولین ورزش زنان )درصد 68/96مردان درصد و  31/3زنان ( بانوان مربوط بود

تیراندازي و مردان فوتبال بود. فراوانی خبرهاي داراي شخصیت زنان و مردان 

هاي  قطعه ولی عکس 739هاي زنان  ل عکسبار بود. ک 17951و  456ترتیب  به

 متغیر چهارهر  ايبردو  یخ نموآز نتایج همچنین قطعه بود. 22074مردان 

 ینابنابرنشان داد؛  جنسیت، نوع ورزش، شخصیت و عکس تفاوت معناداري را

 خودنقش  بهاي   طرفی رسانه  هاي مجازي ضمن رعایت اصول بی  رسانه لازم است

 جانبۀ ورزش دقت کنند تا از طریق ومی و نیز اعتلاي همهدر تنویر افکار عم

 کنند.کمک  رکشو به توسعۀ پایدار ورزش زيسا  فرهنگ
  

  .مجازي، ورزش بانوان ۀخبري، تحلیل محتوا، رسان سایت کلیدي: هاي هواژ

  

  

  

  

  

  

Cyberspace media is one of the most widely used and 
accessible social media in the last decade, providing sports 
news to people, especially young people, as quickly as 
possible. The purpose of the present study was to compare 
the inequality of media coverage of men and women in 
virtual news sites. The research method was descriptive-
analytical and content analysis. The statistical community 
was the top five news agencies of Aftab, Isna, Tabnak, 
Tasnim and Fars during 2016, the most popular sites in that 
year. The sample of the study was the front page of each 
newsletterw with between 2and 25 news items collected 
daily on the coded sheets. Validity of the sheets was 
confirmed by experts. Content dimensions used in this study 
were component, gender, type of sport, personality and 
photos of women and men. Data were analyzed using 
descriptive statistics indices and non-parametric chi-square 
test by Spss software.The results showed that out of 34768 
news items, only 1140 of them were related to women 
(3.31% women and 96.68% men). The first sport of women 
was shooting and men football. News about women and men 
were 456 and 17951 times, respectively. The total number of 
photos of women was 739, but the number of photos of men 
was 22074. Also the result of Chi-square test showed 
significant differences for all four variables of gender, type 
of sport, personality, and photo.Therefore, it is necessary for 
the virtual media, while observing the principles of media 
neutrality, to pay attention to enlightening the public opinion 
and also to the comprehensive promotion of sports, in order 
to promote the sustainable development of sports. 
 
Keywords: News Site, Content Analysis, Virtual Media, 
Women's Sports. 
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  مقدمه

ثرترین نهاد تولید و توزیع دانش و معرفت در ؤها فراگیرترین و م  رسانه

؛ مقایسه با سایر نهادهاي آگاهی و شناخت در جهان جدید هستند

 ةعمد یرمحیط نمادینی دانست که تأث ةها را باید سازند  رسانه بنابراین

تصویر ذهنی مخاطب از دنیاي اطراف است  يریگ  ها، شکل آن

  .)2015زاده طالشی و همکاران،   مهدي(

هاي جمعی و الکترونیکی از یک   امروزه با گسترش روزافزون رسانه

وسایل طرف دیگر،  ها و جوامع از  طرف و فرایند ارتباطی بین رسانه

. این شدندزمان دیگري مطالعه و تحلیل محتوا  جمعی بیش از هر ارتباط

منبع مهم  عنوان ها به  نقش رسانه ها حاکی از اهمیت و  بررسی

 .)2012کرمی و همکاران، است ( رسانی و نهاد اجتماعی اطلاع

هاي اجتماعی   گیري ارزش  ثري در شکلؤهاي جمعی عامل بسیار م  رسانه

آن  شده در هاي ورزشی و مطالب درج  روند. محتواي برنامه  یبه شمار م

ر پیشرفت و بهبود وضعیت اجتماعی کشور ببسزایی  یرتواند تأث  می نیز

ي همگانی ضمن داشتن نقش اساسی ها رسانه. )2007کردي، (بگذارد 

رسانی، یکی از منابع دردسترس و باصرفه براي ورزش هستند  در اطلاع

دهند  یمدر اختیار عموم قرار  ا با کیفیتی مطلوبتمام جزئیات ر که

هاي مهم براي سنجش  رغم اینکه یکی از شاخص به) 2018حسینی، (

هاي ورزشی  توسعۀ ملی کشورها نوع و شیوة حضور زنان در مشارکت

اند، سهم زنان در پوشش خبري   که تحقیقات نشان داده طور است، آن

است. این نابرابري زمانی اتفاق هاي جمعی همچنان اندك   ورزشی رسانه

 جمله ورزش از ها بر تساوي حقوق زنان در تمام امور و  رسانهافتد که   می

وجود تبعیض همچنان در نشر اخبار زن و مرد  ولی کنند، تأکید فراوان می

ویژه زمانی که زنان  هب ؛پوشی کرد  راحتی چشم توان از آن به  دارد که نمی

 سته استکه بای طور نآاي ملاحظات مذهبی   خاطر پاره هدر ایران ب

وجود  عیار داشته باشند. هاي ورزشی فعالیت تمام  عرصه توانند در نمی

وپاگیر در فضاي مجازي،  هاي دست هاي گسترده و نبود محدودیت آزادي

جامعۀ زنان را از ترس برخوردهاي سنتی دور کرده است و به آنان 

آیا با توجه به  .ر جامعه داده استد مؤثرشهامت لازم را براي حضور 

دهند و حضوري پررنگ در   اینکه نیمی از جامعۀ ما را زنان تشکیل می

هاي ورزشی  هاي مجازي دارند، به همان نسبت اخبار و گزارش  رسانه

ها و   شود؟ متأسفانه این فرصت از طرف رسانه  ها انعکاس داده می آن

در تبعیض شود؛ چنانکه   ه نمیهاي مجازي مغتنم شمرد  ویژه رسانه به

که بعضی از است  آشکارحدي  بهپوشش نابرابر اخبار زنان و مردان 

حتی یک خبر  ماه تحقیق حاضر، در مدت یکشده در  مطالعه يها  سایت

هاي  تحلیل محتواي ورزشی پایگاه. منتشر نکردندورزشی مربوط به زنان 

اندکاران  ن و دستتواند این فرصت را براي مسئولا  خبري مجازي می

  ي آیندة خود بازنگري کنند.ها برنامهرسانه مهیا کند که در 

  

 وانعن »هاي جمعی  پوشش خبري زنان و مردان در رسانه ۀمقایس«

به و  اند شدهطور مستقیم یا غیرمستقیم انجام  هبود که بزیادي  تحقیقات

نوان یکی ع به است توانسته این رویکرد که جایی ها اشاره شده است تا آن

ترین عناوین تحلیل محتواي ورزشی، بسیاري از پژوهشگران   از بااهمیت

) 2008) و بارفروش (2002افچنگی (سمت خود جلب کند؛ چنانکه  را به

 به پوششهاي ورزشی  روزنامه در تحلیل محتواي ورزشی مجلات و

) نیز در تحلیل 2008( ییرضا. ندا  همردان پرداخت خبري زنان و نابرابر

به  1386- 1383 هاي سالي منتخب ورزشی ها روزنامه محتواي ورزشی

ابعاد  اي زنان و مردان پرداخت.  رسانهآمیز  تبعیضمقدار پوشش  ۀمقایس

هاي چاپی و غیرچاپی محدود  تحلیل محتواي ورزشی فقط به روزنانه

) و نیز 2013( یسینظرو، )2012کرمی و همکاران ( شود؛ چنانکه نمی

هاي سیماي ملی و   ) همین موضوع را در شبکه2013( امامی و ملائی

 ۀو در بخش مهمی از مقالات خود به مقایس اند  کرده بررسیاستانی 

همین  ؛ البتهاند  اشاره کردهها  شبکهآن زنان و مردان در نابرابر پوشش 

تحلیل محتواي ورزشی پژوهشی  ۀدر مقالبه شکلی دیگر مقایسه 

انجام شده  2012المپیک  ) دربارة2015ن (طالشی و همکارا زاده  مهدي

سونگري  کیولی  اند، تحقیقات متعددي در این بخش انجام شدهاست. 

روي پیش  صعنوان نق ورزش مردان همچنان به هاصحاب رسانه ب

تفاوت نابرابر پوشش ورزشی زنان و مردان در  .دارد ها وجود  رسانه

در تحقیقی که انکه خورد؛ چن  کشورهاي مترقی جهان نیز به چشم می

هاي   نقش جنسیت در قسمت به ) انجام دادند،2005و همکاران ( 1دونکن

 درآمریکا ی تلویزیونمهم  ۀهاي مهم خبري ورزشی در سه شبک  قسمت

اخبار مربوط به اشاره کردند و اذعان داشتند که  2004- 1989هاي   سال

  .شود  ورزش زنان هنوز جدي گرفته نمی

اي زنان   رسانه نابرابربه پوشش دیگري  ۀاز دریچپژوهشگرانی 

) میزان کم اخبار 2006چنانکه تجاري و همکاران ( ؛کنند  نگاه می

در مقایسه با ها  نآها را براساس میزان فعالیت  ورزشی بانوان در رسانه

تحلیل محتوایی که انجام داد، در نیز ) 2008( 2جیمزدانند.  می مردان

در  دختران کم مشارکتن را علت اصلی نابرابري پوشش زنان و مردا

بر ) 2000( 3داولینگدانست. پسران  در مقایسه باهاي ورزشی   فعالیت

در مقایسه  هاي ورزشی برتري یا توانایی زیستی مردان در اغلب فعالیت

مردان  ورزشی را دلیل برتري پوشش و آنکردن کید أزنان تبا 

یت کمی از ترویج ها حما  رسانه داد) نیز نشان 2008( 4تیبرك دانستند.

تصاویر  بارةکوچک در یو چالش کنند میفعالیت جسمانی زنان 

این مطلب،  ییددر تأ. ها دارند هاي بدنی آن  اي جنسیتی از فعالیت  کلیشه

                                                                         
1. Duncen 
2. James 
3. Dowling 
4. Theberqe 
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ر نابرابري بها   رسانه یرتأث بارة) در تحقیق خود در2013( 1ترولان

هاي   شدن پوشش سمت عادلانه پیشرفت به رغم به سیتی نشان دادنج

اي آشکاري بین زنان و   هم تفاوت پوشش رسانه خبري جنسیتی، باز

  هاي خبري زنان نه  ضمن اینکه بسیاري از پوشش ؛مردان وجود دارد

  است.ه نآخاطر اندام  هبلکه ب، سطح بالاي مهارت زنان دلیل  هب

اعتراض  نابرابري و یکسونگرياین به ها   زنان و نیز بعضی از رسانه

دید ۀ ها تمایل دارند زاوی چنانکه از قول زنان اعلام کردند که آن اند؛ کرده

) خاطرنشان کرد 2006( 2گریگور مک .ها تغییر کند ها و مردم به آن  رسانه

به  ؛خواهند، حضور در آن است  ها می  ترین چیزي که بانوان از رسانه مهم

 و مادر  خواهند هدف تمایلات جنسی براي ازدواج  ها نمی عبارت دیگر آن

ها تشخیص داده  خواهند پیچیدگی و گوناگونی آن  بلکه می ؛بودن باشند

جهت خلاف  ها در  حالی است که عملکرد بعضی از رسانهاین در ؛شود

 ،)1994( 4و گریندورفر 3کان به گفتۀ چنانکه ؛تمایلات زنان است

ی لات جنسیها تمایل دارند بر ورزشکاران زن، بیشتر به لحاظ تما  رسانه

ترین  این موضوع شاید یکی از مهم .تمرکز شود تا عملکرد ورزشی

موفقیت بارة که بانوان دلایلی در درحالی ؛هاي ورزشکاران زن باشد  دغدغه

  .هایشان در اجتماع دارند  اجتماعی و نقش

مطرح  اي زنان  پوشش کم رسانه بارةمتعددي در هايهرچند نظر

 7و بیدي 6کریک) 0072( 5کوکلیهاي  ولی نتایج پژوهش است،

نشان شامل  روش پنجرسانه در طول تاریخ از  داد) نشان 2008(

عملکرد  و زن، بچگی ۀجنسیت، اضطرار غیرجنسی، تناسب با طبق

آنچه . اند  دن زنان استفاده کردهیتصویرکش پایین ورزشی براي به

 یعنوان چالش هحضور زنان در ورزش ب ةهنوز نحو ،تأمل استدرخور 

زنان از دیرباز با مسائل و مشکلات  ست.وجه در تمام دنیات درخور

. یکی از این مشکلات، فقدان فرصت اند بودهاجتماعی زیادي مواجه 

عیدي و است (چندان دور  و امکان پرداختن به ورزش در تاریخی نه

عنوان یکی از  ). نابرابري اخبار زنان و مردان به2019همکاران، 

چنانکه مسنر وکوکی ن باقی است؛ هاي سدة اخیر همچنا  چالش

زمینۀ در  ترین تحولات تحقیقاتی  یکی از قدیمی کردند) اعلام 2013(

فقدان ، هاي ورزشی، کمبود پوشش ورزشی زنان جنسیت در رسانه

توجه به وسواس  با. جدیت و احترام در پوشش ورزش بانوان است

و  8ورزش، کروسمن در حضور زنان ةحد غرب به نحو از  بیش

گلوب «با عنوان ملی کانادا  ۀهایی از مجل نیز بخش )1989(همکاران 

                                                                         
1. Trolan 
2. McGragor 
3. Kane 
4. Greendorfer 
5. Coackly 
6. Craig 
7. Beedi 
8. Jane Crossman 

 ۀهایی در زمین و تفاوت کردندتجزیه و تحلیل محتوایی را  9»اند مایل

و  بودن اي  بودن، حرفه  اي غیرحرفه، یتاي از لحاظ جنس  پوشش رسانه

خاطر  هب در ظاهردست آوردند. بسیاري از تحقیقات خارجی ه ملیت ب

حد این جوامع حول دو محور تبعیض در پوشش  از  بیش حساسیت

و  )2008( 10چنانکه وید اند؛ انجام شدهاي نژاد و جنسیت   رسانه

چندین در هاي ارتباط جمعی   رسانه ۀ) پس از مطالع2016( 11مالیک

که تفاوت آشکاري از لحاظ پوشش خبري  اعلام کردنداخیر، ل ده

اي   پوشش رسانه . باید گفترداي بین زنان و مردان وجود دا  رسانه

کشورهاي غربی نیز حتی نامتعادل از ورزش بانوان معضلی است که 

زشکاران رو يا پوشش رسانهد. در آن کشورها نیز آن دچار هستنبه 

ها اغلب   بسیار کم است و رسانه ورزشکاران مردزن در مقابل 

  .)2006(بنیاد ورزش زنان بریتانیا، مردمحور هستند 

         پـژوهش         مختلـف     ي    هـا                         متعددي کـه در مقولـه       هاي      به نظر      توجه   با 

           کـه آیـا          شـود    ی               این پرسش مطرح م   ،               مجازي وجود دارد   ي  ها       رسانه      بارة  در

       را در                    توانند نقـش خـود                                             هاي مجازي با توجه به رسالتی که دارند می         رسانه

       هـا و                        ایفـا کننـد؟ ضـعف        خوبی           مردان به                        دادن درست اخبار زنان و        انعکاس

            یـا پوشـش             کجاسـت؟ آ                        مجازي در این بخـش در    ي  ها       رسانه     هاي      قدرت

                حضـور بـانوان        شدن     رنگ                   هاي مجازي باعث کم                       خبري کم زنان در رسانه

                   گونـه تحقیقـات و          ایـن        هـاي                 شـود؟ یافتـه                       هـاي ورزشـی نمـی             در میدان

                زنان و مـردان               هم مسیر ورزش       تواند   ی         این بخش م              ریزي درست در        برنامه

          دهی کند.          خوبی جهت   ه       ها را ب                   و هم رویکرد رسانه

  پژوهششناسی  روش

توصیفی، به لحاظ مسیر اجرا، تحلیل  این پژوهش از نظر استراتژي،

از حیث رویکرد زمانی،  آوري اطلاعات، اسنادي و  محتوا، از نظر جمع

گویند.  می» واحد«پذیرد،   بود. آنچه را محقق براي سنجش می نگر  حال

کند که عناصر آن وجوه   یبندي م هایی دسته  محقق این واحد را در مقوله

در این  ). ابزار گردآوري اطلاعات2002مشترك دارند (رایف و همکاران، 

یید روایی تأساخته بود که براي  شده محقق ي کدگذاريها برگهپژوهش، 

شامل  ها برگهو عینیت به رویت چند استاد خبره در این رشته رسید. این 

  واحد تحلیل بودند. 26چهار مقولۀ اصلی و 

                                    نوع گسسته بودند و از طریق مقیاس کم ی  متغیرهاي این تحقیق از

به  هاي مجازي  رسانه محاسبه شدند. جامعۀ آماري پژوهش حاضر،

که  بودند 1395در سال  فارس و میتسن ،تابناك ،سنایا ،آفتابهاي  نام

 ۀنمون. 12بودند و هم داراي بیشترین خواننده شتندهم ویژگی مرجع دا

خبر  25ات اول هر خبرگزاري بودند که شامل دو تا صفحاین تحقیق 

                                                                         
9. Globe & Mail 
10. Wade 
11. Malik 
12. Alexa 
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در  بودند،این بررسی که معادل متغیر  واحدهاي تحلیل شدند.  ورزشی می

 ،جنسیت و شخصیت، جنسیت و تعداد مطالب ،مثل جنسیت ییها مقوله

 بندي شدند. ورزشی و جنسیت و تعداد عکس دسته ۀجنسیت و رشت

بود که  شده ذکرهاي   از سایت از طریق هریکروش گردآوري اطلاعات 

وري شد. این آ  سال جمع مدت یک رشیو هر پایگاه خبري بهآاز طریق 

  د.دنعکس و موضوع مطلب بو، مطالب شامل تیتر

کردن و از جداول و  هاي آمار توصیفی براي خلاصه  از شاخصه

افزار   ها با استفاده از نرم استفاده شد. داده ها دادهها براي نمایش  شکل

  اسکوئر تجزیه و تحلیل شدند. و آزمون کاي  20 نسخۀ 1اس اس پی اس

  پژوهشهاي   افتهی

خبرها از درصد  31/3 یانگینم طور هب، دهد  می نشان 1چنانکه جدول 

 ؛درصد بود 68/96دان و سهم مر به ورزش زنان اختصاص یافت

کمترین  خبر به زنان مربوط بود. 1140 ،خبر 34410یعنی از مجموع 

درصد  84/1 با فراوانیپوشش خبري زنان به پایگاه مجازي تابناك 

 ،بود خبر 6414یعنی از کل مطالب سایت تابناك که  مربوط بود؛

  اختصاص داشت.به ورزش زنان خبر  121

  

  تعداد و درصد خبر زنان و مردان .1جدول 

Table 1. The Number and Percentage of News for 
Women and Men 

  درصد جمع

 مردان

  درصد

 زنان

 متغیر زن مرد

 افتاب 131 4992 48/2 51/97 5123

 ایسنا 521 8558 73/5 26/94 9079

 تابناك 121 6293 84/1 15/98 6414

 تسنیم 229 7073 13/3 86/96 7302

 فارس 138 6354 23/2 76/97 9692

 جمع 1140 33270 31/3 68/96 34410

  
 جنسیت .1شکل 

Figure 1. Gender 

                                                                         
1. SPSS  

 33270اخبار مردان شدة  مشاهده ، فراوانی2ل با توجه به جدو

    دو براي آزمون خیخبر بود. نتایج  1140 بانواناخبار  وخبر 

      خبرهاي زنان و مردان در فراوانی بررسی تفاوت بین تعداد 

     P>05/0با سطح احتمال  ها نشان داد تفاوت آن خبرگزاريپنج 

 .معنادار بود

  تعداد خبرهاي زنان و مردانتفاوت  .2جدول 

Table 2. The Difference between the Number of News 
for Men and Women 

 سطح

 داري امعن

 ةآمار

  دو خی

فراوانی 

 مورد انتظار

فراوانی 

 شده مشاهده
 گروه

*001/0 072/30001 
 مردان 33270 17205

 زنان 1140 17205
  

  

ز فوتبـال مـردان کـه    ج ـ هدهد، ب  می نشان 3جدول  طورکه همان

 موارد نیز تعداد تکـرار  ۀدر بقی ،بودن مربوط آهزار خبر به  27بیش از 

 کـم بـود  مـردان بسـیار    در مقایسه بـا زنان  يها تهرش يخبر پوشش

 ـ مورد 297جز ورزش تیراندازي که از  ه(ب آمـده در تحقیـق،    دسـت  هب

هاي گروهـی   در ورزش مردان، ورزش. )بودمربوط  به زنان مورد 240

هـا   ، ولی در بین خانمبودندمثل فوتبال، والیبال و بسکتبال در اولویت 

 یشترینشطرنج، کاراته و تکواندو ب ندازي،اهاي فردي مثل تیر ورزش

  شتند.پوشش خبري را دا

  

  جز فوتبال مردان) (بهزنان و مردان  ورزشی يها رشته .3جدول 

Table 3. Men's and Women's Sports (except Men's 
Soccer) 

  تکرار
ورزش 

 مردان
 رتبه ورزش بانوان تکرار

  1 تیراندازي 240 کشتی 912

  2 فوتبال 183 والیبال 773

  3 والیبال 120 بسکتبال 767

  4 شطرنج 62 برداري وزنه 397

  5 قایقرانی 56 تنیس 343

  6 کاراته 47 میدانیدوو 281

  7 تکواندو 45 هندبال 197

  8 دوومیدانی 40 تکواندو 184

  9 بسکتبال 34 بوکس 182

  10 پنگ پینگ 27 کاراته 143
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با درجۀ  ،627/2196دوي  خی آمارة با ،4جدول با توجه به 

تفاوت بین ده رشتۀ ورزشی زنان و  05/0 و با سطح احتمال 1آزادي 

  نیز معنادار بود. 001/0مردان معنادار بود. این آزمون در سطح 

  ورزشی بین زنان و مردان يها اول رشته ۀتفاوت ده رتب .4جدول 

Table 4. The Difference between the First Ten Ranks 
of Sports Women and Men 

  آزادي ۀدرج دو خی ةآمار داري امعن سطح

001/0 627/2196 1  

  

داراي ورزشی  خبر 329 ،دهد  می نشان 5چنانکه جدول 

کردن  یماً درحال ورزشمستقها را  هاي فردي زنان بود که آن عکس

  صورت تیمی بود. عکس به 410و داد  ان مینش
  

 زنان خبرهاي  ویژگی .5جدول 

Table 5. Features of Women's News 
 

ع
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ی 
یم

 ت
س

عک

زنا
ن

 

ي 
رد

 ف
س

عک

ن
زنا

یر 
تغ

م
 

 آفتاب 27 24 65 116

 ایسنا 93 212 196 501

 تابناك 49 16 49 114

 تسنیم 94 98 31 223

 فارس 66 60 7 133

 جمع 329 410 348 1087
  

  هاي عکس زنان ویژگی .2 شکل

Figure 2. Features of Women's Photos 
  

عکس به بانوان و  739دهد،   می نشان 6 جدول طورکه همان

درصد  44/2سایت آفتاب با  بود.عکس به آقایان مربوط  22074

 83/4ترین درصد و خبرگزاري ایسنا با کممطالب داراي عکس، 

  داشت.درصد را  یشترینعکس بانوان، ب درصد

  

  هاي زنان با مردان عکس ۀمقایس .6جدول 

Table 6. Comparison of Photos of Women with Men 
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 آفتاب 2088 51 44/2 2037 27/97

 ایسنا 6305 305 83/4 6000 97/94

 تابناك 2337 65 78/2 2272 74/96

 تسنیم 7037 192 72/2 6845 20/97

 فارس 5046 126 49/2 4920 42/97

 جمع 22813 739 23/3 22074 76/96
  

  
  مردان پردازي زنان و شخصیت .3 شکل

Figure 3. Men and Women Characterization 

  

بود مورد  18377 ،بودند خبري »شخصیت« کل خبرهایی که داراي

خبر  456است که سهم زنان  بر گرفتهدرخبرها را کل نیمی از  یباًکه تقر

  داراي شخصیت زنان بود. رخبر، یک خب 40یعنی به ازاي هر  د؛بو

 بانوان و 17951شدة مردان  فراوانی مشاهده ،7با توجه به جدول 

 دو براي  آزمون خیاست.  5/9203ها  و فراوانی مورد انتظار آن 456

مردان در  زنان و شخصیت پردازي فراوانیبررسی تفاوت بین تعداد 

 P>05/0سطح احتمال  با ها نشان داد که تفاوت آن خبرگزاري پنج

  معنادار بود.

  پردازي زنان و مردان تعداد شخصیت .7جدول 

Table 7. Number of Characters of Men and Women 

سطح 

 داريامعن

خی  ةآمار

 دو

فراوانی 

مورد 

 انتظار

فراوانی 

 شده  مشاهده
 گروه

*001/0 186/16628 
 مردان 17951 5/9203

 زنان 456 5/9203
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هـا   هـاي خبرگـزاري   دهد، کل عکـس  می نشان 8جدول که چنان

هـاي   قطعـه و عکـس   739هاي بـانوان   عکسقطعه بود که  22813

عکس فقط  2088قطعه بود. خبرگزاري آفتاب از بین  22074مردان 

  مورد را به بانوان اختصاص داده است. 51
 

  مقایسۀ عکس زنان و مردان .8جدول 

Table 8. Compare Photos of Women and Men 
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  آفتاب 2088  51 44/2  2037  27/97

 ایسنا 6305  305 83/4  6000  97/94

 تابناك 2337  65 78/2  2272  74/96

 تسنیم 7037  192 72/2  6845  20/97

 فارس 5046  126 49/2  4920  42/97

 جمع  22813  739 23/3 22074  76/96

  

و بانوان  22036شدة مردان  مشاهده فراوانی ،9با توجه به جدول 

دو براي  آزمون خیاست.  5/11387ها  و فراوانی مورد انتظار آن 739

 خبرگزارينج پزنان و مردان در هاي  عکسبررسی تفاوت بین تعداد 

معنادار بود. این  P>05/0با سطح احتمال  ها نشان داد که تفاوت آن

  نیز معنادار بود. 001/0آزمون در سطح 
  

  زنان و مردان يها تعداد عکس .9جدول 

Table 9. The Number of Photos of Men and Women 
 

سطح 

 داري امعن
 دو خی ةآمار

فراوانی 

مورد 

 ارانتظ

فراوانی 

 مشاهده

 شده 

 گروه

*001/0 916/19914 
 مردان 22036 5/11387

 زنان 739 5/11387

  

 ۀدهد، زهرا نعمتی از رشت  می نشان 10ل طورکه جدو همان

بین بانوان داشته  تکرار، بیشترین تکرار عکس را در 46تیراندازي با 

مورد و متعلق به  338 ،است و در مقابل بیشترین تکرار مردان

برابر زهرا  عکس بیش از دو 98 دهم مردان (تاج) با ۀکیروش بود. رتب

  شته است.نعمتی عکس دا

  

  

  

  ي ده رتبۀ برتر زنان و مردانها عکس تعداد .10جدول 

Table 10. The Number of Photos of Ten Top Female 
and Men 

 

  تکرار  مردان  تکرار  زنان  رتبه

  338  کیروش  46  متینع  1

  251  برانکو  23  علیزاده  2

  235  دایی  14  خادم الشریعه  3

  223  آزمون  11  عباسپور  4

  218  منصوریان  10  عباسعلی  5

  188  قلعه نوعی  9  خدمتی  6

  122  گل محمدي  8  شهسواري  7

  119  گودرزي  8  ایراندوست  8

  106  چهانبخش  8  رجبی  9

  98  تاج  7  شهریان  10

 

 دوي ، با آمارة خی1آزادي  با درجۀ ،11با توجه به جدول 

هاي  تفاوت بین تعداد عکس P>05/0ل و با سطح احتما 619/1506

دو در سطح  رتبۀ برتر زنان و مردان معنادار بود. آزمون خی 10

  نیز معنادار بود. 001/0

  ها ي ده رتبۀ برتر زنان ومردان در سایتها عکس تعداد .11جدول 

Table 11. Number of Photos of Ten Top Female and 
Male Athletes on News Sites 

 

  آزاديۀ درج دو خی ةآمار داري اسطح معن

001/0 619/1506 1 

  

  گیري بحث و نتیجه

 نیتر دردسترس و نیروزتر  به ،يمجاز ای یکیالکترني ها  رسانه

 هستند؛ نیآنلا وي ویآرش اطلاعات بهی ابیدستي براها  رسانه

 را اطلاعات ازی میعظ حجم تواند یم نهیزم نیا در قاتیتحق نیبنابرا

نیز  اطلاعات از حجم نیا بهی دسترس. دهد قرار پژوهشگر اریاخت در

 بتوانند تا بگذاردمحققان  اریاخت در رای مهمي ها  یافته تواند  یم

 مهمي ها راه ازی یک. کنند جبران هاي اطلاعاتی را  یکمبودها و کاست

ي محتوا لیتحل قیطر از گذشته یا موجود تیبه وضع بردن یپ يبرا

 ل محتویاتیو تحل هیتجز قیطر از تا بتوان استي مجازي ها  رسانه

؛ یافت دست نوع خبر دربارةی باارزش اطلاعات به ها  رسانه گونه نیا

ترین زمان ممکن، جزئیات  توانند در کوتاه  هاي مجازي می  رسانه زیرا

را همراه با صدا، تصویر و فیلم و سایر ملحقات  هر حادثۀ ورزشی

هاي متداول و   ها بر رسانه  گونه رسانه منتشر کنند؛ بنابراین برتري این

رو یکی از دلایل  این شود؛ از  سنتی تا اندازة زیادي مشخص می

هاي این تحقیق،   هاي مجازي این امر بوده است. نمونه انتخاب رسانه
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مندي بیش از  در توسعۀ کشور و نیز علاقه با توجه به اهمیت ورزش

ي مجازي، از پنج ها رسانهحد جوانان و سایر اقشار اجتماعی به 

این  ورزشیي محتوا لیو تحل هیسایت خبري دریافت شدند. تجز

 بسیار که مواردي از یکی داد نشان 1395 سال در ها  رسانه

ردان است، سهم پوشش خبري زنان در مقایسه با م شده یکسونگري

آمیز بوده است؛ براي  تبعیض کاملاًاست. چنانکه در بسیاري از موارد 

المپیک ریو برگزار شد، ولی حجم خبرهاي  1395مثال در سال 

این بود. نتایج  مورد 130ورزشی زنان خارجی در این سال فقط 

نابرابري پوشش زنان و مردان در فضاي تحقیق نشان داد که 

  است.بسیار چشمگیر بوده  مجازي

از درصد  31/3طور میانگین فقط  هب ،در بخش جنسیت خبري

 68/96 ، ولی سهم مردانخبرها به ورزش زنان اختصاص یافت

خبر به زنان  1140خبر فقط  34410یعنی از مجموع درصد بود؛ 

، )2002( یافچنگهاي  این ارقام با نتایج پژوهش .مربوط بوده است

) 2011و قاسمی ( )2011(ران و همکاابوالقاسمی  ،)2008بارفروش (

دست آوردند،   به درصد 95سهم پوششی مردان را بیش از  که

ها توجه چندانی به ورزش   رسانه   نتیجه گرفتند که ها آنمطابقت دارد. 

که در هر جامعه زنان قشر عظیمی را تشکیل  زنان ندارند؛ درحالی

زندگی دهند که بار اصلی تربیت و تشکیل خانواده و تداوم   می

اي از نظر   ها بستگی دارد؛ بنابراین اگر زنان جامعه  خانوادگی به آن

جسمی و به تبع آن از نظر روحی دروضعیت مناسبی نباشند، اثر آن 

 با نتایج ها یافتهاین توان مشاهده کرد.   را بر خانواده و جامعه می

 که سهم زنان )2015زاده (  مهديو ) 2013(امامی و ملائی  مطالعات

 کمیدرصد به دست آوردند،  1/25 درصد و 7/30 ترتیب به را

) این مقدار پوشش را به 2013چه امامی و ملائی (مطابقت دارد. اگر

دانند،   هاي ورزشی مربوط می  رنگ بانوان در صحنه حضور کم

درمورد ورزش «گویند   ) می2015زاده طالشی و همکاران (  مهدي

بینیم که نشان از حرکت   ا میاي ر  ملاحظه زنان پیشرفت قابل

بیشتر اخبار زنان در کنار مردان  سمت پوشش هرچه بهمطبوعات 

که تحقیق حاضر که یک سال بعد از آن انجام شد،  ؛ درحالی»دارد

دهد؛ مگر اینکه بپذیریم فضاي   چنین پیشرفتی را نشان نمی عملاً

هش متفاوت است. نتایج این پژو کاملاًمجازي با فضاي مطبوعات 

که ) 2013( یسیوو نظر  )2012( و همکاران کرمی اتتحقیق با نتایج

انجام مردان  میزان پخش تلویزیونی اخبار ورزشی زنان و بارةدر

این نتایج درحالی به دست . نیز تا اندازة زیادي مطابقت دارد گرفت

را بانوان ورزشی  رود خلأ  سه که انتظار می ۀشبکآمده است که 

اختصاص  ها آناخبار ورزشی را به از  درصد 5/2تنها  ،نوعی پر کند هب

(کرمی و  بود درصد 1/92ولی سهم مردان در همین شبکه  ،داد

بسیاري از تحقیقات گذشتۀ تحلیل محتوا، حتی در  .)2012همکاران، 

به نابرابري و سونگري پوشش خبري زنان و مردان  همجهان غرب 

) در پوشش تلویزیون 2010چنانکه میسنر و کوکی (؛ اند کردهاشاره 

اي از   در پوشش رسانه )2017( موراي، 2010-1989هاي  بین سال

که تعدادي از  )2012( 1دنالد و مک مارتین و 2016 تا 1954سال 

 به را بررسی کردند، 2009تا  1987 هاي هاي ورزشی سال  روزنامه

مردان هم  نوع پوشش خبري زنان و که مقدار و داین نتیجه رسیدن

 با .دار دارنداهم تفاوت معن هم به لحاظ کیفیت با لحاظ کمیت وه ب

بدنی به زنان مربوط است،  هاي یتاز فعال درصد 40توجه به اینکه 

ها  نآاي ورزشی به   درصد از کل پوشش رسانه 8تا  6تنها ما ا

 2016هاي المپیک ریو در سال  اختصاص دارد که با توجه به بازي

 در مقایسه با مردان بسیار ناچیز استسهم پوشش ورزشی زنان 

مالیک پژوهش با نتایج  تحقیق حاضر نتایج ولی )،2017سوایم، (

 بود،مرد  پوشش جنسیتی ورزشکاران زن و بارة) که در2016(

بودن  رنگ کم. زنان) درصد 5/33درصد مردان و  58( داردنمطابقت 

 جاري وت )2005( 2با تحقیقات پلایمرها   در رسانهحضور بانوان 

ها نتیجه گرفتند که  ، ولی آننیز همخوانی دارد )2006همکاران (

، هاي ورزشی  اخبار ورزشی بانوان در رسانهبودن  کم یکی از دلایل

  است. مردان در مقایسه با زنانفعالیت  کم میزان

دهند     اگرچه تحقیق حاضر و بسیاري از تحقیقات دیگر نشان می

زنان این بارة خوشبختانه درت، که فوتبال ورزش اول دنیا اس

خاطر معذوریتی  هزنان ب ،عکسربو بودن تکرار نشده است  قطبی تک

تر که پوشش مانعی براي   تحرك هاي کم سمت ورزش به ،که دارند

این  ۀجمل از اند. سوق داده شدهشود   ها محسوب نمی نآورزش 

بسیار یعنی تنها ورزشی که زنان  ؛شطرنچ است ها تیراندازي و ورزش

مورد  297ورزش تیراندازي است که از  ،جلوتر از مردان هستند

. استبوده ن به زنان مربوط آمورد  240مده در تحقیق، آ دست هب

نحوة  محکم،دلیل  یک گرایش زنان به ورزش تیراندازي شاید دربارة

هاست که باعث تشویق بیش از حد   ورزشکاران این رشته فعالیت

این شده است. ربط به ورزش تیراندازي  ذي هاي  رسانه مسئولین و

ها که تحرك کمتري دارند مشکلی   برخی رشتهبارة پوشش شاید در

وجود دارند که الزام به رعایت  يهاي بسیار  اما رشته ،ایجاد نکند

تواند اجراي ورزشکاران زن را با مشکل   اي می  ها تا اندازه پوشش آن

ها به چند ورزش خاص  اهمحدودشدن نگ بنابراین رو کند؛ روبه

عکس، تجارب رب تواند کلیت ورزش زنان را به مخاطره بیندازد و می

اي که بها   به هر رشته گذشته نشان داده است که در بخش بانوان

  اند که خود را نشان دهند.  ها موفق شده آن داده شود،

                                                                         
1. Martin & McDonald 
2. Plymer 
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 در مقایسه باها تفاوت مردان  ورزش ۀتیراندازي، در بقی زج هب

 چنانکه مثلاً ورزش والیبال که نزد زنان و ؛سیار چشمگیر استزنان ب

بار ولی در  773در آقایان  است،سه ورزش اول  ءمردان تحقیق جز

تعداد دهد که   نتایج نشان می است. بار تکرار شده 120بانوان فقط 

است؛  همردان بسیار محدودتر بود در مقایسه باهاي زنان  ورزش

 همچنینر زنان نیز توجه کمتري شده است. و آ اگرچه به ورزش مدال

مثل هاي گروهی  ورزش بیشتر به مرداننتایج تحقیق نشان داد که 

مند هستند، ولی بانوان به  علاقه فوتبال، والیبال و بسکتبال

هاي انفرادي مثل تیراندازي، شطرنج، کاراته وتکواندو رغبت  ورزش

ردي زنان را نشان تواند توانمندي ف که این امر می بیشتري دارند

د. باید همراه کنتردید با تواند نقش اجتماعی زنان را  ولی می ،دهد

مسئولیت بیرون از  پذیرش تعهد و بپذیریم که نقش اجتماعی زنان و

شک پرداختن   بی .باشدهاي بالندگی زنان   تواند از اولویت  خانه نیز می

اما  ،ستا هاي جسمانی براي هر فردي ضروري  به ورزش و فعالیت

مهمی که در جامعه  يها توجه به نقش اهمیت آن براي بانوان با

در مقایسه  خاصی که وضعیتدارند از جمله نقش باروري و مادري و 

  .کند  را دوچندان می نآاهمیت  قایان در ورزش دارند،آ با

هاست که   هاي تخصصی رسانه پردازي یکی از ویژگی شخصیت

نجاکه اقشار مختلف اجتماعی آاز .دبسیار جدي گرفته شو دبای می

ورزشی  هاي یتداراي دلبستگی و تعلقات خاصی به هریک از شخص

دارند.  هاورد این نیازآها در این زمینه سعی در بر  رسانه ،هستند

 درصد 51/2خبرگزاري پنج پردازي براي زنان در   میانگین شخصیت

یید تأبود. در  درصد 48/97که این میانگین براي مردان  درحالی ؛بود

و ) 2014(و همکاران شریفیان  این نابرابري، نتایج مطالعات

ي درصد 85) نیز از سهم 2015طالشی و همکاران ( زاده مهدي

 . ازکه سهم زنان بسیار ناچیز بوده است مردان حکایت دارد؛ درحالی

که داراي شخصیت خبري بودند، سهم زنان فقط  يخبر 18377کل 

را  ما ۀحدود نیمی از جامع جه به اینکه زنانتوبا . خبر بود 456

 يها مند هستند هم بیشتر در صحنه  دهند و بسیار علاقه تشکیل می

هم صدایشان  ورزشی دیده شوند و هاي دانویژه می هب اجتماعی و

ها با هیچ  آن بارةبیشتر شنیده شود، این حجم پوشش خبري در

 شود یم مشخصتی وق سوگیريسازگار نیست. این  اي  رسانهتوجیه 

خبر  75فقط  ،المللی است  اي بین  اي مثل تابناك که رسانه  که رسانه

منتشر  ، در طول یک سالکه داراي شخصیت استرا ورزشی زنان 

هنگامی که تلاش ورزشکاران زن ما به گوش مردم  .کرده است

توان از دولت انتظار داشت که امکاناتی در اختیار   نرسد، چگونه می

ها ورزش بانوان را جدي نگیرند، چگونه   بگذارد؟ اگر رسانه بانوان

توان انتظار داشت هم تعداد ورزشکاران زن و هم کیفیت ورزش  می

  )2013، امامی و ملائیها بالا برود؟ ( آن

 هاي  رسانهدر هم  هاي چاپی و  استفاده از عکس، هم در رسانه

 22813از  فزاید.تواند به جذابیت مطلب بی  الکترونی می غیرچاپی و

تحقیق، فقط شده در  بررسی مجازيشده در فضاي منتشرعکس 

درصد) که از همین  23/3( بودعکس متعلق به بانوان متعلق  739

زن را نشان  انورزشکار یماًمورد آن مستق 329تعداد کم هم فقط 

به  ؛استمربوط بوده هاي تیمی زنان   عکس به بقیه و داده است

دادن عکس ورزشکار زن نیز تبعیض  راي نشانعبارت دیگر، حتی ب

نحوي در  هب خواهند یاین حق از زنان که م وجود داشته است و

  شده است.  جامعه دیده شوند دریغ

به  بانوان یهاي ورزش بیشتر عکسنتایج تحقیق نشان داد، 

درصد  90که بیش از  درحالی ؛استبوده انفرادي مربوط  يها ورزش

است. هر ده بوده ورزش فوتبال مربوط قایان به آهاي  عکساز 

به ورزش فوتبال  را داشتند،شخصیت اول مردان که بیشترین عکس 

دهم  ۀنفرشان تا رتب که در ورزش زنان فقط دو درحالی بودند؛مربوط 

دهد   نشان میمطلب این فعالیت داشتند و ورزشی فوتبال  ۀرشتدر 

انفرادي  قهرمانی وهاي  سعی دارند در ورزش یدلیل هره که بانوان ب

  توانمندي خود را بیشتر به جامعه نشان دهند.

 ها و  توانند با توجه به قابلیت  ها و مطبوعات می  رسانه

در  رسانه، اولۀ ها در صفح کردن آن برجسته هاي زنان و  توانمندي

افکار را در رویدادها  ن موضوعات وآعکس، اهمیت  قالب تیتر و

زاده  مهديج تحقیق حاضر با نتایج تحقیق نتایعمومی افزایش دهند. 

 5/15را  اي زنان  که سهم عکس رسانه )2015(طالشی و همکاران 

شدنی است، ولی با نتایج  اي ارزیابی  کرده بود تا اندازه آوردبر درصد

و کشگر و  )2015(و قاسمی نادري )، 2008هاي بارفروش ( پژوهش

داري   طور معنا به هاي مربوط به مردان  ) که عکس2015(اویسی 

نشان  ها تفاوتاین  هاي زنان بود، مطابقت دارد.  بیشتر از عکس

طور چشمگیري بیش  اي ورزشی مردان به  دهد که پوشش رسانه یم

هاي  دلیل محدودیت تواند به  از زنان است. بخشی از این امر می

توان تصاویر زنان را در   فرهنگی و مذهبی باشد که مطابق آن نمی

اري از حالات در رسانه درج کرد و در معرض نمایش عمومی بسی

قرار داد و بخش دیگر نتیجۀ نگاه مردانه و تسلط جایگاه اجتماعی 

توان به سوگیري جنسیتی در   مردان است که از عوارض آن می

  اشاره کرد. ها رسانهنمایش تصویري زنان در 

و  2و بویس) 2002( 1پدرسون هاي نتایج پژوهش همچنین

به لحاظ مرد  ورزشکاران زن و) که تفاوت جنسیتی 2005همکاران (

و همکاران  3هاردینمطالعۀ  و نیز هاي ورزشی عکس نحوة درج

                                                                         
1. Pederson 
2. Buysse 
3. Hardin 
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را  ورزش کودکان ویژة ۀهاي ورزشی یک مجل عکس که) 2002(

چشمگیر حاکی از برتري کمیت و کیفیت  گیهمکردند،   بررسی 

  .ورزشکار است زنان در مقایسه با ورزشکارتصاویر مردان 

روزترین اطلاعات را در  تواند به  تحقیق در فضاي مجازي می

رو  اختیار محققان قرار دهد، ولی با حجم بسیار زیادي از مطالب روبه

حال،  این گیر است؛ با بسیار وقت ها آنخواهیم شد که پرداختن به 

 و تحقیقات مشابه، صرف حاضر قیتحق عمدة هاي یتمحدود ازی یک

مطالب است؛ چنانکه در تحقیق حاضر  يآور  جمعي برا ادیز وقت

 با کهی جهان در شک  یب آوري شد؛ ولی جمع مطلب 35000 حدود

به نام یی ایدن جادیا روست، روبه منابع مادي و انسانی تیمحدود

 دهنده ياری یعیطب منابعیی جو صرفه در تواند  یمي مجازي فضا

 ژهیو هب وی اجتماع مختلف اقشار نکهیا به آن، با توجه بر باشد. علاوه

 دارند،ی دسترسي مجازي فضا اطلاعات به هر لحظه جوانان،

 خاطر نیهم کند؛ به  یم تیپراهم راي مجازي فضا نۀیزم در پژوهش

ی ورزشي محتوا لیتحلي براي مجاز يها رسانهدر این پژوهش 

  شدند. انتخاب

  

  ارائۀ راهکارهاي اجرایی

 قاتیاز تحقي تعداد با قیتحق نیا هاي یافته تفاوت اندك رغم به

 دهد که گذشته که سهم زنان را در مواردي بیشتر از گذشته نشان می

 باز رشد پوشش خبري زنان باشد، ولی تواند حاکی از مسیر روبه یم

 ورزش مقولۀ دري ا  رسانه نشدن عدالت تیرعا ازی ناشی نگران هم

و  داریپا توسعۀ به تواند  یم امر دارد. این وجود همچنان و زنان مردان

 ژهیو به رسانه، اصحاب به نیبنابرا بزند؛ بیآس ورزش جانبۀ همه

 توسعۀ و شرفتیپي برا که شود  یم هیتوصي مجازي ها  رسانه

 دهند،  بانوان را که نیمی از جامعۀ ما را تشکیل می ورزش، جانبۀ همه

  باشند. داشته مدنظر

شود ضمن  ر توصیه میهمچنین به مسئولان ورزش کشو

ها و موضوعات ورزشی و   پرداختن به امور زیربنایی ورزش، تمام جنبه

ند چهاي خود جدي بگیرند؛ هر ریزي ازجمله ورزش بانوان را در برنامه

عنوان یک محدودیت  گونه تحقیقات به بودن اینترنت در این ضعیف

را تواند وقت بسیاري از پژوهشگران  همچنان وجود دارد که می

تري  يمحدودشود که به متغیرهاي   بگیرد؛ بنابراین توصیه می

  رو نشوند. شماري از مطالب روبه بپردازند تا با حجم بی

در بخش فضاي مجازي کم  مقدار تحقیقات با توجه به اینکه

ها را  گونه رسانه کردن در این به محققانی که قصد پژوهش است،

ري از تحلیل محتواي ورزشی را شود دربارة ابعاد دیگ یمدارند توصیه 

  پژوهش کنند.

  

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 1400پاییز  ،33 یکم، پیاپی شماره ،نهم سال ،یورزش هاي رسانه در ارتباطات تیریمد               68

 

References 
Abolghasemi, M., et al. (2009). Content Analysis 

report of sports journals. Content Analysis 
Department of Physical Education 
Organization .(Persian) 

Afchangi, M. (2002). The image of sport in 
Iranian newspapers: Analysis of sport content 
in Newspapers in 1996-1997. (Unpublished 
master´s thesis). Allame Tabatabei University, 
Tehran, Iran. (Persian) 

Barforoush, A. (2008). Content analysis of sport 
magazines in the Fourth Month of Winter 2007. 
Tehran: Office of Media Studies and 
Development Deputy Minister of Press and 
Propaganda Ministry of Culture and Islamic 
Guidance. (Persian) 

Buysse, J., & Embser-Herbert, M. Sh. (2004). 
Constructions of gender in sport: An analysis of 
intercollegiate media guide cover photographs. 
Gender & Society, 18(1), 66-81. 

Coackley, J. (2007). Sport in society: Issues and 
controversies (9th ed.). New York: McGraw.  

Crossman, J., Huslop, P., & Guthrie, B. (1989). A 
content analysis of the sports section of 
Canada’s National newspapers with respect of 
gender and profesional /amateur status. 
International Review of Sociology of Sport, 
29(2), 123-131.  

Craig, P., & Beedi, P. (2008). Sport society. 
Exter: Learning Matters. 

Dowling, C. (2000). The frailty myth: Women 
approaching physical equality. New York: 
Random House. 

Duncan, M., & Messner, M. (2005). Gender in 
Televised sports: News and highlight shows, 
1989-2004. Amateur Athletic Foundation of Los 
Angeles. Retrieved from 
http://www.aafla.org/9arr/ResearchReports/tv20
04.pdf 

Emami, M., & Mollae, M. (2013). The content 
analysis of sport news: the case study of third 
channael TV. Communication Management in 
Sports Media, 1(3), 20-28. (Persian) 

Eydi, H., Bakhshi Chenari, A., & Fadayi, M. 
(2019). The role of media on the attitude of 
Iranian women toward the participation of 
Muslim in the Olympic and world 
championships. Journal of Communication 
Management in Sports Media, 7(25), 43-50. 

Ghasemi, H. (2011). Content analysis of sports 
newspapers with emphasis on coverage of sport. 
Paper presented at the Third National 

Conference of the Scientific Association of 
Sports Management of Iran, Tehran.  

Hardin, M., Lynn, S., Walsdorf, K., & Harrdin, B. 
(2002). The framing of sexual difference in SI 
for kids editorial photos. Mass Communication 
& Society, 5(3), 341-359. 

 
Hosseini, M., & Ghasemi, N. (2018). Comparison 

of media literacy among physical education 
specialists. Journal of Communication 
Management in Sports Media, 6(24), 49-58. 
(Persian) 

Jimes, A. (2008) The influence of percieved 
competence activity importance and borrier. 
Retrieved from 
https://digitalscholarship.unlv.edu/cgi/viewcont
ent.cgi?article=1379&context=rtds 

Kane, M, J., & Greendorfer, S. (1994). The media, 
s role in accommodating and resisting 
stereotyped images of women in sport: 
Challenging gender values. Thousands Okas, 
CA: Sage Publications.  

Karami, A., Qasemi, H., & Nemati Anaraki, D. 
(2012). Content analysis of sports programs of 
Iranian television networks with the approach of 
women sport. Communication Reseach, 19(1), 
135-155. (Persian) 

Keshgar, S., & Oveisi, N.  (2015) Analysis of 
photographs content published in Iran Varzeshi 
newspaper regarding to social variable in 2015. 
Communication Management in Sport Media, 
4(14), 46-54. (Persian) 

Kordi, R. (2007) Investigating the role of mass 
media and media in Iranian sport. Tehran 
Research Project, Faculty of Physical Education 
and Sport Sciences. (Persian) 

Malik, R. M. (2016). A content analysis of 
gender-specific media coverage of sport. UNLV 
Theses, Dissertations, Professional Papers, and 
Capstones. 2703. 
http://dx.doi.org/10.34917/9112137 

Martin, A., & McDonald, M. G. (2012). Covering 
woman sport? An analysis of sport illustrated 
covers from 1987-2009 and Espn the magazine 
from 1998-2009 introduction. Graduate Journal 
of Sport, Exercise & Physical Education 
Research, 1, 81-97. 

McGregor, J. (2006). The pervasive pover of 
man-made news. Pacific Journalism Review, 
12, 21-34. 

Mehdi Zaza Taleshi, S. M., Broujerdi Alavi, M., 
& Roustayi, M. (2015). Comparison of the 



 69        هاي خبري مجازي اي ورزشی زنان و مردان در پایگاه مقایسۀ پوشش رسانه

 

reflection of sport of men and women in sports 
newspapers Iran analysis of the content of 
sports newspaper news Sports and ninety. Paper 
presented at the Second International 
Conference on Media Management, Tehran. 
(Persian) 

Messner, M. A., & Cooky, C. (2010). Gender in 
televised sport news and highlights shows 1989-
2009. California: Center Feminist Research, 
University of Southern California. 

Muray, B. (2017). A content analysis of sports 
illustrated's Portrayal of female Athletes and its 
impact on society (Master´s thesis). Liberity 
University, Virginia. 

Naderi, A., & Qeshami, A. (2015) Representation 
of women in national newspapers (Kayhan-Iran 
and East). Woman in Development & Politics, 
13(4), 487-506. (Persian) 

Nazar Veysi, H. (2013). The approach of sports 
programs of selected provinces television 
networks to the coverage of women's sports. 
Journal of Communication Management in 
Sports Media, 1(2), 53-59. (Persian) 

Pedersen, M. P. (2002). Examining equality in 
newspaper photographs. A content analysis of 
the print media coverage of interscholastic 
athlites. International Review of Sociology of 
Sport, 37(3-4), 
https://doi.org/10.1177/1012690202037004895 

Playmeyer, D. (2005). Qualitative method in sport 
studies (Hosseini, A. Trans). Tucson: Berg 
Publishing. 

Raif, D., et al. (2002) Analysis of media messages, 
application of research content analysis of the 
study (M. Boroujerdi Alavi, Trans). Tehran: 
Soroush Publications. (Persian) 

Rezaei, M. (2008). Analyzing the content of 
selected sports newspapers from 2004 to 2007 
using the women's sports approach 

(Unpublished master´s thesis). Islamic Azad 
University of Tehran Center, Tehran, Iran. 
(Persian) 

Sharifian, E., Ghaharaman Tabrizi, K., & Zorki, 
P.  (2014). A comparison of the content of 
numerous journals and online publications by 
emphasizing on the components of the 
comprehensive sport development plan 
document.  Strategic Studies of Sports and 
Youth, 13(23), 1-31. (Persian) 

Sueem, M. (2017). A content analysis of sport 
illastrated,s portrayal of female athlets and its 
impact on society department school of 
education. Retrieved from 
https://smms.basu.ac.ir/m/article_3335.html 

Theberqe, N. (2008). A content analysis of print 
media coverage of gender, women and physical 
activity. Journal of Applied Sport Psychology, 
3(1), 36-48. 

Tojare, F., Zarei, A., Sadeghiani, A., & Rezaei, 
M.  (2006). Content analysis of selected sports 
newspapers used for women's Sports. Journal of 
Physical Education and Sport Science, 1-20. 
(Persian) 

Trolan, E. (2013). The impact of media on gender 
inequality within sport. Social and Behavioral 
Sciences, 91, 215-227. 

Wade, N. A. (2008). A content analysis of black 
female athletes and white female athletes in 
sports magazines. Rochester Institute of 
Technology. 

Women Sports Foundation. (2006). Research 
report women in the 2006 Olympic Studies, 
subject profile of participation, leadership and 
media coverage. Retrieved from 
https://www.womenssportsfoundation.org/wp-
content/uploads/2016/08/2006_olympic_report.
pdf

 
 

COPYRIGHTS 
 © 2021 by the authors. Lisensee PNU, Tehran, Iran. This article is an open access 
article distributed under the terms and conditions of the Creative Commons Attribution 
4.0 International (CC BY4.0) (http:/creativecommons.org/licenses/by/4.0) 

 


