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 يبرا یمحور اصل ن،ینو یابیعناصر بازار نیتر از مهم یکیعنوان  به غاتیتبل

 يکنش رفتاربروز وا تیو درنها انینگرش و انتظارات مشتر د،یدادن به عقا جهت

پژوهش حاضر با هدف برآورد ارزش  رو نیمحصول مدنظر است؛ ازا دیاست که خر

پژوهش  نیانجام شد. ا مایصداوس ينود برا ۀبرنام یغاتیتبل يها یآگه ياقتصاد

 ۀبود و براساس تعرف يا صورت کتابخانه ها به داده يآور و روش جمع يکاربرد

ها با نرم افزار  داده لیاخذ شد. تحل امیسازمان صداوس تیاز سا یغاتیتبل یآگه

نود  ۀبرنام یغاتیتبل یاز آگه ماینشان داد که درآمد صداوس جیاکسل انجام شد. نتا

 000/000/000/214در ماه  ال،یر 000/000/000/54هفته   در، 2018در سال 

با توجه به  نیبوده است؛ بنابرا الیر 000/000/000/232/11و در سال  الیر

 يزیر بر برنامه دیبا تأک شود یم شنهادیپ مایپژوهش، به مسئولان صداوس يها افتهی

 یغاتیتبل يها یدرآمد خود را از محل آگه ماینود از صداوس ۀبرنام ةو پخش دوبار

  .دهند شیبرنامه افزا نیا

  

 .نود ۀفوتبال، برنام ،یغاتیتبل یآگه ما،یصداوس ،ياقتصاد برآورد :کلیدي هاي  واژه
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

Advertising, as one of the most essential elements of 
modern marketing, is the main focus to directing the 
opinions, attitudes, and expectations of customers, and 
ultimately the occurrence of behavioral reaction that is 
buying the intended product. Hence, the aim of this study 
was the Estimating the Economic Value of Navad Programs 
Ads for Organization of Broadcasting. This was an applied 
research, and the method for collecting information and data 
was in a desk (library) way and, based on advertising tariffs, 
obtained from the IRIB website. Then, using the data 
obtained from the advertising tariff, Data analysis is based on 
Excel software. The results indicate that IRIB's revenue from 
advertising of Navad program in the year 2018 was  54 
billion Rial per week, 214 billion Rial per month, and  11 
trillion and 232 billion Rial per year, respectively. Thus, 
according to the research findings, IRIB officials are 
suggested to increase their advertising revenue from ads of 
the program with an emphasis on planning and re-
broadcasting the Navad  program. 
 
Keywords: Economic Estimation, IRIB (Islamic Republic of 
Iran Broadcasting), Advertisements, Football,  Navad  
Program. 
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  مقدمه

هاي گوناگون اقتصادي، فرهنگی و  تبلیغات بازرگانی از جنبه

هاي علمی و  ها و دیدگاه ي ارائۀ اندیشهاي برا اجتماعی عرصه

اي است که اذهان  کارشناسی هستند. تبلیغات بازرگانی حوزه

بسیاري را به خود مشغول کرده است و آراي فراوانی را مقابل هم 

ستایند و در  اي آن را می که عده صورتی قرار داده است؛ به

تنظیم اقتصاد کارگیري آن تردید ندارند و آن را ابزاري مؤثر در  به

 و کنند علم می قد آن کنند، اما برخی دیگر در نفی آزاد معرفی می

داري  گرایی و اقتدار نظام سرمایه مصرف براي عاملی را آن

 ور سمت مصرف بیشتر و غوطه دانند؛ ابزاري که مردم را به می

اي جز از  کند و نتیجه شدن در نیازهاي غیرواقعی هدایت می

عنوان  به 1تبلیغات). 173: 2008محمدي،  علیخودبیگانگی ندارد (

ترین عناصر بازاریابی نوین، محور اصلی براي  یکی از مهم

دادن به عقاید، نگرش و انتظارات مشتریان و درنهایت بروز  جهت

واکنش رفتاري است که خرید محصول مدنظر است (کلانتري و 

یات و امروز، ادامۀ ح پررقابت). در دنیاي 618: 2017همکاران، 

برتر و  تیفیک بابقاي هر سازمان منوط به ارائۀ کالاها و خدمات 

 قیمت مناسب و مطابق با درخواست و انتظارات مشتریان است

ي اثرگذارمیزان  ).157: 2002و همکاران،  2سیس (کامبیز

به  کنندگان مصرفتبلیغات بر مشتریان تا حد زیادي به نگرش 

ر این است که نگرش قوي به ؛ زیرا باور بگردد یبازمتبلیغات 

(خداداد حسینی  گذارد یمتبلیغات بر رفتار مصرف اشخاص تأثیر 

عنصر اصلی فرهنگ  توان یم). تبلیغات را 34: 2015و همکاران، 

 افتهی توسعهي کشورهاو حتی  توسعه   الحدري کشورهامعاصر در 

                   ً ). هدف تبلیغات صرفا  77: 2014دانست (آزادي و همکاران، 

رفتن بازار نیست، بلکه مقصد باید آن چیزي باشد که در گ دردست

 آوردبه وجود  ندهیآمردم و خریداران اعتماد براي توسعۀ کارهاي 

مرزهاي تبلیغات در ورزش بسیار  که ازآنجا). 69: 2010، 3(جونز

دشوار است  مشخص براي آن اي ، تعیین محدودهاند گسترده

  ).587: 2019، 4(چلمیس

تصاویري هستند که  نیتر یاصلعنوان  نی بهتبلیغات تلویزیو

هاي  گیرند و آگهی درمعرض دید مخاطبان تلویزیونی قرار می

شکل تبلیغات تجاري و  نیاعتبارتریرترین، باپذ تجاري، رؤیت

هاي تبلیغاتی به مخاطبان  ترین شیوة انتشار پیام  متقاعدکننده

در دنیاي تبلیغات تجاري  ).198: 2019، 5میلیونی هستند (هاکلی

                                                                         
1. Advertising 
2. Kambitsis  
3. Jones 
4. Chelmis 
5. Hackley 

د. ان ها تبدیل شده ناپذیر زندگی انسان امروز به بخش جدایی

ها بخشی از زمان و محتواي خود را به این تبلیغات  رسانه

ها در ارتباط  دهند؛ بنابراین همۀ کسانی که با رسانه اختصاص می

هاي تجاري قرار  هستند، خواسته یا ناخواسته درمعرض پیام

هاي گوناگون استثنا نیست و  ن رسانهگیرند. تلویزیون نیز بی می

و مراکز صنعتی،  ها شرکتبخشی از آنتن خود را در اختیار 

). 151: 2018دهد (اکبري و همکاران،  خدماتی و تجاري قرار می

ریزي براي تبلیغات ارزیابی دقیق از تأثیر تبلیغات  هنگام برنامه

ود را براي که مدیران بتوانند بودجۀ خ اي گونه بسیار مهم است؛ به

ویژه، مدیران  تبلیغات اختصاص دهند. به هرساندن بازد حداکثر به

ها و  باید تأثیر تبلیغات بر محصولات مختلف، انواع رسانه

کنندگانی  ). تبلیغ2: 2019، 6کانگکنند (هاي زمانی را درك  دوره

کنند، با  که از طریق تلویزیون براي مخاطبان خود استفاده می

ها  زیرا باید محتواي تبلیغاتی آن شوند؛ رو می هچالشی بزرگ روب

و همکاران،  7شود (بینا اثربخشدر ذهن مخاطب ماندگار و 

هاي تجاري هزینۀ چشمگیري را صرف  ). شرکت216: 2019

کنند تا بتوانند توجه مشتریان را به خود جلب کنند و  تبلیغات می

ها را به سایر  ها را متقاعد کنند تا هنگام خرید، نام تجاري آن آن

). 40: 2017هاي تجاري ترجیح دهند (کشمیري و همکاران،  نام

هاي بازاریابی سازمان به طراحی و  بخش مهمی از فعالیت

یابد که منظور از  کارگیري برنامۀ تبلیغاتی مناسب اختصاص می به

ها، معرفی محصولات و همچنین معرفی خدمات بنگاه به بازار  آن

: 2013شتریان است (رنجبریان و همکاران، هدف و تأثیر آن بر م

). اگر یک برنامۀ تبلیغاتی باعث شود تا بنگاه به اهداف مدنظر 79

    هایی که براي آن صرف شده است، خود دست یابد، هزینه

حال، تنها زمانی از  این شود؛ با گذاري محسوب می نوعی سرمایه

خش باشند؛ که تبلیغات اثرب شود ها استقبال می تبلیغات بنگاه

هاي تبلیغاتی او به  یعنی بنگاه اطمینان حاصل کند که فعالیت

و همکاران،  8شود (راملینگان فروش بیشتر محصولات منجر می

2006 :160.( 

 يمحتوا ةدهند فقط انتقال ونیزیدر تلو یبازرگان يها امیپ

القا  زیرا ن یخاص یفرهنگ يها دگاهیبلکه د یستند،ن یغاتیتبل

 یونیزیتلو يها برنامه نیتر از مهم یکیهمواره  ها امیپ نیا .کنند یم

 هستند زین یابعاد فرهنگ يدارا ،ير ابعاد اقتصادب که علاوه اند بوده

د نبگذار ریافکار مخاطب خود تأث بر درازمدتدر  ندنتوا یو م

 يها امیپاز  ي سرشاردر جوامع امروز ی). زندگ53: 2016 ،ي(انصار

                                                                         
6. Kang 
7. Bína 
8. Ramalingam  
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 یزندگبر متنوع و متعدد  يها در قالب ها امیپ نیا ی است.غاتیتبل

خدمات و  ۀاز ارائ ؛گذارند می ریافراد تأث يکار یروزمره تا زندگ

 ءجز یهمگ دشده،یتول يکالا يبرا غاتیبلگرفته تا ت ها دهیا

 يها امیپۀ و ارائ دیتول هستند. ها مدرن انسان یزندگ یجدانشدن

 یتیفعال ،امروز یصنعت يها دهیاز پد ياریهمانند بس یغاتیتبل

 ،یشناس چون روان یمتنوع يها و حاصل دانش يا چندرشته

است و به  یو بازارشناس یارتباطات، مطالعات فرهنگ ،یشناس جامعه

متنوع انجام  یینمایو فنون س ژهیو يها ها، جلوه کمک روش

). حضور و 153: 2007و همکاران،  یخوان هفت ي(جعفر شود یم

شناخت گسترده و  ازمندین یازرگانو ب يتجار طیدر مح تیفعال

 یرقابت طی. در محاست بیها و مؤسسات رق ارتباط مؤثر با سازمان

عملکرد آن سازمان  ةبه نحو هادر سازمان، تن تیهر فعال جینتا

بر عملکرد  تواند یالعمل رقبا م بلکه واکنش و عکس یست،وابسته ن

ها  سازمان نیبنابرا ؛باشد رگذاریتأث نیز آن انیسازمان و سود و ز

برد -برد يباز دادن سود، انجام بیشترین به یابیبقا و دست يبرا

  ).90: 2015 و همکاران، خی(ش آورند روي می

 حاتیورزش و تفربه  افتهی توسعه يدر حال حاضر در کشورها

 یمل ير رشد اقتصادبمهم و عامل اثرگذار ی عنوان صنعت سالم به

به  کمیو ستیقرن ب عیصنا نیاز درآمدزاتر یکیو شود  یتوجه م

همچون  یداشتن عامل محرک اریصنعت با دراخت نیا .رود یشمار م

 یغاتیتبل يها از فرصت يمند امکان بهره ،یمسابقات بزرگ ورزش

 جادیموضوع خود موجب ا نیکه ا کرده استها را فراهم  در رسانه

 .صنعت، تجارت و ورزش شده است نیتعامل ب يبستر لازم برا

و به لحاظ  است از صنعت ورزش در جهان يا خش عمدهفوتبال ب

 ریبر ورزش و جامعه در جهان تأث یو فرهنگ یاجتماع ،ياقتصاد

). 190: 2016و همکاران،  ییگذاشته است (رضا يجا بر يادیز

 است يفعال اقتصاد ينهادها نیتر از مهم یکیورزش مجموع، در

گوناگون  يها به شکل يهر کشور تیجمع از درصد 55که حدود 

 يریگ ). بهره90: 2019و همکاران،  يبا آن سروکار دارد (خداداد

 بالسبب استق ونیزیتلو ژهیو به یجمع يها ورزش از رسانه

گفت  توان یم گرید ياز سو. جامعه از ورزش شده است ۀسابق یب

به خدمت گرفته  اي گستردهطور  به زیرا ن یجمع يها ورزش رسانه

مشترك  يها یژگیو یلحاظ مختلف ها از است. ورزش و رسانه

 یجهان يها و موضوع ها دهیها به پد آن يهر دو نکهیاول ا :دارند

رشد و سودآور  روبه عیهر دو از صنا نکهیا دوم؛ اند شده  لیتبد

با درنظرگرفتن ورزش و رسانه به  نکهیسوم ا د؛نشو یمحسوب م

ند هست ریمربوط به قرن اخ يها دهیهر دو از پد ،يامروز یمعن

پوشش  ون،یزیتلو فیاز وظا یکی ).14: 2016(زارع و همکاران، 

 یورزش يدادهایرو يکارشناسان تماشا شی است.ورز يدادهایرو

ضبط  یورزش يها اغلب برنامه .دانند یم دهیچیپ يندیرا فرا

شده است و   ها از قبل نوشته متن آن ای نامه لمیاند و ف شده

 ؛کنند یم يخود را باز ةشد نییتع شینقش ازپ زین گرانیباز

زنده  صورت به ونیزیپرطرفدار تلو یورزش يها که برنامه یدرحال

 دادیرو«به نام  یخاص ۀمقول ونیزی. ورزش در تلوشوند یپخش م

 يها موجب قطع برنامه یجهان يدادهایرو .شده است »يا رسانه

 استه آن تیاهم انگریبامر  نیو ا شوند یروزمره م یونیزیتلو

  ).86: 2015 ،ی(قاسم

ورزش، بلکه  نی                           ً           امروزه ورزش فوتبال، نه صرفا  پرطرفدارتر

 شود یشناخته م ایدر سراسر دن هادادیرو نیرگذارتریاز تأث یکی

بر ورزش از  که علاوه يدادی). رو3: 2018و همکاران،  1ی(ترکل

 اریبس زین استیس یاقتصاد، فرهنگ و حت ،یابیبازار دگاهید

 2سی(چلم رندیگ یاز آن بهره م ينحو به کیو هر است رگذاریتأث

بزرگ  يها از شرکت ياری). هرساله بس586: 2019و همکاران، 

 میصورت مستق و به گیرند میصنعت بهره  نیا ظرفیت زیاداز  ایدن

خود  یغاتیاهداف تبل ياز تعامل با آن در راستا میرمستقیو غ

و  4یش انگی ).83: 2019و همکاران،  3(بوراتو شوند  یمنتفع م

 يبرآورد اقتصادبه بررسی  ی) در پژوهش2019همکاران (

 يها دهیدر مزا يپرداخت حق پخش تجار يبرا کنندگان غیتبل

پرداخت  به لیکه تما کردند انیبها  آن تند.پرداخ ونیزیتلو

 یونیزیتلو یبازرگان غاتیدر تبل دهنده یآگه يها شرکت

 .شود یم يارگذ ارزش دهیمزا يکنگ براساس پارامترها هنگ

 ۀعلاق کنندگان غیتبل دادنشان  ها آن پژوهش جینتا نیهمچن

دارند که با  یونیزیتلو يها در شبکه یبازرگان غاتیبه تبل يادیز

 یونیزیتلو يها توسط شبکه شده نییتع متیاستفاده از سطوح ق

به  که یدر پژوهش زی) ن2019و همکاران ( 5نای. بشود یپرداخت م

که  ن کردندایب ند،پرداخت یونیزیتلو غاتیتبل يبند زمان یبررس

 یغاتیتبل يرا براساس محتوا غاتیتبل یاثربخش اریمع دیبا

 ) در2019و همکاران ( 6داز انیفاب نیکرد. همچن يبند دسته

یونی زیتلو غاتیتبل يزیر مشکلات برنامه ه بررسیب یپژوهش

 يزیر مهدر برنا یکه مشکل اصل ها بیان کردند که پرداختند. آن

 غاتیاست که درآمد حاصل از تبل نیا یونیزیتلو غاتیتبل

  .شود ینم يزیر شده صرف برنامه پخش

  

                                                                         
1. Terekli  
2. Chelmis  
3. Buratto  
4. Yang Shi  
5. Bína  
6. Díaz  
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که به بررسی  ) در پژوهشی2019و همکاران ( 1ساربوسایت

ي تبلیغات سریع در تلویزیون پرداختند، بیان کردند که ساز یغن

ها در مرکز صفحه،  ها و مارك هاي تبلیغاتی سریع با آرم آگهی

اسبی براي تبلیغات در تلویزیون است. همچنین نامورا و من حل راه

2میتسوکورا
) در پژوهشی اثرات تبلیغات تلویزیونی را بررسی 2015( 

تبلیغات براي تلویزیون ضروري  ازآنجاکهها بیان کردند  کردند. آن

هاي تلویزیونی جذاب و  هاي تبلیغاتی، ایجاد آگهی است، رسانه

ي تبلیغاتی ضروري ها آژانس کنندگان مصرفی را براي ادماندنی به

و همچنین تبلیغات تلویزیونی باید همراه با کلمات همسو  ندندا یم

 باشد تا در ذهن مخاطبان جاي بگیرد. کننده مصرفبا احساسات 

) در پژوهشی به مطالعۀ تطبیقی قرارداد واگذاري حق 2013لسان (ا

حق پخش  ها بیان کردند که شناسایی آن پخش ورزشی پرداختند.

هاي ورزشی منافاتی با مقررات خاص راجع به  براي باشگاه

هاي  شدن بسیاري از شاخه اي صداوسیما ندارد و با توجه به حرفه

ورزش و پخش ورزشی در کشورمان، شناسایی چنین حقی ضروري 

گذاري  )، سیاست2008محمدي ( رسد. به باور علی به نظر می

از عبور از مجراي علمی و  تبلیغات بازرگانی در تلویزیون پیش

دلیل تحولات اقتصادي به کار  صافی نگاه کارشناسان، بیشتر به

) پژوهشی با 2018شده است. همچنین اکبري و همکاران ( گرفته 

هاي بازرگانی تلویزیون  شناختی آگهی تحلیل نشانه«عنوان 

انجام دادند. نتایج » جمهوري اسلامی ایران از منظر سبک زندگی

هاي  سازي در زمینه هاي تجاري ظرفیت فرهنگ د آگهینشان دا

مختلف اقتصادي، اجتماعی، جمعیتی و فرهنگی دارند؛ بنابراین 

ویژه مراکزي که به  گذاران فرهنگی و به لازم است سیاست

ها در  هاي اجرا و ارائۀ آن ساماندهی فرهنگ تبلیغات و شیوه

لف تبلیغات تجاري پردازند، به ابعاد و کارکردهاي مخت تلویزیون می

  داشته باشند.  نگاهی ویژه

درآمد  بارةدر یکم اریبس هاي  محقق پژوهش يها یطبق بررس

 یغاتیتبل يها یخصوص از آگه هب ،از ورزش مایصداوس ياقتصاد

 يها از پژوهش ،حال نیا شده است؛ با  انجام رانینود در ا ۀبرنام

و همکاران  ییبه پژوهش بابا توان یم نهیزم نیگرفته در ا صورت

 يها کنندهدأییاستفاده از ت ریتأث زمینۀکه در اشاره کرد ) 2019(

 دیبر نگرش و قصد خر ونیزیتلو یبازرگان يها امیمشهور در پ

 يها یژگیو ها، آن پژوهشهاي  براساس یافته. استمخاطبان 

مثبت و معنادار دارند  ریتأث غاتیمشهور بر نگرش به تبل ةکننددأییت

. ضمن ردمعنادار دا ریبر نگرش به برند تأث غاتیبلو نگرش به ت

                                                                         
1. Saar Bossuyt  
2. Nomura & Mitsukura 

کننده و دأییت يها یژگیو نیبۀ در رابط غاتیآنکه نگرش به تبل

و همکاران  ي. خدادادکند یم فایا یانجیه برند نقش مبنگرش 

 غاتیو تبل يا نقش ارتباطات رسانه«با عنوان  یپژوهش زی) ن2019(

 ئتی: هيمورد ۀعورزش (مطال يبرا یمال یمؤثر در جذب حام

ها بیان  آن انجام دادند. »)یشرق جانیآذربااستان  زیم يرو سیتن

ر ب رگذاریو تأث یاساس اي مهره  آن يها سانه و انواع نقشکردند ر

اگر  نیبنابرا ؛دنرو یبه شمار م بودن مالی حامی و غاتیتبل

ها و ورزش در  رسانه غات،یتبل ،یمال انیحام ها، يگذار هیسرما

باعث رشد و  رند،یقرار بگ گریدر کنار همد یمثبت و اصول یتعامل

شدن ریتبع آن موجب درگ و به شوند می گریکدیگسترش 

تر باعث رشد ورزش  مختلف جامعه و از همه مهم يها بخش

 ییرضا ،پژوهش به پژوهش حاضر نیتر کیدر نزد. شوند یکشور م

روابط متقابل  ۀموانع توسع ی) به بررس2016و همکاران (

ها  . آنپرداختند رانیدر ا مایسفوتبال و سازمان صداو يها اشگاهب

 ،یقانون- یشامل عوامل حقوق یعنوان کردند که موانع اصل

 یطیو مح يرفتار ،ییمعنا ،يساختار ،یتیریمد ،یاسیس- ياقتصاد

با دولت، مجلس و سازمان  یزن چانه ۀتیکم لیتشکرو  ؛ ازایناست

که  ییها برنامه نیب دراست. گفتنی است لازم  مایصداوس

 شوند، یپخش م مایصداوس يسراسر يها از شبکه نیروتصورت  به

 ته است.را داش غاتیتبل ۀمخاطب و تعرف نیشترینود ب ۀبرنام

تمام  انیرا در م غاتیتبل ۀنیهز نیتر نود گرانۀ برنام نیهمچن

به خود اختصاص  ونیزیو تلو ویراد يسراسر يها شبکه يها برنامه

  داده است.

 لیتحل«) پژوهشی با عنوان 2019ملائی و همکاران (

 يمورد ۀمطالع: رانیفساد در فوتبال ا يا پوشش رسانه يمحتوا

ها به این نتیجه رسیدند که  انجام دادند. آن» 90 یونیزیتلو ۀبرنام

در بحث  يقو یکنترل ياز ابزارها یکیها و اصحاب رسانه  رسانه

ورزش  ژهیو و به یعمختلف اجتما يها کنترل فساد در حوزه

و  ویبودن راد با توجه به پرمخاطب. همچنین دنشو یمحسوب م

 مایبرخط، صداوس یو گاه یچاپ يها رسانه در مقایسه با ونیزیتلو

 تواند یم شتریب یلیو تحل يانتقاد يها برنامه یۀبا ساخت و ته

 ژهوی از فساد و تخلف در ورزش و به يریشگیدر پ يمؤثر يها گام

آبادي و  تقی فوتبال داشته باشد. يفدار و درآمدزاپرطر ۀرشت

قضاوت، فوتبال و رسانه: «) نیز پژوهشی با عنوان 2019همکاران (

انجام دادند. )» 90( نود یونیزیتلو ۀبرنام يانتقاد يکاو گفتمان

گفتمان ی برنامه، دال اصل نیدر ابه این نتیجه رسیدند که ها  آن

 يگذار است که تعامل و قانون تیریمد پور، یمدنظر عادل فردوس

و  تیریدال مد نی. همچندهند یم لیآن را تشک يها وقته حیصح

 تیعملکرد و دال مطلوب تیدال مطلوب ،یجابیا يگذار استیس
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که با استفاده از  هستندبرنامه  نیفاعلان ا یاصل يها قضاوت، دال

و  محور يفناور ،یتیریآموزش، مد يها شناور وقته يها الد

صداقت،  ،يمحور مردم ،يمحور اجتماع ،ينگر ندهیآ ،ییگرا نظم

گفتمان  ،ارز هم اي رهیدر زنج یجسمان یو دال آمادگ ییگرا خبره

همچنین  .دهند یبرنامه را شکل م یقضاوت و نظام گفتمان

) در پژوهشی به بررسی نگرش مخاطبان به 2020زاده ( نجف

ه عقیدة وي، ها پرداخت. ب  برنامۀ نود و سنجش میزان رضایت آن

همبستگی مستقیم بین نقش مجري با موفقیت برنامه، بین 

ها با موفقیت برنامۀ نود، بین   کارشناسان داوري در ارزیابی مسابقه

هاي مرتبط با آن در برنامۀ   ها و حاشیه  پرداختن به جزئیات مسابقه

نود، با موفقیت برنامۀ نود همبستگی مستقیم وجود دارد و بین 

 هاي  ها و حاشیه  رنامۀ نود در پرداختن به جزئیات مسابقهی بطرف یب

همبستگی مستقیم وجود دارد.  برنامه این موفقیت با آن با مرتبط

بودن برنامۀ نود با موفقیت این برنامه   همچنین بین تعاملی

 تیمحدودبا توجه به  رو نیا ازهمبستگی مستقیم وجود دارد؛ 

و  مایصداوس يدرآمد اقتصاد ۀنیدر زم یو خارج یمطالعات داخل

 نیتر نندهیاز پرب یکینود ۀ مبرنا نکهیبا توجه به ا ،ونیزیتلو

زیاد  ۀتعرفنظر به  نیهمچنبوده است و  مایصداوس يها برنامه

 پاسخگویی دنبال پژوهش به نیمحقق در ا ،برنامه نیدر ا یغاتیتبل

 ۀبرنام یغاتیهاي تبل آگهی ياست که درآمد اقتصاد سؤال نیابه 

  ؟استچقدر  مایصداوس ينود برا

  ی پژوهششناس روش

ها از   اي کاربردي بود که براي گردآوري داده پژوهش حاضر مطالعه

هاي  تعرفۀ آگهیبراساس  ها شد و داده اي استفاده  روش کتابخانه

شدند.  گردآوري  2018در برنامۀ نود، در سال  1بازرگانی صداوسیما

  اکسل بود. افزار نرم زیها ن وتحلیل داده ابزار تجزیه

  ي پژوهشها افتهی

  نود ۀبرنام یغاتیهاي تبل آگهیهزینۀ 

 هاي سراسري صورت روتین از شبکه هایی که به در بین برنامه

                                                                         
1. http://bazargani.irib.ir/ 

تبلیغات را  ۀنود بیشترین تعرف ۀشوند، برنام پخش می صداوسیما

هاي سیما  هاي تبلیغاتی در شبکه داشته است. روال تعیین تعرفه

 تقسیم طبقه 35هاي تلویزیونی به  است که برنامهت صور ه اینب

و هر طبقه نرخ متفاوتی براي تبلیغات دارد. براي سال  شوند می

هاي تلویزیونی قبل از برنامه، براي  آگهیۀ قیمت پای 2019

 ۀهاي طبق و براي برنامه ریالهزار  350، یک ۀهاي طبق برنامه

ایه براي هر ثانیه است. این قیمت پبوده  ریالمیلیون  110، 35

ثانیه  15آگهی تلویزیونی است و کمترین زمان هر آگهی نیز باید 

شوند، نرخ  ها پخش می البته تبلیغاتی که در میان برنامه ؛باشد

این  قرار داشت. وپنجم سی ۀنود در طبق ۀدارند. برنام یشتريب

ۀ که برنام 2018پخش نشد؛ اما در سال  2019برنامه در سال 

 هاي تلویزیونی قبل از برنامه آگهی ۀشد، قیمت پای ینود پخش م

 ریال هزار 500میلیون و  اد، هشتوپنجم سی ۀهاي طبق براي برنامه

، به قیمت بودپربیننده  هاي یکی از برنامه نود که  ۀدر برنام. بود

شد تا مقدار  توجهی اضافه می درخور پایه هر ثانیه آگهی مبلغ 

هر  ۀمت پایـشده به قی یزان اضافه. مبه دست آیده ـنهایی تعرف

قیمت  2018براي مثال، در سال  بود؛درصد  300ثانیه تبلیغات 

 ةساس مقررات ادارانود، بر ۀهر ثانیه تبلیغات در برنام ۀتعرف ۀپای

 دراما ، بود ریالمیلیون  320کل بازرگانی صداوسیما، بیش از 

اخت تبلیغات را پرد ۀمتقاضیان طبق قیمت پایه هزین ،عمل

شد.   هایی داده و به تمام متقاضیان ایرانی تخفیف ردندک نمی

 ریالمیلیون  320 هاي ایرانی توانایی پرداخت بسیاري از شرکت

و اگر قرار بود این تعرفه  شتندهزینه براي هر ثانیه تبلیغات را ندا

کم شدت  تبلیغات صداوسیما به تعداداز متقاضیان دریافت شود، 

عمل حدود  درنود،  ۀیرانی تبلیغ در برنام. متقاضیان اشد می

شانزدهم قیمت پایه را براي تبلیغ در این برنامه پرداخت  یک

نود  ۀتبلیغات در برنام ۀنیهز 2018اساس، سال  این بر ؛کردند می

  .2بود ریالمیلیون  بیستاي  حدود ثانیهدر

                                                                         
2. http://bazargani.irib.ir/ 

  2018تعرفه آگهی تبلیغاتی برنامه نود در هر هفته  در سال  .1جدول 

Table 1. Weekly Tariffs for Advertisements in Navad TV Program in 2018 
 

  آمد اقتصاديبرآورد در  مدت تبلیغات بازرگانی در برنامۀ نود  هزینۀ پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش

  ریال 000/000/000/54  دقیقه 45  ریال 000/000/20  ها شب دو شنبه
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با توجه برنامۀ نود براي صداوسیما:  يارزش کل اقتصاد ۀمحاسب

حق پخش  يبرا هزینۀ پرداخت در هر ثانیهآمده از  دست به نیانگیمبه 

برآورد اقتصادي ارزش  ،2018آگهی بازرگانی در برنامۀ نود در سال 

  شد. ریبه شکل ز هاي تبلیغاتی برنامۀ نود صداوسیما از آگهی

هاي تبلیغاتی  برآورد اقتصادي صداوسیما از آگهی): 1رابطۀ (

مدت تبلیغات ×   خت آگهی در هر ثانیهبرنامۀ نود = هزینۀ پردا

در محاسبات هاي پژوهش،  با توجه به یافتهبازرگانی در برنامه نود 

دقیقه تبلیغات پخش  45طور متوسط  نود، بهۀ قبل و در طول برنام

 2018، برنامۀ نود در سال حداقلی است یشد. با این مبنا که مبنای می

دقیقه تبلیغات این  45ت ها باب شب ، صداوسیما دوشنبهکه پخش شد

  داشته است.درآمد  ریالمیلیارد  54برنامه، حداقل 

تعرفۀ آگهی ، درآمد 2هاي مندرج در جدول  براساس یافته

میلیارد ریال بوده است. 216حداقل  ماه هرتبلیغاتی برنامۀ نود در 

  

  2018در سال   هرماهتعرفه آگهی تبلیغاتی برنامۀ نود در  .2جدول 

Table 2. Monthly Advertising Tariffs in Navad TV Program in 2018 

  

                        درآمـد تعرفـۀ آگهـی      ، 3                    هاي مندرج در جـدول            به یافته        با توجه 

                 میلیـارد ریـال        232          تریلیـون      11                                   تبلیغاتی برنامۀ نود در سال حـداقل  

           بوده است.

                    حـداقل بـراي هـر       ،    شـد         پخش می      2019                  برنامۀ نود در سال      اگر

       حسـاب        به      ریال     هزار   960         میلیون و     26          طور متوسط                   ثانیه تبلیغات به

             در محاسـبات              هاي پـژوهش                    با توجه به یافته   .  شد       یز می   وار         صداوسیما 

                        دقیقـه تبلیغـات پخـش      45          طور متوسط          نود، به   ۀ                  قبل و در طول برنام

                            دقیقه تبلیغات این برنامـه،    45        ها بابت     شب                     شد. صداوسیما دوشنبه    می

       آورد.    می     دست    به      درآمد       ریال       میلیون   792          میلیارد و   72      حداقل 

  

  2018نود در سال  تعرفۀ سالانۀ آگهی تبلیغاتی برنامۀ .3جدول 

Table 3. Annual Tariff for the Advertisement on Navad Television Program in 2018 
 

مدت تبلیغات بازرگانی در   هزینۀ پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش در سال

  برنامۀ نود

  برآورد درآمد اقتصادي

  ریال 000/000/000/232/11  دقیقه 45  ریال 000/000/20  شب 52

  

  2019برنامۀ نود در صورت پخش در هر هفته در سال تعرفۀ آگهی تبلیغاتی  .4جدول 

Table 4. Weekly Advertising Tariff on Navad TV Program in 2019 
 

  برآورد درآمد اقتصادي  مدت تبلیغات بازرگانی در برنامۀ نود  هزینۀ پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش

  ریال 000/000/792/72  دقیقه 45  ریال 000/960/26  ها شب دوشنبه

  

 تعرفۀ آگهی تبلیغاتی ، درآمد5هاي مندرج در جدول  با توجه به یافته

  داقلـح اهـم رـهدر  2019ال ـش در سـورت پخـدر صۀ نود ـبرنام

  

  بود. ریال می ونیلیم 168میلیارد و  291

  

  

  2019در سال  ماه هرتعرفۀ آگهی تبلیغاتی برنامۀ نود در صورت پخش در  .5جدول 

Table 5. Monthly Advertising Tariff on Navad TV Program in 2019 
 

  برآورد درآمد اقتصادي  مدت تبلیغات بازرگانی در برنامه نود  هزینه پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش در ماه

  ریال 000/000/168/291  دقیقه 45  ریال 000/960/26  شب 4

  

  

  برآورد درآمد اقتصادي  مدت تبلیغات بازرگانی در برنامۀ نود  هزینۀ پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش در ماه

  ریال 000/000/000/216  دقیقه 45  ریال 000/000/20  شب 4
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  2019رت پخش در سال تعرفۀ سالانۀ آگهی تبلیغاتی برنامۀ نود در صو .6جدول 

Table 6. Annual Tariff for the Advertisement on Navad Television Program in 2019 
 

مدت تبلیغات بازرگانی   هزینۀ پرداخت آگهی در هر ثانیه  زمان پخش در سال

  در برنامۀ نود

  برآورد درآمد اقتصادي

  یالر 000/000/736/140/15  دقیقه 45  ریال 000/960/26  شب 52

 
      گیري         نتیجه      بحث و 

در بـازة زمـانی    ها شنبه پنجبرنامۀ نود روزهاي دوشنبه و گاهی موارد 

شد. پخـش برنامـۀ نـود در وسـط هفتـه        پخش می 23:15تا  22:30

کننـدگان    آورد. شـرکت  رغم خستگی کاري گردهم می   مخاطبان را به

ن برنامـه  میلیونی برنامۀ سندي بر این ادعاست، اما جالب است که ای

ادبیاتی اجتماعی را در محیط کار و تحصیل به وجود آورده است؛ زیرا 

، انیدانشـگاه  هـم روز بعد از پخش برنامۀ نود، گروهـی از همکـاران،   

هـاي شـب قبـل      و همچنین بیشتر مردم دربارة بحث ها يا مدرسه هم

هاي شب قبل  کردند. آنان زوایاي مختلف بحث  برنامۀ نود اظهارنظر می

هـا   کردند یا دربارة آن ها را تأیید می کردند یا بحث بررسی و نقد می را

ترتیب برنامۀ نود در جامعه و در میان مردم حتـی   تردید داشتند؛ بدین

: 2012یافـت (قاسـمی و همکـاران،      بیرون از ساعات پخش ادامه می

برآورد اقتصادي صداوسیما از  اصلی این پژوهش هدفرو  )؛ از این43

برنامۀ نود                      نتایج پژوهش نشان داد       بود.  ي تبلیغاتی برنامۀ نودها آگهی

خصوص در سال  هاي پربیننده و پرمخاطب صداوسیما به یکی از برنامه

 قــاتیمرکــز تحق ینظرســنج نیبراســاس آخــربــوده اســت.  2018

در ، مایسه س ـ ۀو شبک ونیزیتلو ۀبرنام عنوان نود به ۀبرنام ،مایصداوس

 ینظرسنج نیقرار گرفت. آخر ونیزیتلو يها شبکه نیتر نندهیرأس پرب

مراکـز   يدارا يهـا  کـه در تهـران و شـهر    مایصداوس قاتیمرکز تحق

 دادنشان  ،انجام شد 2018اسفند  8 خیمرکز) و در تار 32( مایصداوس

در زمستان  ونیزیتلو ۀبرنام نیتر نندهیپرب مایس ۀس ۀنود از شبک  ۀبرنام

) 2012ژوهش قاسـمی و همکـاران (  . این نتایج با پ1ستا  بوده 2018

همسوست. قاسمی و همکاران نیز در نتایج پژوهش خود بیان کردنـد  

درصد دربارة  66در پخش زندة برنامه نود حدود  شده موضوعات مطرح

 34موضوعات اصلی (مدیریتی، داوري، مالی و فنی) بوده است و تنها 

ده اسـت.  درصد دربارة مباحث فرعی (حاشیه و درگیري و غیـره) بـو  

هـا    در این قالب شده همچنین بیان کردند در موضوعات اصلی مطرح

ترتیب با مسائل فنـی و مـدیریتی بـوده اسـت و      موضوعی به تیاولو

. همچنـین مسـائل مـالی    گرفتنـد مباحث داوري در مرتبۀ سوم قـرار  

بر  کمترین زمان و موضوع برنامه را به خود اختصاص داده بود. علاوه

به  ریال اخس بیست یپور ط یعادل فردوس، باید گفت همۀ این عوامل

                                                                         
1. https://www.tasnimnews.com/ 

. همچنـین  شـده اسـت   لیتبد یورزشۀ برنام يبرند در کار اجرا کی

 ،کننده پرطرفدار و سرگرماي  مهعنوان برنا گرفتن فوتبال به قرار محور

هـر قسـمت از    نکهیا ژهیو به  ؛برنامه بوده است نیا ۀجاذب گریعامل د

 اختصاص داشت.فوتبال  يها و جنجال یاشحو ییبه بازنما نود ۀبرنام

در دستور کار  نیزفوتبال کشور  یشناس بیو آس لیها، تحل در کنار بخش

 ـاخ ۀدو ده ـ یطشت که باعث شد برنامه قرار دا نیا برنامـۀ نـود    ،ری

 ـی، بیدر قالب ترک یورزش يها از برنامه یکعنوان ی به  نیهمواره در ب

  بگیرد. قرار مایس يها برنامه نیتر نندهیپرب

برنامـۀ   تعرفۀ تبلیغات بازرگانی نیـز در                           نتایج پژوهش حاضر نشان داد 

که هزینۀ هر ثانیه آگهی تبلیغـاتی در برنامـۀ نـود     طوري نود زیاد است؛ به

دهـد ایـن برنامـه     بیست میلیون ریال بود کـه نشـان مـی    2018در سال 

 ـمخاطبان زیادي در سراسر کشور داشـته اسـت و     نیپردرآمـدتر ی از جزئ

هـاي    هاي صداوسیما بـوده اسـت. ایـن نتـایج بـا نتـایج پـژوهش        برنامه

ــ ــد یعل ــاران ( یرمضــان، )2008( يمحم ــژاد و همک و  یقاســم، )2011ن

ــاران ( ــی)2012همک ــاران ( ، ول ــاران 2015زاده و همک ــاط و همک ) و خی

ــاران (  2020( ــاط و همک ــت. خی ــد کــه   2020) همسوس ــان کردن ) بی

بســیار گــران اســت و بســیاري از  ي تبلیغــات در صداوســیماهــا بــاکس

محمـدي   تـوان ورود بـه تبلیغـات ایـن رسـانه را ندارنـد. علـی        ها شرکت

هاي تبلیغـاتی در صداوسـیما براسـاس     ) بیان کرد که حجم آگهی2008(

میزان تقاضـا بـراي پخـش آگهـی و همچنـین نیـاز سـازمان بـه منـابع          

قات هـایی همچـون مسـاب            ً                شـود؛ مـثلا  در موقعیـت    درآمدي تعیـین مـی  

هـاي   جهانی یا هنگام پخش مسابقات ورزشی یا  هنگام پخش برنامه جام

هاي ورزش همچون برنامه نـود، میـزان پخـش     از جمله برنامه پرمخاطب

هـاي تبلیغـاتی و همچنـین هزینـۀ پخـش آن نیـز        و حجم بستۀ آگهـی 

بـا هـدف    پژوهشـی ) 2011( نـژاد و همکـاران   . رمضـانی دیبا یمافزایش 

یابی برنامـۀ ورزشـی نـود بـه اهـداف خـود از دیـدگاه        مقایسۀ میزان دست

 کـه  کردند ها عنوان مدیران، کادر فنی و داوران لیگ برتر انجام دادند. آن

ورزشـی در   هـاي  و پرطرفدارترین برنامـه  نیتر نندهیپرببرنامۀ نود یکی از 

 آیـد. قاسـمی و همکـاران     حساب مـی  ۀ صداوسیما به سال پنجاهکل تاریخ 

هـاي گروهـی در ورزش را    هاي مثبت رسـانه  ترین نقش همنیز م) 2012(

ي و اصلاح اخـلاق ورزشـی، بیـان    بسترسازی همگانی، رسان اطلاعشامل 

مشکلات و درنهایت تحلیل علمی و تخصصی و کمک بـه رشـد ورزش   

ــد کــه در نــدندا یمــ ــد هــا ســال. همچنــین بیــان کردن ــا رون ي اخیــر ب

ي فـراوان بـراي خریـد    اه ـ پـول شـدن   شدن فوتبال و رد و بدل اي حرفه
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ي هنگفت به کادرهـاي مـدیریتی   ها پرداختبازیکنان، استخدام مربیان و 

ها در فوتبال نظر همه را به خود جلب کـرده اسـت و زمینـۀ بـروز       باشگاه

امـر مهـم را مـدنظر     نینود اانتقادهاي جدي را فراهم آورده است. برنامۀ 

دادهاي پنهـان و آشـکار و   قرار داده است و از زدوبندهاي پشت پردة قرار

دادن  المـال و سـوق   هاي برخی از عناصر که به هدردادن بیـت  بازي دلال

ی پـرده  گـاه ها به جیب تعدادي از افراد سـودجو منجـر شـده اسـت،      آن

افشــاي محتــواي قراردادهــا چیــزي نیســت کــه       ً  قطعــا . داشــت یبرمــ

ي و ي اقتصـاد هـا  يکار پنهاني و کار یمخفبرخوردارشوندگان از سیستم 

 ـ بـه از کنـار آن   العمل عکسسیاسی از آن خوشحال باشند و بدون  ی راحت

پرمخاطـب   اي بگذرند. این عوامل باعث شده است که برنامۀ نـود برنامـه  

) پژوهشـی بـا   2015زاده و همکاران ( و پربیننده در سطح کشور شود. ولی

ي هوش فرهنگـی در برنامـۀ تلویزیـونی نـود بـا      ها مؤلفهتحلیل «عنوان 

ها بیان کردنـد کـه تـأثیر زیـاد      انجام دادند. آن» بر مدیریت ورزشی کیدتأ

توانـد رویکــرد   مـی  برنامـۀ تلویزیـونی نـود بـر مخاطبــان عـام و خـاص      

محور را در جهت تحلیل نتایج انتخاب کند. این رویکـرد اصـالت را    رسانه

 ـنظر. در این رویکرد داند یمتحول  منشأدهد و آن را  به رسانه می ي هـا  هی

. همچنـین بیـان   شـوند  سازي مطرح مـی  ي، تزریقی و وابستهساز رجستهب

 رانیمـد انـدرکاران ورزشـی،    از دسـت  کردن کردند که برنامۀ نود با دعوت

ها، بازیکنـان و داوران و ارتبـاط مسـتقیم     مطرح ورزشی، مسئولان باشگاه

با مخاطبان ورزشـی بـه نقـد و بررسـی رویـدادهاي ورزشـی و واکـاوي        

هـاي   هـا پرداختـه اسـت. طبـق نظریـه      ت و شکسـت تـیم  عوامل موفقی

تـرین   عنوان پربیننـده  سازي، برنامۀ نود به سازي، تزریقی و وابسته برجسته

  برنامه ورزشی رسانۀ ملی بوده است.

              طـور متوسـط              نود، بـه    ۀ            در طول برنام                          نتایج پژوهش حاضر نشان داد 

             حداقلی اسـت     ی                            شد. اگر با این مبنا که مبنای                      دقیقه تبلیغات پخش می  45

            هـا بابـت       شب                   ، صداوسیما دوشنبه      پخش شد      2018                  برنامۀ نود در سال    که 

             داشته اسـت.        درآمد       ریال        میلیارد   54                                دقیقه تبلیغات این برنامه، حداقل   45

      هـاي                                  تبلیغات را در میان تمام برنامه  ۀ         رین هزین ت          نود گران   ۀ     برنام       همچنین 

 ـ                                    هاي سراسري رادیو و تلویزیون داشته اس      شبکه                        ن نتـایج بـا نتـایج           ت. ای

                     )، شـفر و همکـاران   2007               ی و همکـاران (     خوان     هفت          هاي جعفري        پژوهش

ــگ    2018 ( ــت    2019 ( 1         )، چان ــاران ( 2        )، کن ــی و     2019             و همک ــگ ش                  )، یان

ــاران ( ــاران (    2019           همک ــاط و همک ــاط و     2020                        ) و خی ــت. خی                      ) همسوس

                        هاي مختلـف، تلویزیـون                                    ) بیان کردند که در میان رسانه    2020         همکاران (

                                                      ي خـاص و ممتـاز خـود از جملـه مزیـت کـارکردي در         ها   ی  ژگ ی و      دلیل    به

ــاد انتشــار و غیــره، یکــی از پرمخاطــب  ــرین و                                                                   ســرگرمی، پوشــش زی          ت

    ی و       خـوان        هفـت         . جعفري    رود   ی م                          وسایل ارتباط جمعی به شمار    ن ی         اثرگذارتر

              ي تلویزیـونی      هـا       شبکه  ي        درآمدها                      ) بیان کردند که بیشتر 2007         همکاران (

                                                                         
1. Chang  
2. Kent  

   ن ی     تـأم                            هـاي بازرگـانی و تجـاري                   طریـق آگهـی                           از همان آغاز فعالیت، از

در پژوهشی که به بررسی تبلیغـات        ) نیز     2018           و همکاران (  3        شود. شفر      می

در بـازار بیمـۀ سـلامت پرداختـه      کننـدگان  مصرفتلویزیونی و مشارکت 

 40بودند، بیان کردند که تبلیغات تلویزیـونی زیرنظـر حمایـت دولـت بـا      

بـر وب در زمینـۀ بیمـه بـوده اسـت و        هاي مبتنـی  درصد بیشتر از برنامه

هـاي تلویزیـونی    کنندگان بیشتر تبلیغات خود را به شـبکه  همچنین تبلیغ

) بیـان کـرد کـه    2019کننـد. چانـگ (   زیرنظر حمایت دولت پرداخت می

افزایش تبلیغات در تلویزیون از نظر متوسط و مثبت با افـزایش فـروش و   

) نیـز در نتـایج   2019همکـاران (  ي ارتباط مستقیم دارد. کنت وبردار بهره

کند که تبلیغات حساس به زمـان ممکـن اسـت در     پژوهش خود بیان می

          یانگ شـی  کمتري ظاهر شوند.  ریتأخهاي ورزشی یا واقعیت با نما  برنامه

ــد کــه  )     2019             و همکــاران (       هــاي                          تمایــل پرداخــت شــرکت  بیــان کردن

       اســاس         کنــگ بر                                                   دهنــده در تبلیغــات بازرگــانی تلویزیــونی هنــگ        آگهــی

    ی و       خـوان      هفت                  شود. همچنین جعفري           گذاري می                        پارامترهاي مزایده ارزش

 ـ پ                           ) بیان کردند که ادارة کـل      2007         همکاران (                       ي بازرگـانی، وظیفـۀ       هـا     ام   ی

    ي و       گـذار        اسـت  ی س                          ي صداوسـیما را از طریـق            درآمـدها           بخشـی از     ن ی   تأم

                            هـاي بازرگـانی تبلیغـاتی                                        ي براي پذیرش، تولید و اجراي آگهـی  ز ی ر        برنامه

                              ي صداوسـیما و واگـذاري حـق        هـا       شبکه   در     ها    آن          ي و توزیع  ا        برنامه      درون

                     ي محصـولات و خـدمات    ا          برنامـه          ، حقـوق        آثـار                       پخش، بازاریابی و فروش 

                نشـان داد کـه      ها                                    دارد. همچنین تحلیل نتایج پژوهش آن        برعهده       سازمان 

                هاي تلویزیـونی                                                  کنندگان علاقۀ زیادي به تبلیغات بازرگانی در شبکه       تبلیغ

      هـاي                       شـده توسـط شـبکه                                            ه با اسـتفاده از سـطوح قیمـت تعیـین           دارند ک

      شود.                     تلویزیونی پرداخت می

                                برنامـۀ نـود، بیسـت سـال در                                      نتایج پـژوهش حاضـر نشـان داد   

      2019                                                  صداوسیماي جمهوري اسلامی ایران پخش شد، ولی در سـال  

          اندرکاران      دست    ان ی م   ی    جناح   ي  ها   ي ر ی     و درگ   ی  اس ی س   ل ی     به دلا         به بعد،

                 هـاي صداوسـیما                       سه از فهرست برنامه   ۀ   شبک   ر ی    و مد        برنامه   ن ی ا   د ی   تول

ــا نتــایج پــژوهش        هــاي                                                                      حــذف و کنــار گذاشــته شــد. ایــن نتــایج ب

زاده  نجــف  ) همسوســت.2020زاده ( ) و نجــف2008محمــدي ( علــی

اي مناسـب بـراي تقویـت      ) بیان کرد که برنامـۀ نـود برنامـه   2020(

ی بـود.  رزشرویغي ها حوزهي در سایر موضوعات کشور در ریانتقادپذ

شـدن برنامـه در    علت عمدة استمرار و موفقیت برنامه نود، انحصـاري 

ی منطقحوزة ورزشی بود. همچنین کیفیت تصویر برنامۀ نود مناسب، 

 ـآعـلاوه،   رشد بود. به و روبه درجـه) بـراي بیـان     90ي طنـز ( هـا  تمی

مشکلات مناسب بودند. برنامۀ نود به رفع مشکلات و مشـاغل افـراد   

) بیـان کـرد   2020زاده ( توجهی مناسب نیز داشت. نجف حوزة ورزش

که برنامۀ نود در بیان مشکلات حـوزة مـالی، امکانـات و تجهیـزات     

                                                                         
3. Shafer  
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مناسب اقدام کرد و توجه این برنامـه بـه جزئیـات زنـدگی      ها باشگاه

افراد در حوزة ورزش (جراحات، فوت، سـوانح و غیـره) کامـل بـود و     

) بیان 2008محمدي ( بود. علی بیقر یبي ا برنامههمچنین برنامۀ نود 

دولتی اسـت و از درآمـد دولتـی ارتـزاق      اي کرد که صداوسیما رسانه

یی، یکـی از خزانـۀ دولتـی و    درآمـدزا کند و اسـتفاده از دو منبـع     می

یی هـا  رسـانه ي خصوصـی بایـد در چنـین    ها تیفعالدیگري از محل 

نچه بخواهند بـه  ي دولتی در دنیا، چناها رسانه باشد. مند ضابطه     ًکاملا 

ي ا شـده  فیتعر     ًکاملا پخش تبلیغات بازرگانی اقدام کنند، از چارچوب 

    ً                   صرفا  ابزار درآمـدزایی   ها آنکنند و تبلیغات بازرگانی براي  استفاده می

دلیـل   نیست. با این توضیح، حتی اگر رادیو و تلویزیـون در ایـران بـه   

ش تیزرهـاي  متقاضیان آگهی مجبور به پخ ـ فشار بودن زیر  انحصاري

عنوان یک  تبلیغی باشد، در ابتدا باید چارچوب مشخصی براي خود به

کـرد از زمـانی کـه     انی) ب2020اده (ز نجفرسانۀ دولتی ترسیم کند. 

عنوان یک برنامۀ ورزشی با موضوع فوتبـال روي آنـتن    برنامۀ نود به

و مسئولان آنان  ها میتي مختلفی با ها چالش يداراصداوسیما رفت، 

هاي پرمخاطب  ي این برنامه، آن را یکی از برنامهها ییپروا ، اما بیبود

ویژه در حوزة ورزش با مخاطبان بسیار زیـاد کـرده بـود.     به ماندگارو 

ــایج پــژوهش نجــف طــور همــان ) بیــان شــد، 2020زاده ( کــه در نت

کنـد.   دولتی است و از درآمد دولتـی ارتـزاق مـی    اي صداوسیما رسانه

همراه موارد نـامفهوم و مـوارد سیاسـی بـین مـدیر       شاید این مورد به

انــدرکاران برنامــۀ نــود باعــث شــد کــه  شــبکۀ ســۀ ســیما و دســت

                         یعنـی برنامـۀ نـود از                 تلویزیـونی    ۀ       برنام ـ   ن ی  تر      ننده ی   پرب  و              پردرآمدترین

       نـود    ۀ     برنام                                    هاي صداوسیما حذف و کنار گذاشته شود.               فهرست برنامه

                 هـاي تبلیغـاتی           آگهـی       براي       ً شب صرفاً                    برآورد، هر دوشنبه        کمترین   در 

   ،     کـرد                                حساب سازمان صداوسیما واریز می      به      ریال        میلیارد     70       بیش از 

   .                                  صداوسیما قید این درآمد هنگفت را زد

               هاي صداوسـیما                   از فهرست برنامه     نود   ۀ         حذف برنام     هاي   امد ی پ        از جمله 

              صداوسـیما از                  کـاهش درآمـد     ی،   ون ی ز ی   تلو   ي  ها      ننده ی     شدن ب    کم   به       توان   ی م

         فوتبـال      ون ی     فدراس                        هاي ورزشی و کاهش درآمد               لیغاتی برنامه      هاي تب      آگهی

           عنـایتی و  اي ه ـ . ایـن نتـایج بـا نتـایج پـژوهش                اشاره کـرد     ما ی        از صداوس

          و رضـایی     )    2015                زاده و همکاران (   ی  ول   )،     2013          )، السان (    2012         همکاران (

      جـه  ی  نت   ن ی    به ا  )     2012                  عنایتی و همکاران (          ) همسوست.    2016           و همکاران (

         جامعـه        اقشار     شتر ی ب   ۀ          توجه و علاق    ون ی ز ی          فوتبال تلو   ي  ها           که برنامه    ند د ی  رس

      نـود     ۀ                    هـم مخاطـب برنام ـ     م     مـرد      شتر ی        چنانکه ب     اند؛    ه                 را به خود جلب کرد

               بعـد از حـذف           ، امـا         دارنـد    ت ی      ها رضا                   ها اعتماد و از آن                  هستند و هم به آن

   ن ی    تـر       ننده ی      از پرب   ی ک ی      عنوان     به    ما ی     صداوس     هاي              فهرست برنامه       نود از    ۀ     برنام

    ند           قبل کمتر شد              در مقایسه با   ی  ون ی ز ی   تلو   ي  ها      ننده ی ب   ،  ما ی     صداوس   ي  ها        برنامه

 ـ    شـد  ن   ی                       نـود اسـتقبال چنـدان      ۀ     برنام   ن ی  گز ی  جا   ي  ها             و از برنامه        زاده و    ی      . ول

   ۀ       برنام ـ   ن ی    تـر                  نـود پرمخاطـب    ۀ             کـه برنام ـ          کردنـد     ان ی   ) ب    2015         همکاران (

       هـاي                   فهرسـت برنامـه              برنامـه از     ن ی           که با حذف ا     است   ی  ون ی ز ی   تلو   ی    ورزش

 ـ ن   ی  ون ی ز ی   تلو   ي  ها      ننده ی ب    ما ی     صداوس                     رضـایی و همکـاران      .  ند           کمتـر شـد     ز   ی

   ي    هـا                            روابـط متقابـل باشـگاه      ۀ          موانع توسع   ی    بررس   به    ی        در پژوهش  )     2016 (

        که حـق         کردند    ان ی ب    ها        ند. آن      پرداخت     ران ی    در ا    ما ی                     فوتبال و سازمان صداوس

            فوتبـال در     ي    هـا           باشـگاه    ی                    منبـع درآمـد مـال      ن ی  تر     مهم   ی  ون ی ز ی       پخش تلو

  و        اسـت         افتـه  ی ن   ی                      هنـوز وجاهـت قـانون        ران ی          موضوع در ا   ن ی    که ا    ست ا ی  دن

 ـ   ي                     فوتبال را با مشکلات جد   ي  ها        باشگاه  ـ                  رو کـرده اسـت.     ه     روب    ن ی      همچن

   ی        منافـات   ی     ورزش   ي  ها        باشگاه   ي             که حق پخش برا    کرد     ان ی ب  )     2013       السان (

      شـدن     ي ا                         بـا توجـه بـه حرفـه             ندارد و    ما ی                           با مقررات خاص راجع به صداوس

 ـ    یی                در کشور، شناسـا    ی          و پخش ورزش     ورزش    ي  ها         از شاخه   ي  ار ی  بس    ن ی    چن

   .   رسد   ی        به نظر م   ي    ضرور   ی  حق

    ون ی                کاهش درآمد فدراس   ي     امدها ی    از پ   ی ک          بیان شد، ی      طورکه       همان

        بیسـت               برنامه در طول    ن ی     چون ا      است؛    نود    ۀ         حذف برنام   ،  ما ی        از صداوس

        را بـه     ي  اد ی ز   ي  ها      ننده ی        توانست ب   ،  شد    می    پخش     ما ی               سال که از صداوس

       برنامه    ن ی    در ا   ی       بازرگان   ي  ها   ی     و آگه     غات ی   تبل   ن ی                  خود جلب کند و همچن

    ون ی                       که بحث کاهش درآمد فدراس       نجاست ی ا    شد.      ی     پخش م      زیاد   ۀ    تعرف    با

      حاضر       پژوهش   ج ی     . نتا  رد ی گ   ی        به خود م   ي  تر           نقش پررنگ    ما ی        از صداوس

            فوتبـال از      ون ی                      که در کاهش درآمد فدراس   ي  گر ی               نشان داد عامل د   ز ی ن

       تلفـن     ي           اپراتورهـا    ي       درآمـد             کاهش سـهم    ،   است       رگذار ی       نود تأث   ۀ     برنام

 ـ   ت پ  قا        نود مساب   ۀ                 در زمان پخش برنام           است؛ زیرا      همراه          انجـام     ی   امک   ی

        و مبالغ        کردند   ی              مسابقات شرکت م   ن ی    در ا   ي  اد ی ز   ن ا        که مخاطب    شد     ی م

    ون ی              حسـاب فدراس ـ         بـه    ز ی ن   ي       که درصد    شد     ی               سهم اپراتورها م   ي  اد ی ز

   .   افت ی     کاهش    ز ی ن   ي          منبع درآمد   ن ی     نود ا   ۀ            با حذف برنام         شد، اما    می   ز ی   وار

         نـود در     ۀ                                   و تنها چند روز پس از آنکـه برنام ـ       2018                اواخر اسفند سال 

               از نگاه مـردم     ی  ون ی ز ی   تلو   ۀ     برنام   ن ی  تر             عنوان محبوب    به   ه ی     پرحاش   ی     رقابت

                   ها اعلام شد. در حال                  برنامه در رسانه   ن ی                         انتخاب شد، خبر توقف پخش ا

 ـ ف ی ک   ،     نـود   ۀ      برنام     پخش                  حاضر بعد از توقف    ی   ش ـ   ورز   ي    هـا           برنامـه    ت   ی

         و عرصـه         اسـت                   شدت افـت کـرده             فوتبال به   ي  ها     ارش    و گز    ون ی ز ی   تلو

   ،    گـر  ی د   ي     از سو   .       شده است            مطالعه باز                         گزارشگران پراشتباه و کم   ي   برا

   ی                 به دسـت فراموش ـ      ران ی        فوتبال ا   ی                نود مسائل و حواش   ۀ             در نبود برنام

 ـ               مسـئولان ورزش ا       سـت  ی ن   ی  کس   .       شده است         سپرده               را وادار بـه       ران   ی

    ون ی       فدراس ـ   ن     مسئولا   ۀ    و هم    ند ک   ی  ون ی ز ی        زنده تلو   ۀ        در برنام    یی  گو      پاسخ

      دادن                                 چـراغ خـاموش در حـال انجـام         صورت     به       فوتبال    ي  ها          و باشگاه

    نود    ۀ     برنام   ن ی  گز ی  جا   ي  ها           در برنامه   ن ی    همچن   .            خودشان هستند   ي     کارها

       قـرار     ی                  درمعـرض کارشناس ـ      ران ی        فوتبال ا    هاي        و ضعف    ها          کمتر قوت

          فوتبـال،      ون ی     فدراس     یران                       به مدیران صداوسیما، مد           . درمجموع  رد ی گ   ی م

        پـژوهش     ۀ     مطالع    با        شود که                                      سازمان لیگ و وزارت ورزش پیشنهاد می

                         پژوهشگران، به پخش مجـدد     ر ی        پژوهش سا   ج ی   نتا    بر     ه ی            حاضر و با تک

    ون ی       و فدراس          صداوسیما   ي       درآمدها                                  برنامۀ پرمخاطب نود اقدام کنند تا

       هـاي                                                        افزایش یابـد و همچنـین از کـاهش مخاطبـان برنامـه             فوتبال

  .     ي شود ر ی    جلوگ               ورزشی تلویزیون 
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