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کل:  چکیده  یرانیا  یورزش   یهاکانال   نیترپرمخاطب   یمحتوا  لی تحل  ق،یتحق  یهدف 

  ل یاجرا تحل  ر یاز نظر مس  ،یفیتوص  یپژوهشاز نظر استراتژ  نیتلگرام بود.ا  یشبکه اجتماع
آور واز منظر جمع  کتابخانه   یمحتوا  کانال    یانجام شد.جامعه آمار  یاداده به شکل  سه 

ورزش مع  یپرطرفدار  کانال   ۸0  از  ش یب  تیعضو  اریبا  بود.  کننده  دنبال   ت یسا  یها هزار 
  یورزش  ت یهزار عضو، کانال سا 550هزار عضو، کانال برنامه نود با    730با حدود    3ورزش
کد    یهاپژوهش انتخاب شدند. برگه  یهاهزار نفر عضو به عنوان نمونه  ۸0با    یطرفدار

تا  1394  ی قاسم  ی و دستورالعمل کد گذار  یگذار از  به  (  مجدد  تینیو ع  ییروا  دیی)پس 
خبر    1616نشان داد کانال تلگرام برنامه نود با    جیدرنظر گرفته شد.نتا  قیعنوان ابزار تحق

 نیخبر و کمتر  4۸3اخبار در روز شنبه با    یفراوان  نیشتریاخبار را دارد. ب  عیتوز  نیشتریب
با    یفراوان چهارشنبه  روز  به  همچن  356مربوط  است.  حرفه   نیخبر    3/۸5با    یاورزش 

مختلف در هر سه کانال دارا است.  یهامولفه   نیاخبار را در ب   یفراوان  نیشتریدرصد آمار، ب
ترب تنها    یتیورزش  کمتر  ک یبا  کانال  در سه  خبر  اختصاص   یفراوان  نیمورد  به خود  را 

است.   مهمتر  یکیداده  رشته تحت   قیتحق  یهاافته ی  نیاز  اغلب  گرفتن  قرار   یهاالشعاع 
 یفراوان  نیشتریب  4/93فوتبال با    یفوتبال بود چرا که رشته ورزش  رشته  هیسا  ریز  یورزش

 نیا  گرید  افتهی  زین  یتیمختلف را دارد.تفاوت معنادار نگاه جنس  یهادر پوشش اخبار رشته 
درصد از اخبار    3/0درصد اخبار مربوط به ورزش مردان و تنها    2/9۸پژوهش بود. چرا که  

است.   زنان  ورزش  به  رسانه   رصدد   4/94مربوط  چند  امکانات  از  مثل عکس،    یامطالب 
 بهره برده بودند. متحرک ریو تصاو  لمیف

 .یشبکه اجتماع  ،یجمع ی هارسانه تلگرام،محتوا،  لیتحل: کلیدی  های واژه 

Abstract: The purpose of this study was the content analysis of the 

most popular Iranian sports channels in Telegram social media. This 

research has been executed in descriptive method as the strategy, 

content analysis as the execution route, & library exploration as the 

data gathering. The statistical community in this research project is the 

three most popular sports channels with a membership criterion of 

more than 80,000 followers in these channels. “Varzesh3” Telegram 

channel with approximately 730,000 members, “90 program” Telegram 

channel with approximately 550,000 members, & “Tarafdari” 

Telegram channel with approximately 80,000 were selected as research 

samples. Encrypted sheets & encoded instructions Qasemi 1394 (after 

confirmation of validity & objectivity) were used as research tools. The 

results showed that "90 program" Telegram channel with 1616 news 

stories have the largest distribution of news among sports telegraph 

channels in a week. The most number of news is on Saturday with 483 

news & the least number is on Wednesday with 356 news. Professional 

sport with 85.3 percent of the statistics has the highest frequency of 

news among the various components in all three channels. Football 

sports field with 93.4% owns the most frequent coverage of the various 

fields’ news. A significant difference in gender perspective was 

another finding of this study. Because 98.2% of the news is about 

men's sports & only 0.3% of the news is about women's sports. The last 

results indicated that 94.4% of the content are multimedia facilities like 

photos, videos & animations. 

Keywords: Content Analysis, Mass Media, Social Network, 

Telegram. 
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  مقدمه

و    یمجاز  یکاربران در فضا  تیفعال  ریو چشمگ  وقفهیبا رشد ب

اجتماع  شبکه  خصوص  کانال  یبه  به   یخبر  یهاتلگرام،  تلگرام 

برا  کیعنوان   استفاده    ی دسترس  یمرجع،  مورد  اخبار  به  مخاطبان 

ها را در صفحات  که امروز اغلب لذت  یمخاطب  یبرا  .رندیگیقرار م

م  یمجاز ن  کندیدنبال  اغلب  طر  شیازهایو    ی مجاز  یایدن  قیاز 

پ  شود،ی م  نیتام ا  یریگیمسلما  از  بخش لذت  زی ن  قیطر  نیاخبار 

ران  انتیاست.بر برا  یو  را  عامل  از    یپنج  تماشاگران  بردن  لذت 

الکترون  یتماشا  صفحات  بر  »ارتباطات    :کنندیم  انیب  یکیورزش 

باز با  تماشاگران  مطلوب  ریدرگ  یهامی ت  ا ی  گرانیموثر   تیمسابقات، 

ورزش  جیتان درگ  یبرا  یمسابقات  مقدار  و خشونت    یریتماشاگران، 

توسط   یورزش   یافزوده شده به رخدادها  ا یبه کار رفته در مسابقات  

ت م  میدو  قاطع  د یترد  زانی مقابل،  عدم  مسابقات    تی و  در  موجود 

ا  یورزش رفع  نحوه  م  د یترد  ن یو  و    یریپذ  سک یر  ،یتازگ  زان یو 

 (. 2000 ،2ینو را 1انتی)بر «یموثر بودن باز

ا ل   نیب  نیدر  در  ز  یل بهو    ر یغ  یخبر  یهاکانال  ادیشمار 

ب اخبار  اغلب شا  اساس یمعتبر که  برا  عاتیو  و    یرا  جلب مخاطب 

کانال    نیچند  دهند،ی نظر قرار ممد  شانیهاکانال   یثابت برا  یاعضا

حرفه  یرسم  حوزه  یا و  خبر  یها در  فعال  یمختلف  حال    ت ی در 

حوزه   در  و  ما  کشور  در  که  ورزش    ورزش،هستند  کانال  ، 3سه 

سا نودو  پرمخاطب  یطرفدار  یورزش  تیبرنامه  عنوان    ن یتربه 

. با توجه روندیهزار عضو به شمار م  ۸0بالغ بر    ییها به اعضاکانال

ا سادگ کانال   ن یا  نکه یبه  به  جرا  یسنت  یهارسانه  یها    د یمثل 

 یها تیمدرن مثل سا  یهارسانه  یو حت   ونیزیو تلو  ویمکتوب، راد

 عی سر یدسترس تی اخبار و قابل یرا از نظر تازگ  هایو خبرگزار  یرخب

هستند پشت   یخبر   یهابودن که از ارکان مهم در ارزش   گانیو را

گذاشته مکانال  نی ا  یمحتوا  لیاند، تحلسر  نقاط   کندیها کمک  تا 

 
1 Bryant 

2 Ronnie 

ها مشخص شود. از  کانال   نیا  قیضعف و قوت در انتشار اخبار از طر 

 ریو بدون تاخ عیبه پوشش سر توانیم هاکانال  نیجمله نقاط قوت ا

تلگرام، به طور عمده   یهاکانال  ق یاخبار اشاره کرد که اخبار از طر

طر نشدن  یهاتلفن  قیاز  جدا  بخش  به  امروزه  که   یهوشمند 

مشده  لیتبد  ینیشهرنش  یها یزندگ مخاطب  دست  به  .  رسندیاند 

 گانیاضافه را همشخص اصل مطلب ب انیاخبار و ب یکه البته کوتاه 

  ی خبر  یهادر شمار نقاط قوت اخبار کانال  زیاخبار ن  یبودن دسترس

 .رندیگیتلگرام قرار م

مختلف در حوزه ورزش    یهاحال ضعف عمده در رسانه  نیبا ا

کانال  به  سرا  یتلگرام  یهاکه  افراط  دایپ  تیهم  توجه  به    یکرده، 

وال  یها رشته  یبرخ فوتبال،  مثل  و    بالیپرطرفدارتر  بسکتبال  و 

 یها ورزش به خصوص ورزش   گریمهم د  یهاگرفتن بخش   دهیناد

  ی تلگرام  یها کانال  نیترپرمخاطب  یمحتوا  لیتحل  است.  یهمگان

م  رانیا  یورزش ا  یهایبررس  یتا ط  کندیکمک  در   نیانجام شده 

تحق بررس  تی وضع  ،یقاتیپروژه  مورد  کامل  به طور  اخبار    ی پوشش 

 رانیقرار گرفته و علاوه بر گوشزد شدن نقاط ضعف و قوت به مد

پر مخاطب  تیموفق  لیها، دل کانال  نیا او  براکانال  نیشدن    ی ها 

ق برا  رارالگو  گرسانه  ریسا  یگرفتن  قرار  توجه  مورد    . رندیها 

با زم  ییهاپژوهش با تاک  قیتحق  نه یمرتبط   یهابر نقش رسانه   دیو 

 هارسانه  ن یا  یمحتوا  لیتحل  نیبر گسترش ورزش و همچن   یجمع 

 گردد.میبخش مرور  نیانجام شده که در ا

س فر  یفر یکلاته  مقاله2017)   یدونیو  »بررس  یا(  عنوان   یبا 

تاث فعال  ر یمدل  گرا  یجمع   یهارسانه  یها تیابعاد  به ورزش   ش یبر 

نتا  یهمگان دادند.  ارائه  تهران«  شهر  ا  جیدر  از  مدل   نیحاصل 

به   ش یو ابعاد آن بر گرا  یجمع   یها رسانه  یها تیفعال  ر ینشانگر تاث

داشتند، با توجه به   انیداشت. آنها ب  ندر شهر تهرا  یورزش همگان

ا  یهاافتهی از  رسانه  نیحاصل  کارشناسان  ورزش   یامدل   یو 

سطح مهارت   زه،یانگ  جادیخود و ا  یهادر برنامه   یبا نوآور  توانندیم

ورزش  عملکرد  پرو  یو  بخشند.  بهبود  را  مردم  مختلف   ن،یآحاد 

ابراه  نیپرو  ،یفراهان پژوهش 2017)  ی حصار میو  در    عنوان   اب  ی( 

  ند یوزارت ورزش و جوانان با استفاده از فرآ  تی ساوب  تی فیک  یابیارز

مراتب  لیتحل اAHP)  یسلسله  به  در    افتندیدست    جینتا   نی(  که 

اصل  یکیبه    تهایساوب  ریاخ  یسالها برا  ن یتر  یاز    ی ابزار سازمانها 

به سازمانها مناسب  ارائه خدمات  و  ذ  ،ارتباط  و  خود    نفعانیکاربران 
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نتایتبد است.  قابل  نیا  جیل شده  که  داد  نشان  استفاده    تیپژوهش 

 5/2تعامل    و  نیشتریب  3/14  بوده و انسجام  3۸/0  تی و جذاب  62/0

 وزن را به خود اختصاص داده است. نیکمتر

  با عنوان   یقی( در تحق2017)  یو هنر  عی شج  ،یاحمد  ،یسلوک

رسانه  زانیم  ۀسیمقا رسانهای  مصرفِ  سواد   انیدانشجو  نِیبای  و 

مد  یکارشناس  و   تیریمد  ،یورزش   یهارسانه  تیریارشدِ  رسانه 

مقا  یورزش   تیریمد هدف  رسانه  زانیم  ۀسیبا  سواد    یامصرفِ  و 

 یها رسانه  تیریمد  شدِار  یکارشناس  انیدانشجو  نِیب  یارسانه

مد  تیریمد  ،یورزش و  پرداختند.   یورزش   تی ریرسانه  پژوهش  به 

معنادار  هاافتهی تفاوت  که  داد  رسانه   زان یم  نیب  ینشان   ،یاسواد 

ارشد   یکارشناس  ان یدانشجو  نیدر ب  یو سواد بصر  یامصرف رسانه

وجود   یورزش   تیریرسانه و مد  تیریمد  ،یورزش   یهارسانه  تیریمد

اندک  ۀهم  وندارد   با  تنها  م  یآنها  از  قابل    زانیتفاوت،  و  متوسط 

رسانه  یقبول سواد  رسانه  ،یااز  بصر  یامصرف  سواد  برخوردار    یو 

گلنب صوف   ینیحس  ،یهستند.  پژوهش2017)  یو  به  »    ی(  عنوان  با 

رسانه  دگاهید  سهیمقا مسوولن  با  ورزش  در   یجمع   یهامسوولن 

نشان داد    جی. نتاپرداختندورزش بانوان«  ای  خصوص پوشش رسانه

ترب اخبار  پوشش  در  بانوان  ورزش  سهم  گروه  دو  هر  نظر  و    یتیاز 

رسانهای  حرفه در    هادر  ورزش  و  رسانه  مسوولن  اما  است  کم 

تفاوت   هادر رسانه  یو همگان  یخصوص پوشش اخبار ورزش قهرمان

پوشش   دگاهید رسانه  مسوولن  به  نسبت  ورزش  مسوولن  دارند. 

ا و همکاران   1م ی ل  نیدانند. همچنمیدو بخش را کمتر    نیاخبار در 

بررس2015) به  خود  مطالعه  در  ورزش    یجمع  یها رسانه  ی(  و 

ها  و ورزش   یجمع   یهامعتقد است که رسانه  سندهیپرداخته است. نو

مدرن عصر  شکل  تهیدر  تن  یبه  هم  حالشده  دهیدر  در  که    یاند. 

قدرتمندتر  ونیزیتلو معرف  نیکه  معاصر  عصر   شودیم  یرسانه 

دسترس رشته  ندهیفرا  یموجب  به  مختلف   یورزش   یهامخاطبان 

امر موجب تنزل ورزش  نیوجود دارد که ا ینگران نیشده است. اما ا

بنابرا ش  ن یشود.  به  که  است  برا  یهاوهیمهم  فرهنگ   یمختلف 

 دهدینشان م  قیتحق  جیاز نتا  یبندورزش پرداخته شود. جمع  یساز

تحق شبکه  ر یغ  یموضوعات  یرو  شتریب  شدهانجام    قاتیکه   یهااز 

رسانه  یاجتماع عنوان  به  تلگرام  و   یهامثل  است  نوظهور 

 
1 Lim 

ب  یها پژوهش زم  شتر یگذشته  به خصوص   یسنت  یهارسانه  نهی در 

همچن  یچاپ   یهارسانه است.  تحل  قاتیتحق  نیبوده  حوزه   لیدر 

ب غ  یرو  شتر یمحتوا  ب  یورزش   ر یموضوعات  زم  شتریو   یهانهیدر 

نتا  یانهرسا مجموع  است.در  داشته   قاتیتحق  نیهم  جیتمرکز 

از پوشش نابرابر از    تیمختلف، حکا  یجمع  یها رسانه  یمحدود رو 

رشتهمولفه گراها،  ورزش  هاشیها،  موضوعات  و  یو  به   ژهیدارد. 

ها دارد چرا که مولفه   ریفاحش با سا  یاختلاف  تیمثل جنس  یامولفه

 بوده است. دمحدو اریپردازش به حوزه زنان بس

ا قوت  نقاط  جمله  مکانال   نیاز  سر  توانیها  پوشش  و   عیبه 

تلگرام، به    یهاکانال   قیاخبار اشاره کرد که اخبار از طر  ریبدون تاخ

طر از  عمده  جدا   یهاتلفن  قیطور  بخش  به  امروزه  که  هوشمند 

مخاطب شده   لیتبد  ینیشهرنش  یهایزندگ  ینشدن دست  به  اند 

کوتاه   رسند،یم البته  ب  یکه  و  به    انیاخبار  مطلب  اصل  مشخص 

را دسترس  گانیاضافه  ن  یبودن  اخبار    زیاخبار  قوت  نقاط  شمار  در 

حال ضعف عمده در    ن یبا ا  .رندیگیتلگرام قرار م  یخبر  یهاکانال

کانال  یهارسانه به  که  ورزش  حوزه  در  هم   یتلگرام  یها مختلف 

پرطرفدارتر مثل   یهارشته  یبه برخ  یکرده، توجه افراط  دایپ  تیسرا

وال ناد  بالیفوتبال،  و  بسکتبال  بخش  دهی و  د  یهاگرفتن    گر یمهم 

 است.  یهمگان یها ورزش به خصوص ورزش 

 یورزش   یتلگرام  یهاکانال  نیترپرمخاطب  یمحتوا  لیتحل

م  رانیا ط  کندیکمک  ا  یها یبررس   یتا  در  شده  پروژه    نیانجام 

بررس  تی وضع  ،یقات یتحق مورد  کامل  طور  به  اخبار  قرار   یپوشش 

  ن یا  رانیگرفته و علاوه بر گوشزد شدن نقاط ضعف و قوت به مد

پر مخاطب  تیموفق  لیها، دل کانال او  براکانال   نیشدن  الگو    یها 

برا گرفتن  گرسانه  ریسا  یقرار  قرار  توجه  مورد  به    .رندیها  توجه  با 

ا  تی رضا  قی مخاطبان که کاملا از طر  یها از سو کانال  نیانتخاب 

 یااشاره   توانیبوده م  قیطر  نیبه اخبار از ا  یآنها از امکان دسترس

نظر رضا  هینظر  داشت.  یمندتیرضا  هیبه  و  بر   یند م  تیاستفاده 

ها بلکه بر کاربر رسانه  کندیها تمرکز نمارائه شده توسط رسانه  امیپ

م اکند یتمرکز  نظر  نقطه  از  رسانه  ه،ینظر  نی.  از  فعالنه  ها افراد 

م پ  کنندیاستفاده  دست  خود  اهداف  به  افراد  دایتا  که    یکنند. 

م   خواهندیم   یزیچه چ  دانندیم م  دانندیو  لذت   توانندیچگونه  به 

انسان   یافراد  ابند،ی  تدس هستند.  هدفمند  و  از فعال  فعالنه  ها 

مرسانه استفاده  مفروضات   کنندیها  ببرند.  را  خود  خاص  لذت  تا 



 1401 زیی، پا37 یاپیپ کم،یسال دهم، شماره  ،یهای ورزشارتباطات در رسانه تیریمد

59 
 

رضا  هینظر  یاساس و  مخاطب   یمندتی استفاده  از:  است  عبارت 

انتخاب   از رسانه،  رسانه خاص    کیفعال، استفاده هدفمند مخاطب 

ن نسبت انسان  یودآگاهخ  ش،یازهایتوسط مخاطب جهت تحقق  ها 

رسانه از  استفاده  انگبه  و  توانا  یهازه یها  و  مخاطب   ییخودشان 

ها )اسکفل و رسانه  یهابرنامه  یدرباره محتوا   یجهت قضاوت ارزش 

 ( 2007 ،1ی تکسبر

  ی اجتماع  یها شدن شبکه  ریبا توجه به عمر نسبتا کوتاه همه گ

اجتماع  شبکه  به خصوص  ب  یو  در  جهان،    نیتلگرام  سراسر  مردم 

ا  یهاجنبه  یبررس به  مربوط  ب  ده یپد  ن یمختلف  در    ن یهمچنان 

تحق مختلف  خصوص    یامر  یقاتیموضوعات  به  است.  تازه  و  نو 

بررس  نکهیا جمع  یهایدر  در  گرفته   ق،یتحق  نهیشیپ  یآورصورت 

کم محققان  که  شد  ا  یمشخص  به  کشور  داخل  موضوع    ن یدر 

نوظهور   دهیپد  یرو  ییاروپا  یدر کشورها  قاتیپرداخته و عمده تحق

است.  یاجتماع   یهاشبکه گرفته  آنجا  صورت  شبکه  ییاز   یها که 

عاد   یاجتماع مکالمات  و  ساده  ارتباطات  قصد  به  ابتدا  به   یدر 

چند سال گذشته با    یگرفت اما ط  لشک  یصورت دو نفره و گروه

راه  امکان  شدن  اجتماعکانال  یازانداضافه  شبکه  در    تلگرام،   یها 

ا  ییهاجنبه وارد  مکالمات  از  اشبکه  نیفراتر  در  که  شده    ن یها 

کانال از  مخاطبان  استفاده  موضوع  ورزش   یهاپژوهش   یپرطرفدار 

بررس عمر  یمورد  که  است  گرفته  دار  یقرار  سال  دو  از  و    دکمتر 

نشان   نیهم تازگامر  تحق  نیا  یدهنده  بنابرا  یقاتیموضوع    ن یدارد. 

پرطرفدارتر  نیا که:  است  مطرح    ی تلگرام  یها کانال  نیسوال 

محتواها  ،یورزش چه  پرتعدادشان   ییبا  مخاطبان  جذب  به  موفق 

  ت یرضا توانندیم ییچه نوع خبرها یرسان اند و با انتشار و اطلاعشده

 نند؟مخاطبانشان را جلب ک

 

 پژوهش یشناسروش

تحق ا  قی روش  استراتژ  نیدر  نظر  از  نظر   ،یفیتوص  یپروژه  از 

از نظر هدف کاربرد  لیاجرا تحل به    لیاست. تحل  یمحتوا و  محتوا 

بالقوه   پ  یهاکی تکن  نیاز مهمتر  یکیطور  در  است که   یپژوهش 

بلکه به    ،یماد  یدادهایاز رو  یاها نه به منزله مجموعهشناخت داده

پد ا  نینماد  یهادهیمنزله  بدون  و  واقع  جادیاست  در    ت ی اخلال 

 
1 Scheufele, D. A. & Tewksbury, D 

تحل  یاجتماع م  لیبه  آمارپردازدیآن  جامعه  ا  ی.  پروژه   نیدر 

ورزش   3  یقات یتحق پرطرفدار  مع  یکانال    ۸0از    شیب  تیعضو  اریبا 

ا در  کننده  دنبال  اکانال   ن یهزار  کانال  کانال   نیهاست.  شامل  ها 

هزار عضو، کانال تلگرام برنامه    730با حدود    3ورزش    تیتلگرام سا

 یطرفدار   یورزش  تیهزار عضو، کانال تلگرام سا  550نود با حدود  

 1396در سه ماهه اول سال    یریگمرحله نمونه  .هزار نفرعضو  ۸0با  

سه    یتلگرام صورت گرفته است. محتوا  یشدن رسم  لتریفو قبل از  

 یمورد بررس  یادو هفته  یها با انتخاب تصادفکانال   ن یمورد از برتر

گرف براتندقرار  روزها   ی.  بررس  یانتخاب   یاز جدول تصادف   یمورد 

از   و  شد  استفاده  ط  365ساده  سال  ماه    یروز  ا  14سه  از   امیروز 

تصادف به صورت  ماش  ،یهفته  برگه   نیتوسط  کد    یهاانتخاب شد. 

گذار  یگذار کد  دستورالعمل  ابزار    (2015)  یقاسم  ی و  عنوان  به 

و   ییبه دست آمده روا  جیتاپس از ن  نیاند. همچنبه کار رفته  قیتحق

  ن یقرار گرفت. بر ا  یمورد بررس  جینتا  دییتا  یپرسشنامه برا  تینیع

روا از    یبرگه کدگذار  ییو محتوا  یصور  ییاساس  تن  توسط چند 

  ب یبه دست آمده ضر  یها یقرار گرفت. در بررس  دییمورد تا  دیاسات

P    از بالتر  م  ۸/0اسکات  و  شد  به   زانیگزارش  کدگذار  با  توافق 

 . دیرس ۸۸عدد 

 

 پژوهش یهاافتهی 

م  1  شکل برا  5۸که    دهدینشان  اخبار  نود   یدرصد  کانال 

برا  32خبر(،    1616) طرفدار  یدرصد  و    ۸77)  یکانال   10خبر( 

 خبر( بودند. 270)  3کانال ورزش  یدرصد اخبار برا

 

 
 . توزیع فراوانی اخبار بر اساس کانال1شکل 
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Figure 1. Frequency Distribution of News by Channel 
 

  4۸3روز شنبه با    یبرا  یفراوان  نی شتریکه ب  دهدینشان م  2  شکل

کمتر و  با    یبرا  یفراوان  نیخبر  چهارشنبه  بود.356روز  خبر 



 تلگرام یشبکه اجتماع یرانیا یورزش یهاکانال نی ترپرمخاطب یمحتوا لیتحل

61 
 

 
 . توزیع فراوانی اخبار بر اساس روز انتشار 1شکل 

Figure 2. Frequency Distribution of News Based on the 

Day of Publication 

 

 یهاپوشش انواع مولفه  تیوضع  ن ی، ب1جدول    جیبا توجه به نتا

تلگرام    یشبکه اجتماع  یورزش  یهاکانال  نیتردر پرمخاطب  یورزش

که   ی(. در حالX2=1۸9 /4  ،p=0/ 01مشاهده شد )  یتفاوت معنادار 

با ورزش حرفه  3/۸5 درصد در    11/ 5و  ای  درصد از مطالب مرتبط 

بود.   یتیدر مورد ورزش ترب  طلبم1بود، تنها    یمورد ورزش قهرمان

 مشاهده نشد.  یدر ارتباط با ورزش همگان  یخبر ایمطلب  چیه

 
ی ورزشی در پرمخاطبترین  هاانواع مولفه. وضعیت پوشش 1جدول 

 ی ورزشی شبکه اجتماعی تلگرامهاکانال
Table 1. Status of Coverage of Various Sports Components in 

the Most Popular Sports Channels of the Telegram Social 

Network 

 کانال  
 یخ

 دو 

سطح 

 یمعن

 ی دار

 
ورزش  

3 
 مجموع  ی طرفدار نود 

درصد  

 یفراوان
  

 01/0 4/1۸9 5/11 319 7۸ 234 7 ی قهرمان
   3/۸5 2356 770 1326 260 ی ا  حرفه
  -یهمگان

 ی حیتفر
0 0 0 0 0   

   04/0 1 1 0 0 ی تیترب
   4/1 3۸ 12 24 2 ی بی ترک

  بدون
بر   دیتاک

 مولفه 
1 32 16 49 ۸/1   

   100 2763 ۸77 1616 270 مجموع 

 

رشته  تی وضع  2جدول   انواع  در   یورزش   یهاپوشش 

اجتماع  یورزش  یهاکانال   نیپرمخاطبتر نشان    یشبکه  را  تلگرام 

نتا   دهد.می به  توجه  ب2جدول    جیبا  انواع    تیوضع  ن ی،  پوشش 

پرمخاطب  یورزش   یهارشته شبکه   یورزش   یهاکانال   نیتردر 

معنادار  یاجتماع تفاوت  )  یتلگرام  شد  ،  p=01/0مشاهده 

7/234X2=  درصد از مطالب مرتبط با فوتبال   4/93که    یحال (. در

بود.    یمطلب در مورد کشت  5/0بود، تنها    بالیدرصد در مورد وال  3و  

 بود.  یورزش یهارشته هیدرصد از مطالب و اخبار شامل بق 3/2

 
ی ورزشی در پرمخاطبترین  ها. وضعیت پوشش انواع رشته2جدول 

 تلگرامی ورزشی شبکه اجتماعی هاکانال

Table 2. The Status of Coverage of Various Sports in the 

Most Popular Sports Channels of the Telegram Social 

Network 

 کانال  
 یخ

 دو 

سطح 

 یمعن

 ی دار

 
ورزش 

3 
 مجموع  ی طرفدار نود

درصد 
 ی فراوان

  

 01/0 7/234 4/93 2550 ۸05 14۸7 25۸ فوتبال
   0/3 ۸2 24 56 2 والیبال 

   ۸/0 21 9 9 3 بسکتبال
   5/0 13 9 4 0 کشتی 
   07/0 2 1 1 0 رزمی 

   3/2 63 19 39 5 سایر رشته ها 
   100 2731 ۸67 1596 26۸ مجموع 

 

در   هاتیمربوط به جنس  یپوشش اخبار ورزش  تیوضع  3  جدول

  ی تلگرام را نشان م  یشبکه اجتماع  یورزش   یهاکانال  نیپرمخاطبتر

نتا  دهد.  یپوشش اخبار ورزش   تیوضع  نی ، ب3جدول    جیبا توجه به 

جنس به  پرمخاطب  تهایمربوط  شبکه   یورزش   یهاکانال  نیتردر 

معنادار  یاجتماع تفاوت  )  همشاهد  یتلگرام  ،  p=01/0شد 

1/26۸X2= درصد از مطالب مرتبط با ورزش    9/9۸که    ی(. در حال

 درصد از مطلب مربوط به ورزش بانوان بود.  3/0بود، تنها  انیآقا

 
ها در  وضعیت پوشش اخبار ورزشی مربوط به جنسیت . 3جدول 

 پرمخاطبترین کانال های ورزشی شبکه اجتماعی تلگرام 

Table 3. Status of Sports News Coverage Related to Gender 

in the most Popular Sports Channels of Telegram Social 

Network 

سطح  یخ کانال  
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 یمعن دو 

 ی دار

 
ورزش 

3 
 مجموع  ی طرفدار نود

درصد 
 ی فراوان

  

 01/0 1/26۸ 9/9۸ 2733 ۸69 1594 270 ان یآقا
   3/0 7 4 3 0 بانوان

 دیتاک بدون
 ت یبر جنس

0 5 0 5 2/0 
  

بر هر   دیتاک
 دو جنس

0 14 3 17 6/0 
  

   100 2763 ۸77 1616 270 مجموع 

 

د  نیهمچن نتا  یگریبخش  ب  جیاز  که  داد  نشان    ن یپژوهش 

اخبار ورزش   تی وضع انواع شخص  یپوشش  به   یفاعل  یها تیمربوط 

تلگرام تفاوت    یشبکه اجتماع   یورزش   یهاکانال  نیتردر پرمخاطب

)   یمعنادار شد  حال =p  ،5/74X2= 01/0مشاهده  در  که    ی(. 

مربوط به    ددرص  2/16درصد از مطالب مرتبط با ورزشکاران و  2/70

تنها    انیمرب ب  ۸/0بود،  بود.  داوران  به  مربوط  مطلب  از    ن یدرصد 

گ  تی وضع معنادار  زینای  رسانه  یریجهت  شد    یتفاوت  مشاهده 

(01 /0=p  ،۸/29X2=جهت گ .)درصد از مطالب مثبت  33/ 2  یری ،  

منف  5/۸ گ  3/5۸و    یدرصد  جهت  ب  یخنث   هایریدرصد    ن یبود. 

ارزش   تی وضع اساس  بر  تفاوت   یخبر  یها توجه  شده  منعکس 

)  یمعنادار تازگ=p  ،6/۸9X2=01/0مشاهده شد  به    ی(.  و شهرت 

ب  5/2۸و    4/54با    بیترت با    نیشتری درصد  مجاورت  ارزش    4/1و 

ب  یفراوان  نیدرصد کمتر داشتند.  پرمخاطبتر  تیوضع  نیرا   نیاخبار 

اجتماع   یورزش   یهاکانال ل  یشبکه  به  توجه  با   یها گی تلگرام 

)  یمعنادار   وتتفا   یورزش شد  (. =p  ،۸/93X2=0/ 01مشاهده 

ل  ۸/46با    یخارج  یها گیل با    گی و  ب21برتر  و   ن یشتریدرصد 

با    یقهرمان اول  دسته  و  درصد  صفر  با  کمتر  2/2کشور    ن یدرصد 

تشک را  همچن   یم  لیاخبار  تفاوت   نیدادند.  اخبار  ساختار  نظر  از 

درصد    2/55(. خبر با  =p  ،1/109X2=0/ 01مشاهده شد )  یمعنادار

ب  7با    یو نظرسنج  نیشتریب درصد    9با    هینامه، جواب  ه،یانیدرصد و 

تشک  نیکمتر را  تمی  لیمطالب  نوع  اساس  بر  تفاوت   زین  تریدادند. 

)  یمعنادار شد  تp  ،123/7 =2X=01/0مشاهده  و    یاستنباط  تری(. 

و   نیشتریدرصد ب9/22و    2/54با    بیبه ترت  کننده  جییته  ای  یاقناع

دادند. بخش می  لیمطالب را تشک  نیدرصد کمتر  2/ 5با    یسوال  تریت

ب  هاافتهیاز    یگرید که  داد  پرمخاطبتر  تی وضع  نینشان    ن یاخبار 

اجتماع   یورزش   یهاکانال از چند    ی شبکه  استفاده  بر اساس  تلگرام 

معنادارای  رسانه )  یتفاوت  شد    ( p  ،2=X1۸9/2=01/0مشاهده 

چند    4/94 از  مطالب  بودند.  فادهاستای  رسانهدرصد  نظر    کرده  از 

محتوا رسانه  یشکل  معنادار  زینای  چند  شد    یتفاوت  مشاهده 

(01 /0=p  ،64/3 =2X  عکس با .)شکل محتوا    نیشتریدرصد ب  2/59

 یمحتوا  نیدرصد کمتر  3/1و    4/0با    بیو چت بات و صدا به ترت

 دادند.می لیمطالب را تشک

 

 ی ر یگ جه یبحث و نت 

نظر  یبرخ در    هیاز  جهان  امروز  که  معتقدند  ارتباطات  پردازان 

  ها دارد. نقش عمده رسانه  اریرا در اخت  هااست که رسانه  یدست کس

ده عموم  یدر شکل  افکار  اهم  یبه  که  تا    هارسانه  تی باعث شده 

گ  نیا قرار  توجه  مورد  سوردیحد    ی اجتماع  یها شبکه  گرید  ی.از 

  ن یاز ا   ز ی. در کشور ما ناندنترنت شدهیپرتلاطم ا  انوس یسکان دار اق

شبکه شده  اریبس  هادست  ن  اند فعال  روز  هر  گسترش    زیو  حال  در 

حواش از  دور  به  دارند  تلاش  و  اخلاق   یهستند  مشکلات  و   یو 

کاربران    یبرا  ،یغرب  یاجتماع  یهاشبکه  یموجود در برخ  یاجتماع

 جذاب و مناسب را فراهم کنند.  یطیمح یرانیا

ها اخبار مربوط به باشگاه   نکهیباتوجه به ا  یا مولفه ورزش حرفه

را  ییو درآمدزا یگر یابر حرفه دی با تاک یالمللنیبه ب یها هیو اتحاد

م م  یادیشمار ز  دهد،یپوشش  را شامل  اخبار  به  شودی از  با توجه   .

بس  یاحرفه ل  یاریشدن  برگزار   هیکل  یورزش   یها گی از  مسابقات 

ل در  ز  یها گیشده  حرفه  ریمختلف  ورزش  شمار    یامجموعه  به 

طب  روندیم ا  عتایکه  به  مربوط  برا  نیاخبار  و  رسانه  یمسابقات  ها 

  ی که در بررس   ستین  بیعج  نیالبته مخاطبانشان جذاب است. بنابرا

ب  یا ورزش حرفه  ج،ینتا ورزش  یهامولفه  نیدر   نیشتریب  یمختلف 

حر ورزش  از  پس  دهد.  اختصاص  خود  به  را  ورزش   ،یا فهآمار 

فدراس  یقهرمان به  مربوط  اخبار  پوشش  حوزه  عنوان   یهاونیبه 

و    یبر مسابقات قهرمان  دیبا تاک  یورزش   یهائتیو ه  یمل  ،ی المللنیب

حال عدم    نیها قرار دارد. با اتوجه رسانه  یدر درجه بعد   یآورمدال

تربتوجه رسانه اخبار حوزه  به  دانشگاه   یت یها  ها و که شامل ورزش 

ها به اخبار که ظاهرا مخاطبان رسانه  دهدینشان م  شودیم  دارس م

  ک ی یعدم پوشش حت نی. همچندهند ینشان نم یاحوزه علاقه نیا
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همگان  ورزش  مولفه  از  ب  یحیتفر  -یخبر  دهنده   یتوجهینشان 

رسانه شهردارصرف  ورزش  به  مربوط  اخبار  به   ای  هایها 

همگان  یها ونیفدراس روستا  ی ورزش  ا  ییو  با    هاافتهی  نیاست. 

( و ولتر  2017)  و همکاران  دیوید  ،(2013)  یو ملائ   یامام  قاتیتحق

تبلیغ   (2015) به  ما  ورزش  گسترش  و  توسعه  برای  است.  همسو 

و   گسترش  داریم.  نیاز  بدون  وترغیب  ورزش،  توسعه  در  مشارکت 

دست برای  نیست.  ممکن  رسانهانگیزه  منظور  این  به  باید   هایابی 

و عقلانی مخاطبان را شناسائی کنند. مخاطبان    حهای صحیانگیزه

گیرند که با  میها معمول، اطلاعات مورد نیاز خود را از منابعی  رسانه

پیام یعنی  است.  همسو  اعتقاداتشان،  و  مخاطبان افکار  و  گیران 

خوانند، مگر آنکه آن را میکنند و مطلبی را نمیای را تماشا  برنامه 

مند نیستند یا  که علاقه  ییهارو به برنامه   ندوست داشته باشند. از ای

 دهند. ای برای پیگیری آن ندارند توجهی نشان نمیانگیزه

درصد از مطالب   93از  شینشان داد که ب جیاز نتا یگریبخش د

از   یکیبه ورزش فوتبال اختصاص دارد.    یدر سه کانال مورد بررس

 نیاست که ا  یعیفوتبال است و طب  یورزش   یها رشته  نیپرطرفدارتر

مسئله    نیها باشد. همها مورد توجه رسانهاز همه رشته  شتریرشته ب

م ب  شودیباعث  تفاوت    یهارشته  شپوش  نیتا  فوتبال،  و  مختلف 

 یورزش   یها رشته  یپژوهش برا  ن یوجود داشته باشد. در ا  یمعنادار

وال فوتبال،  مثل  کشت  بال،یخبرساز  رشته   یبسکتبال،   یرزم   یهاو 

کمتر    نیبا مخاطب  یهاجداگانه در نظر گرفته شده و ورزش   یکدها 

ز سا  ریدر  گرفته  یورزش  یهارشته  ر یمجموعه  . دانقرار 

تحت  2004کردی) درتحقیقی  نشریات (،  وضعیت  »بررسی  عنوان 

ایران را بر اساس اصول    10ورزشی کشور«، روزنامه مطرح ورزشی 

ا به  و  کرد  مطالعه  محتوا  پنج    دیرس  جهینت  نی تحلیل  و  هشتاد  که 

فقط به فوتبال پرداخته بودند و تنها سیزده درصد به    اتیدرصد نشر

 یرشته ورزش  شیمقدار نما  نی. ابودندهای غیرفوتبال پرداخته  رشته

مقبول به  توجه  با  رسانه  تیفوتبال  اای  و  ورزش  نی بودن  و    یرشته 

  1باشد. چن چن و همکارانمی  ین یشبیبه آن قابل پ  هارسانه   شیگرا

بررس 201۸) در  رشته  ی(  تلو  یورزش   یهاپوشش  ا  ونیزیدر    ن یبه 

برنامه   33که    افتیدست    جهینت پخش  زمان  از    ی رو  بر  هادرصد 

ب  یهارشته و  بسکتبال  و    سبالیفوتبال،  بود  شده  متمرکز  مردان 

 
1 Chen Chen et al 

 هیدر حاش  یانفراد  یهارشته  ژهیمردان به و  یورزش   یهارشته  گرید

(  2016)  یو محمد   یقاسم   ،یسیبا پژوهش نظرو   هاافته ی  نیبودند. ا

سو   برترمیهم  چ  یباشد.  به   یرگی و  نسبت  فوتبال  ورزش 

ه  بایتقر  گرید  یها ورزش  ن  قاتیتحق  مهدر  اشاره    زیگذشته  آن  به 

منظر  از  و  است  با    زین  یمختلف  یهاشده  آن  ارتباط  شده  بحث 

که در بطن آن وجود   یشناس   ییبایز  یها یژگیو اقتصاد و و  استیس

همگ دل   یدارد،  سا  زیتما  لیاز  به  نسبت    ی ورزش   یهارشته  ر یآن 

و    ستعنوان شده است. فوتبال با هیچ رشته دیگرى قابل مقایسه نی

پذیرفت.   را  آن  باید  تعصبى  گونه  بدون هیچ  است که  واقعیتى  این 

پرخبرترین و جنجالى ترین رشته ورزشى در دنیا نیز همین فوتبال 

است. رشته اى که تمامى ارکان درگیر در آن هر لحظه و هر کجا  

نمی نظر  به  باشند.  بسیارى  مولد خبرهاى  توجه زمیتوانند    اد یرسد 

فوتب  هارسانه خود  البه  پد  یبه  نبا  ینامبارک  دهیخود  و  با   دیباشد 

  د یتوجه کاست؛ بلکه در کنار فوتبال با  زانیم  نی اصرار و دستور از ا

 داشت. زین یورزش  یهارشته  ریبه سا یشتریتوجه ب

پژوهش تفاوت معنادار    نیا  یهاافتهی  نیزتریاز بحث برانگ  یکی

چشمگ اختلاف  زنان    ریو  ورزش  و  مردان  ورزش  به  مربوط  اخبار 

حال در  ورزش   یاست.  به  مربوط  اخبار  اغلب  مردان    یها که  حوزه 

. با توجه به آمار به دست  شودیبه ورزش زنان م یاست، توجه کمتر

توجه کم  تنها  نه  سو  یآمده  تا  هارسانه  یاز  زنان  ورزش   د ییبه 

را   یتوجهیب  ،ی کلمه کم توجه  یبه جا   توانیم  یبلکه حت  شودیم

ادید  یترمناسب  نیگزیجا و   یگلنب  قاتی تحق  جی،نتاهاافتهی  نی. 

زردشت2017همکاران) همکاران  انی(،  مور2016)  و   ،( 201۸)  ی( 

  ر یاخ  یهاکند. در سالمی  تی( را حما2016)  وکالدول  (2013)  کاپل

دن  یتیجنس  ضی تبع در    یایدر  است.  گذاشته  کاهش  به  رو  ورزش 

ب  ریاخ  یهادهه همچون   ییهابانوان در تورنمنت  شتریشاهد حضور 

حقوق   نیب  ادیز  اریو فاصله بس  ضی حال تبع  نی. با امیابوده  کیالمپ

در دن زنان  و  مساله  یایمردان  است.    یاورزش  توجه  از   یکیقابل 

ب بزرگ  و درآمد    یمال   طیزنان ورزشکار، شرا  ومردان    نیاختلافات 

زن )سرنا    کیورزشکار پر درآمد جهان تنها    100  نگیاست. در رنک

 یاست و سالنه درآمد  51نفر    ستیل  ن ی( وجود دارد. او در اامزیلیو

)  ون یلیم  27برابر   از کر  ون یلیم  66دلر  رونالدو(   انو یستیدلر کمتر 

با    یادیجهان فاصله ز  درورزشکاران زن    یهادارد. درآمد و پاداش 

به   دارد.  مرد  دن  بی ترتن یاورزشکاران  و  ورزش  ورزش   یایصنعت 
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است تا سرعت رشد ورزش بانوان   یفرهنگ   راتییتغ  ازمندین  یاحرفه

ب  شتریب اختلافات  و  کاهش   طیشرا  نیشود  مرد  و  زن  ورزشکاران 

بدابدی سال  نی.  در  چه  ندهیآ   یهاشکل  هر  حضور   شتریبشاهد 

ب  ارانورزشک اقبال  و  ورزش  عرصه  در  ورزش   شتریزن  به  مردم 

بنابرا  میبانوان خواه به    هارسد توجه کمتر رسانهمی به نظر    ن یبود. 

 یو قهرمانای  ورزش زنان به علت سهم کمتر زنان در ورزش حرفه

جامعه   کی  یخیکه به شکل تار  ران یتفاوت در جامعه ا  نیاست و ا

 .شدبامی  شتریمردسالر بوده است، ب

نتا  یگریبخش د   ۸/46با    یخارج  یهاگینشان داد که ل  جیاز 

 2/2کشور با صفر درصد و دسته اول با    یو قهرمان  ن یشتریدرصد ب

کمتر تشک  نیدرصد  را  برگزارمی  لیاخبار  شکل  مسابقات   یدادند. 

ل عنوان  تعر  یهاگیتحت  لشودیم  فیمختلف  ا  گی.    ران، یبرتر 

حذف  گیل جام  اول،  آس  ،یدسته  ل  ییایمسابقات   یخارج   یهاگیو 

ورزش   یهارشته ا  یهاگیل  ،یمختلف  در  بحث  پژوهش    ن یمورد 

معنادار نسبت با   یبا تفاوت   یخارج   یها گی ل  نیب  نیهستند که در ا

 نیهمچن  اند.ها بوده مورد توجه رسانه   شتر، یب  یو فراوان  هاگیل  ریسا

تحق  افته ی  نیا همکاران  یامام  قاتیبا  مسعود1392)  و  و  و   ی( 

است1395)ان همکار همسو  ب  اتینشر  .(  مرب  یشتریتوجه  و    انیبه 

تر مسئله با توجه به پوشش گسترده   ن یدارند که ا  یخارج   یهاچهره

لرسانه به  گرا  یخارج   یهاگیها  دهنده  نشان  حاضر  حال    ش یدر 

ل  اتینشر  یشگیهم چهره  هاگیبه  ا  یخارج  یهاو  که   نیاست 

نشان    جیمحتوا نتا  کلاز منظر ش  .است  جینتا  ییهمسو  یبرا  یلیدل

با   ب  2/59داد که عکس  با    نیشتریدرصد  بات  و  محتوا   4/0شکل 

کمتر تشک  یمحتوا  نیدرصد  را  چند می   لیمطالب  هر  دادند. 

گسترده   نیآنلا  یهارسانه امکانات  چند    یبرا  یااز  از  استفاده 

 با.  برخوردارند  …و    فیچت بات، گ  دئو،یمتنوع مثل و  یها یارسانه

  دهد یبه دست آمده در پژوهش انجام شده نشان م  آمار  هانای  همه

جد امکانات  کنار  در  رسانه  دیکه  همچنان   ن،یآنلا  یهادر  عکس 

)   یامکان هوم  پژوهش  در  است.  استفاده  پر  و  با 2005پرمخاطب   )

رسانه و  »ورزش  عوامل  ها عنوان  از  عکس  درژاپن«،  گروهی  ی 

دهنده همسو نشان  است که  در جلب مخاطب  نت  ییاثرگذار    جه یبا 

پ همچن  شیپژوهش  است.  مسعود  ن یرو  همکاران   یپژوهش    و 

و2016) و  دامن  مری (  ن2014)  کیو  ا  زی(   تی حما  هاافتهی  نیاز 

 کنند. می

به   توجه  دسترسبا  رسانه   یامکان  به  مخاطبان    ی هاگسترده 

پ  یهاکانال   رینظ  گانیرا  نیآنلا  یاریمع  شودیم  شنهاد یتلگرام، 

رسانه  یبرا باک  یهاسنجش  ثابت    تیفینوظهور  طور  به  معتبر  و 

برا باشد و  با شا  یوجود داشته    ی هاتوسط رسانه   یپراکن  عهیمبارزه 

معتبر به    یها رسانه  ،یافکار عموم  یبرا  یمنف  راتیمعتبر و تاث  ریغ

محتوامی  شنهاد یپ  نی همچن   شوند  یمعرف  نیمخاطب   ی گردد 

خارج شده و اخبار با   ییگرا  یاز قالب کم  یورزش   نیآنلا  یهارسانه

 در ورزش ارائه شوند. یبر اخلاق مدار دیبالتر و با تاک تیفیک
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